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SELECTIVITE DU RESEAU LACOSTE
Bouhques

dpabababay

¢ IR TETT

—— 1T BT

CITE

,4:
= F
=
I

-
E°

GARANTIE D AIITHENJ_I

1

1
51
i

Afin de garantir authenticité, qualité et service, Lacoste distribue ses produits
au sein d'un réseau mondial de déetaillants agrées. Trouvez facilement un

magasin proche de chez vous grace a notre store locator
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SELECTIVITE DU RESEAU LACOSTE
E-Commerce

LACOSTE ﬁ Q,  RECHERCHER UN PRODUIT ‘TROUVER UNE BOUTIQUE AIDE & CONTACT MO COMPTE HoNPaNER

LIFE IS A BEAUTIFUL SPORT

NOVAK DIOKOVIC

ENFANT

LACOSTE LIVE

SPORT

| LESPOLOS

LES CHALISSUIRES

L4 MAROQUINERIE
. LES PARFUMS

PARCE QUE LA VIE EST UN SPORT MAGNIFg

LACOSTE DEPUIS 1933 TOUS LES SPORTS TOUTES LES CATECORIES TOUS LES STYLES NOS JOLEURS ET NOS TOURNOIS
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CADRE COMMERCIAL DES IMPORTATIONS PARALLELES

a. Atteintes a I’étiquetage des produits

Etiquette coupée Etiquette modifiée
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b. Environnement des ventes physiques
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c. Environnement des ventes digitales

Pull Lacoste Col V Rouge

Référence : HLACOSTEPULLS

Tailles : Quantité : v’ En stock

i

AJouter.
an Panier.

Coloris : Rouge

LIVRAISON OFFERTE
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Lacoste

www laboiteatendances.com
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IMPACT ECONOMIQUE ET SUR L'IMAGE DE LA MARQUE

Impact économique a moyen/long terme:

e Atteinte aux investissements de marque (parasitisme)
e Difficultés a entrer sur de nouveaux marchés

e Concession de licences plus complexe (ex: parfums)

Impact sur 'image:

* Prix en baisse - dégradation de la confiance du consommateur
* Moindre attractivité du produit

* Perte de qualité, de service, de choix

LACOSTE
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MERCI DE VOTRE ATTENTION

QUESTIONS ?






