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CADRE COMMERCIAL DES IMPORTATIONS PARALLELES
a. Atteintes à l’étiquetage des produits
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b. Environnement des ventes physiques
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c. Environnement des ventes digitales
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IMPACT ECONOMIQUE ET SUR L’IMAGE DE LA MARQUE

Impact économique à moyen/long terme: 

• Atteinte aux investissements de marque (parasitisme) 

• Difficultés à entrer sur de nouveaux marchés 

• Concession de licences plus complexe (ex: parfums)

Impact sur l’image:

• Prix en baisse → dégrada7on de la confiance du consommateur

• Moindre attractivité du produit 

• Perte de qualité, de service, de choix
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