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« NFTsMetaverseet Propriété Intellectuelle : vraie tendance ou faux débat ?

Séance organisée en partenariatavecle MEDEE | 61 NT A
M t
des Enﬁ%vgﬁs?s E' IN TA
de France —

() Mercredi22 juin 2022de 9h00a 2h45

9 MEDEFS55 avenueBosquet, 75007 PARIS

Matinée co-présidée par Hortense JOUQUANDirectrice juridique GAMELOFEt Eric LE BELLOUR, Conseil en Propriété Industrielle, Cabinet WIPLAW
co-organisée avec Yveélain SAUVAGHssociate general counsdhead of anticounterfeit, CHANEL

© 09:006 09:15: Accueil des participantst introduction de la séancepar Sylvie BenolieClaux Pr ®s i d e n teepardheerry StieNriPriasidbht
du COMIPI (Comité de la Propriété IndustrielleMEDEF

© 0915080935: Présentationd es di f f ®rentes actions de | 61 NTMetaverset ravers | e mond
M.Zeeger Vink, Pr®sident de | 3l NTA

© 09:35 6 10:20: La Blockchain, les NFT btetaver® : Une approchetechnique etdidactique sur ces notions, einteractionavec les
autres intervenants et la salle

M. RemyOczan, Président de la French Federation of Blockchain Professionals

© 10;208 11:00 NFT etMetaverse quelles problématiques de Propriété Intellectuelle (droit des marques, dwid aut eur , ®| ®ment
jurisprudentielle)?

Me Ingrid-Mery Haziot, Avocate, Avartbarde Avocats



O 1100 - 11:15: Pausecafé

O 11156 12:15 Table ronde: NFT etMetaverse points de vue croisés
Modérateur: Eric LE BELLOUR

Le pointdevued e | 0 e nt r MnpeHadrtense JouquarResponsable Propriété IntellectugBameloft quels enjeux pour les
entreprises?

Le point de vue M Axel BoucRihConseil en propriété industriell€abinet AtlantlP quelle stratégie de protectic
pour les marques dans IBletaverse?

Le pointdevueduMo nd e d eMme Julik CdrverDirectrice artistique,Gbondatri ce dOARTPOI NT

O 12:150 12:45: Questions de la salle

O 12:45 d 1415: Cocktail déjeunatoire
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’_N—_;;—_ R 2022-2025 Strategic Plan |
== Astodnion Three Strategic Directions

Promote and Support the

Reinforce the » Development of
Value of 3re IP Professionals
Brands




Committee Structure

Advocacy Group Committees

Resources Group Committees

Communications Group Committees

Anticounterfeiting Committee

Brand Restrictions Committea

Copyright Committee

Data Protection Committese

Designs Committes

Emerging Issues Committes

Enforcement Committee

Famous and WelHinown Marks Committes
Geographical Indications Committesa

Harmonization of Trademark Law and
Practice Committea

Indigenous Rights Committes
International Amicus Committes
Internet Committee

Legislation and Regulation Committes
Non-Traditional Marks Committee
Parallel Imports Committee

Right of Publicity Committeea
Trademark Office Practices Committes
Unfair Competition Committes

Academic Committee

Alternative Dispute Resolution Committes
Brands and Innovation Committes
Commercialization of Brands Committes
In-House Practitioners Committes

INTA Bulletins Committes

Law Firm Committes

Leadership Development Committee

Pro Bono Committee

Professional Development Committes
Publications Committee

Trademark Administrators Committes
The Trademark Reporter Committee
Young Practitioners Committes

Brands for a Better Society Committee
Building Bridges Committes

Public Information Committee

Unreal Campaign Committes
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Value of Trademarks
and Brands

APriority issues

A Foster effective laws and policies worldwide on trademark
and related rights

A Strengthen consumer trust and brand loyalty
A Combat anti-IP sentiment
A Demonstrate IP as valuable intangible asset

APublic/government awareness
A Testimony and submissions, engaging policymakers
A Presentations at conferences, dialogues, etc.

A Media outreach, articles

A Unreal Campaign for young consumers




Harmonization

A Harmonize implementation of trademark and related
rights across jurisdictions

A Strengthen efficacy of laws and enforcement

A Reduce uncertainty, confusion, and violations of local laws and
regulations for trademark owners

A Provide greater cross-border protections for consumers

A Board resolutions

A Model Laws & Guidelines
A Guidelines for Examination of Industrial Designs

A Model Anticounterfeiting Bill

A Model Free Trade Agreement

A Model Design Law Guidelines

A Model Trademark Law Guidelines

A Guidelines for Examination of Industrial Designs

A Policy development and advocacy initiatives
A Comment on legislation

A Engage policymakers and government agencies

A Draft proposed model laws & guidelines, treaty language, other nonbinding instrument
related to trademark law and practice




Counterfeiting

APriority issues
A Customs and border measures

A Criminal enforcement
A Online counterfeiting

ABoard resolutions: Shop Safe Act (December
2021),i Remar ki ngo as Criminal Counte
2021); Proceeds of Counterfeiting (March 2021)

A Policy development and advocacy initiatives
AComment on legislation

AEngage policymakers and government agencies
A Connect and engage all stakeholders

A Conduct trainings for Customs officials




Brand Restrictions

A Released Brand Restrictions Study: A View from
Gen Zers and Millenials in 2021

A Board adopted Brand Restrictions Resolution
(November 2019)

A Balanced approach -- consider the bigger public policy
picture and ensure the integrity of IP systems to
promote investment and economic growth

A Submissions and comments on draft legislation
in 20+ jurisdictions

A2 amicus briefs at the World Trade Organization

A Dedicated Brand Restrictions Committee
introduced in 2020-2021 Committee Term




Internet Governance *

AICANN must fulfill its organizational reform
obligation to ensure a secure, stable, and
resilient Internet

AINTA is participating in key ICANN
reviews and working groups

AAlso looking beyond ICANN

AAccessibility of domain registration

data (WHOQOIS) is necessary to consumer
protection, cybersecurity, and
trademark enforcement
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Metaverse, NFTs & Blockchain

Metaverse = virtual world where people will
1 Socialize
1 Work
1 Play
1 Shop
1 Interact with Brands

NFTs = non interchangeable unit of data stored on a blockchain




Metaverse & NFTs

2021 Metaverse Brand Collabs INASCAR
ROBLEX horow =1
race car
“Tommy x Roblox
.@ BEIEESE ST R TR
Ist retaurant on Roblox,
‘In the Heights™ $1m in free burritos FDREVE R 21
Block Party Forever 21 Shop City
STELL# cuccl .
MeCARTNEY . i STEANGER '“%"W UANS & Rawrn Ty Lawsay
'Gucci
Collection of Gardens”  Starcourt  NERF Hub vans world NIKELAND  Winter Escape
Accessories experience Mall & blasters skatepark fields & arenas experience
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
FORTNITE Ferrari BALENCIAGA A
Drive a replica of its Ist Luxury fashion
new 286 GTB model collaboration LG EEElE
within the game: in Fortnite: & hoodies
GucCcCi
In-game island inspired
#M PANDORA " "oy fioro fantoey
Creation of Pandora Me
Looop Island island + IRL TED BAKER
collection Leneen

ZEPETO

+Sims4

QLO

Minecraft x UNIQLO
skins Vol 2

Previews Aw21 collections
on Ted Baker Island

Raven 5 Lavken

Clothing
collection

STEFAN COOKE

23 piece
menswear kit

Minecraft Sonic
DLC pack
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Metaverse & NFTs

A Project of the Emerging Issues Committee
Chair: Catherine Mateu, Armengaud Guerlain (France)

Deliverables

Board Resolution

White Papers Board Resolution

A Blockchain: Trademark
Registry Task Forced
possible
endorsement/recomme
ndation of white paper
and technical

standardizatiQRses
adopis @

A Metaverse (due to be A Metaverse

released August 2022)

A NFTs (due to be
released September
2022)




Metaverse i INTA missions

A
A
A

Should brands rush into the Metaverse?
Help members understand the Metaverse

Identify problems and solutions in terms
of laws, regulations, policies to advance to
governments worldwide; educate members

Address big issuesd types of filings;
classification; jurisdiction; counterfeiting




Metaverse White Paper Outline

1) Definition.

2) iPersonhoodo in the Metaverse
3) Trademark Prosecution in the Metaverse

4) Use of Trademarks: Physical World vs. Virtual World

5) Trademark Oppositions, Cancellations, Invalidations

6) Trademark Infringement and Other Disputes in the Metaverse

7) Considerations for Licensing and Other Contractual
Arrangements

8) Dispute Resolution in the Metaverse

9) Conclusions/Recommendations



NFTs

INFTs are
i created
1 collected
i sold/purchased

{NFT launched by Individuals and
Companies

NFTs have monetary upside & risk
like any other asset

2021 NFT Sales

©® Meagan Loyst (@meaganioyst)

$10.7 Bn




NFT T INTA missions

A Help members understand NFTs

A Identify problems and solutions in terms of
laws, regulations, policies to advance to
governments worldwide

A Educate members




NFT White Paper Outline

Defining Terms

Use Cases

Trademark Filings & Best Practices

NFTs in Trademark Registries

Channels of Distribution

Designs

Ownership of NFTs

Legal Issues, Problems and Regulation Needed
Infringement vs. Fair Use

10. Enforcement

11. Case Law and Research

12. Current Status & Issues to Better Address

13. | NTAGs Position & Support

CoNOORWNE

I
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Upcoming Eventso

2022_2023 INTA International
Trademark
A2022 Trademark Administrators and ———== Association

Practitioners Meeting, September 11 to 13,
Arlington, Virginia, USA

A2022 Leadership Meeting, November 15 to
18, Miami, Florida, USA

A2023 Annual Meeting Live+, May 16-20, ANN U AL
Singapore (in person + virtual) M E E T I N G
LIVE+

AINTA TO-GO live and on-demand

webcasts throughout the year MAY 16-20. 2023

ABusiness Development opportunitiesd SINGAPORE

monthly throughout the year




memberoperations@inta.org
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LE NFT

UN CERTIFICAT DE PROPRIETE NUMERIQUE EMIS PAR
DEPLOI EMENT D06 UN SMART CONTRACT




DEFINITION DU SMART CONTRACT
Le droit codé en langage informatique

TERME OFFICIEL JO 15.01.21 : AUTOMATE EXECUTEUR DE
CLAUSE

Définition : Protocole informatique qui exécute des clauses
préalablement definies, dont certaines peuvent étre
conditionnées par des évenements susceptibles de se produire .

Instructions informatiques & technique contractuelle : (i)
exéecution automatigue de certaines clauses d @ u oontrat
préexistant (ii) déploiement de conditions suspensives (iii)
entrée en vigueur d 0 unauveau contrat

Consultable publiguement, automatique et irréversible



FONCTIONNEMENT DU NFT

LE NFT ( JETON NON FONGIBLE) est déployé par un smart -contrat qui
créée un jeton avec un identifiant uniqgue et comportant des fonctions
pour appeler des meétadonnées décrivant | & a sdus-jacent : liens vers un
ou plusieurs fichiers numériqgues de toute nature et format stocké off
Chain ET attributs =mentions caractéristiques descriptives .

Il est écrit selon le langage propre a la Blockchain de déploiement (
Solidity pour Ethereum) (Michelson pour Tezos), et peut suivre une
bibliotheque de standards validés par la communauté des développeurs
ERC721/1155/2981

Il prévoit une répartition du prix de la vente au profit de la plateforme, de

| 6 ®me t ded WwWra,c h drévendeur, appelés a tort royalties alors qu o i |
s 0 adDb u pat de revenus sur la vente du token, non sur | dexpl oi t
de droits propriété intellectuelle de | &6 o e gous-jacente



TYPES DE NFT

NFT DYNAMIQUE : dont les métadonnées évoluent dans le

temps en fonction de parametres pré  -définis interagissant
avec | e monde ext®ri eur via | 0e
blockchain de données certifiées par logiciel ( capteur I0OT

ou puces), ou humain (tiers de confiance).

NFT SECRET : dont un choix de m
accessible quobdéau propri ®t aire d
tiers

NFT NON TRANSFERABLE: SBT ( Soul Bound Token),
visible publiguement et immobile, stocké dans un
portefeuille spécial au proprletalre pour représenter ses
biens rares et uniques.



LE CHOIX DU SOUS JACENT
DETERMI NE LOENJEU /¢

Quel contenu sous -jacent associer au NFT

-un droit déacc s [/ de propri ®t ®
- du contenu numérique de toute nature,

- un service numerique,

- un produit numérique,

-un droi t ddacc s ° un service t al
-un droit de propri ®  ® doun bien
Immobillier,

- a un rendement et/ou produit financier,
- a un avantage financier et/ou patrimonial,
- a une promesse de don, et/ou de gain.

Le dilemme juridique utility/sécurity :
actif utilitaire ou titre financier ou bien divers ?



| OENJEU | P DANS

- Si le contenu sous -jacent du NFT est un contenu numérique formalisant une

oeuvre doart originale et/ ou reproduisant

- Ses mint et mise en vente sur la plateforme Web3 sont des actes de

reproduction et de repr®sentatiamit (ICARcessit:

manifeste ADAGP, 7 juin 2022 :

«La commercialisation ddune Tuvre ass
nul ndoest autoris® ° publier sur une
| i njecter dans un m®t averse, sans | 0
fondationsé) . LOusurpation de | 0i dent
ddbautres fondements, » des sanctions

Enjeu pour un actif IP : Monétiser, valoriser ET sécuriser et garantir, dans un
nouvel environnement marketing inventif, fonctionnant sur une technologique
évolutive/ code is law
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NFT EN PROCES
MIRAMAX/TARENTINO
DROIT AU NFT & RESPECT DU CONTRAT DE CESSION DE
DROITS EXISTANT

MATRIX/TARANTINO, poursuite en novembre 21 pour rupture du contrat auteur -
r®al i sateur et contrefa-on de droit ddauteur et de

QUESTIONDG I NTERPRETATI ON [BUR LKEORAITRBETPUBLICATION
RESERVE A LOAUTEUR DU SCENARI O ORI GI NEL (
medi a rlghts) = DROI'T DOEXPLOI TER NUMERI
SCANNES DU SCENARIO ?

NFT SECRET,UNNOUVEAU MODE D6 E X PAQU@N MAOE DERIVE
DOEXPLOI T GONNWUBNASSIMILABLE A UN DROIT DERIVE?

ENJEUX DE VALEUR

LE STUDIO QUI A FAIT LA VALEUR ECO DU FILM REVENDIQUE LES DROITS DE NFT A
PARTI R D6l P DE LEUR CATALOGUE, RI SQUE DE PRECEDENT

LOAUTEUR | NVOQUE SES DROITS RESERVES ET AUSSI SON
NOUVEAU MODE DE COMMUNICATION/RELATION AU PUBLIC

ENJEU DE NOUVELLE NEGOCIATION ET REDACTION CONTRACTUELLE POUR LE
SECTEUR

print pu
QUEMENT D

Autre affaire concernant | a v®rification de | 06®t en
photographies do6August Sander mi-fissa®®smdedar Open Sea
|l i bert® de | &6information et circulation de | a cul't
fondation qui a acheté le fonds photographique du pere.
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NFT EN PROCES
HERMES/MASON ROTHSCHILD

LIBERTE DE CREATION/PROPRIETE INTELLECTUELLE

Mai 2021 : le «

Baby Birkin » NFT unique inspiré du modéle phare du sac Birkin bénéficie de la liberté

de création artistique mais pas la Collection « MetaBirkin » sortie en nov 2021 sur Open Sea

Poursuites dOHERMES aux USA en CONTREFA¢ON DE MARQUE,
REPUTATI ON DE LOENTREPRI SE, TROMPERIE SUR L&ORI GI NE D
Defense du cr ®ateur autour de | 0l RRECEVABI LI TE DE LOGA
couvert par | e d®p?!t de | a marque, LIBERTE DE CREATI O
nouveau média par « abstraction ludigue« déun r ®f ®r enti el culturel de | a s

une marchandise physique, ref a Campbell soup.
ENJEUX. DE LA NOTORIETE DANS LO6UNIVERS VI RTUEL

Utilisation |licite de | a marque hors du monde des aff
artistique n'est pas une infraction si elle (1) est pertinente au message sous iacent de | "Tuvre
n'induit pas explicitement en erreur quawogei Olspohectr c

retenu par le juge du fait de la confusion du public.

La prat.i
guel que

b
I nfl uence probabl e
u

Whar hol

gue doeffectuer de nouveaux d®p!ts de mar que
soit son ien fond®, et | dabsence de position

de |la JP FAIR USE non reconnue dan
( Cour supr°me saisie ddéun pourvoi )



LA MARQUE FACE AUX PRODUITS/OBJETS/SERVICES
NUMERIQUES

APRATIQUE DU NOUVEAU DEPOT EXTENSIF DES MARQUES
INTERNATIONALES DEPUIS 2 ANS

AINTERET DE MARQUER SA PRESENCE & NOUVELLE ACTIVITE

AINTERET DE REPONDRE AUX CONTREFACTEURS : LA MARQUE
bQO-L{¢ow!L¢ t!{ 5Ib{ 'b !bL*9w{
SERVICES NUMERIQUES SANS LIEN AVEC LE MONDE TANGIBLE

ALIBELLE DETAILLE POUR TENIR COMPTE DES TERMES ET OUTIL
WEB3 : PRODUITS ET OBJETS TELECHARGEABLES,NFT, SMART
CONTRACTS, WALLET, UNIVERS 3D XR/VR/AR.,IMAGES EN2D. 30
GENERE PAR IA, EN MOTION DESIGN, ANIME EN BOUCLES OU
t 9w{t o/ ¢L+£9{X



L E RANSFER DES DROI
DANS LOI NTERNET DE 1

ACONTRAT ARTISTE/AUTEEXPLOITANT : VIGILANCE ACCRUE CAR
b9/ 9{{L¢Y9 5Q9b/ ! 5w9w {¢CwL/¢C9a9b¢
INTERPRETATION STRICTE EN DROIT EUROPEEN).

ACONTRATS ENTRE EXPLOITANTS IP: VERIFIER & ETENDRE LA GAR/

ALA CLAUSEROUR TOUS PRODUITSAMENIRQ9 { ¢ t ! { { ' C
POUR FIXER LA REMUNERATION DUE AU CREATEUR EN CONTREP/
5Q!'b bh! +9!! ah59 5Q9-t[hL¢! ¢LhbD
9/ hbhaLv!9 5! /hbe¢ew! ¢ T /1 { 5Q La

ARECOMMANDATION COURANTE : INSERER LES CONDITIONS
5Q' ¢L[L{! ¢Lhb{ t9walL{9{ 59 [Qh9' +
DOCUMENT QUI CIRCULE AVEC LE NFT ( LIEN DANS LES METADONI
51 b{ [9{ / D+ 6 w9b+hL {_ {¢QOa! ¢Lv'
EX: DC MARVEL, WARNER)




MESURES DE LUTTE CONTRE LA
CONTREFACON

AREGULATION PAR LES ACTIONS CONNUES DANS LE WEB2
= ACTION EN CONTREFACON CONTRE LA PLATEFORME
=ACTION EN NOTIFICATION DE CONTENU ILLICITE POUR RETRAIT

Internet Hanghzou Court ; insuffisante, immutabilité et profit du mint = responsabilité_de plein droit et
20t AT UAZ2Y RS OGSNATAOIFIUAZY LINKItFotS RS tF UAUGdZ

AREGULATION PAR LA COMMUNICATION AUPRES DE LA COMMUNAUTE PAR RESEAUX SOCIAU
ET WEB3

= AVERTISSEMENTS PAR LA MARQUE MINTEUR DU NFT, INFLUENCEUR, MEMBRES DE LA COMI
WEB3

AREGULATION PAR PROPOSITION DE VALEUR AJOUTEE, RENOUVELLEMENT ET ATTRACTIVITE
« VRA NFT

r {9wzxL/9{ !'{{h/L9{ 9-/[!'{LC{Z Dw!5'9{3 twLhwL¢
RECOMPENSES DE CONSERVATION,ET ACHATS EN PREFERENCE

AREGULATION PAR LES OUTILS TECHNOLOGIQUES INNOVANTS (R & D EN COURS)
AREGULATION PAR GUIDE DES BONS USAGES : OGC, SYNDICAT. AFNOR

AREGULATION EU A VENIR DANS LE DATA ACT ? DIGITAL SERVICE ACT ?

ASANCTIONS PARTICULIERES: ORDRE DE BURN, INJONCTION DE FREEZE, SAISIE PORTEFEU




@ Barreau de Paris
Avocat 12 de I'Ob )
Spécialisé avenue de servatoire
75006 Paris
i I li" ropr i ? I é
nte ectue e
—_— 0698594309 F gt
& Te 2 h avant-garde-avocats.com '
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NFT & Metavers

Quels enjeux pour
les entreprises ?



I
Metavers et Jeu VI d®o: 25 a
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1997 :LeDeuxiemeMonde 2003 :Second 2006:Roblox ) - -

. ) ' ) 2017:Fortnite, Epic Games
Canal+ Multimedia Cryo Life, Linden Lab RobloxCorporation 0 ortnite, =p!
Interactive
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Les NFT : Nouvelles problématiques

® ' Un bien digital hors du commun, protégé
par la Propriété Intellectuelle.

® ' Un environnement reglementaire non
parfaitement établi.

Impn e

® ' Chez Gameloft, voici comment nous avons
accompagné nos équipes de la création du
NFT a sa diffusion et exploitation.




Création du NFT

® Protectiondudroitd6aut eur
® Du Smart contr a
@ ¢éau mintage.

© Protection du droit des marques:

@ Que déposer?

, —— !
* Quand déposer? L GAT /RS

EDUCATION



Vie du NFT

Protection du NFT & lutte anti contrefacon
@ Suppression des announces

@ Suppression du NFT ?

NFT & Contrats de licence:
@ Durée

@ Responsabilité
@ Droit de suite

Fairefaceal 0 i n n o juradiqueo n
@ De nouvelles techniques juridiques

Bryce Durbin / TechCrunch

L Des documents inédits
(white paper, T&C)



NFT, Metavers , de nouveaux horizons

@ ' Projection vers de nouveaux modes
doéoi nteraction

® Marketing, distribution, communication

® | Enjeux stratégiques:

® spéculation (gambling), protection des
mineurs, écologieé

@’ Un travail d oO®qui pe
® Différents domaines, différents experts




GAMELOFT
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Conférence APRANVEDEF
atlant 22 juin 2022

Table ronde NFT eMetavers, points de vue croises
Le point de vue du CPI

« Quelle stratégie de protection pour les marques dans le
Metavers? »

Axel Doucerairg Cabinet AtlantIP



atlant

Ji

1) Définition du métavers¢ Enjeuxdu débat

2) Enjeuxdu débat et constat des actions deja réaliseespar les
acteursdu marche

3) Recommandationglu CPlet bonnespratiques

4) Pistesde réflexion

20/06/2022 Apram / Medefc 22/06/2022 51



atlant

1) Définition du meétaversc Enjeuxdu débat

a)

b)

20/06/2022

Mise en perspectivehistorique
A Onparlepourf QA y«a@désmétatiers> et nonpasencore« dumétavers»

A Termeissu de la contractionde meta et universecad un Meta-Universou un universallant au-dela de
f Qdzycords NA

A Conceptdécrit la premiére fois dansles roman (i) Simulacresde Philip K Dick et (ii) Simulacron3 de
DanielGalouyeparusen 1964

A Utilisé pour la premiérefois dansLe Samouraiirtuel de NealStephensorparuen 1992

Définition
A Définitionfloue juridiquement

A Monde virtuel, connecté persistantet immersif,danslequel les utilisateursévoluentet interagissentsous
laforme d'un avatar

A «Environnementirtuel » selonMarckZuckerberg
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1) Définition du meétaversc Enjeuxdu débat
A Quelquesxemplesde métavers

on
RABLAX

A\tu

The Sandbox

Worlds o

‘/;':/; B ..tf T

l/

Horizon
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1) Définition du meétaversc Enjeuxdu débat
a) Denouvellesproblématiquesjuridiques
a) Quiddesprincipesde spécialitéet de territorialité ?
b)  Uneimportanceaccruedesnouveauxtypesde marques(sonoresmultimédia, etc.) ?

c) Quiddesmécanismede défensedesdroits desmarques? Analogismeavecles plateformesen ligne
? Moteurs de recherche?

d) Desproblématiquescontractuelles?
a)  CessiordedroitsR Q| daurdedohationsdansle métavers,droit de suite
b) Licencesle marques

e) Défensedef QA Yié nzhjue,etc.
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2) Constatdesactionsdéjaréaliséespar lesacteursdu marché
A AuxEtatsUnisR Q! Y'S N |j dzS

m Meta N° 97 097 363 déposéeen classes9, 28, 35, 38, 41, 42 et 45 le 28 octobre 2021,
notammentpour lesproduitset servicesuivants

TM5 Common Status LIVE/APPLICATION/Awaiting Examination
Descriptor:
The trademark application has been accepted by the Office (has met the minimum
filing requirements) and has not yet been assigned to an examiner.

Status: New application will be assigned to an examining attorney approximately 6 months after filing date

Status Date: Nov. 10, 2021

Softwarefor digital exchangegor virtual items(cl. 9)

Providinga websitefeaturing an online marketplacefor sellingand trading virtual goodswith other
users(cl. 35)

Telecommunicatioservicesnamely electronictransmissiorof virtual reality contentand data (cl. 38)
Virtualreality gameservicegprovidedviathe internetand other communicatiometworks(cl. 41)

To o o Io
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2) Constatdesactionsdéjaréaliséespar lesacteursdu marché
A AuxEtatsUnisR Q! Y'S N |j dzS

w N° 97 096 366 déposéeen classe®, 35 et 41 le 27 octobre 2021 pour les produits et

servicessuivants

1on Status LIVE/APPLICATION/Awaiting Examination

lescriptor:
The trademark application has been accepted by the Office (has met the minimum
filing requirements) and has not yet been assigned to an examiner.

Status: New application will be assigned to an examining attorney approximately & months after fiing date

A Downloadablevirtual goods namely computer programsfeaturing footwear, clothing headwear eyewear bags
sportsbags backpackssportsequipment art, toys and accessoriefor useonlineandin onlinevirtual worlds(cl. 9)

A Retailstoreservicedeaturing virtual goods,namely footwear, clothing,headwear gyewearsportsbags,backpacks,
sports equipment,art, toys and accessoriegor use online on-line retail store servicesequipment,art, toys and
accessorig$eaturing virtual merchandise,namely, footwear, clothing, headwear, eyewear, bags, sports bags,
backpackssports(cl. 35)

A Entertainmentservicespamely,providingon-line, non-downloadablevirtual footwear, clothing,headwear eyewear,
bags,sportsbags,backpackssportsequipmentart, toysandaccessorier usein virtual environmentgcl. 41)
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2) Constatdesactionsdéjaréaliséespar lesacteursdu marché

TOMMYVERSH° 97 316 152 déposéele 16 mars 2022 en classes9, 35, 41 et 42,
notamment pour les produits suivants« Downloadablevirtual goods namelycomputer
programs featuring clothing footwear, headweay fashion accessories fragrance,
personalcare product eyeweay jewelry, watches,bags homeproductsand furniture for
useonlineandfor usein onlinevirtual worlds» (cl. 9) ¢ EncoursR QS E | YSy

X SAINTLAURENTN° 97 315913 déposéele 16 mars2022en classe®, 35, 36, 41 et 42,

notamment pour les servicessuivants: « Onlineretail store servicesfeaturing virtual
goods namely clothing clothing accessorieshouseholdaccessorigsfootwear, belts,
headgeaybags sportbags[X] for usein onlinevirtual environments» (cl. 35) ¢ Encours
RQSEI YSyY
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2)

20/06/2022

Constatdesactionsdéjaréaliséespar lesacteursdu marché
A EnUnionEuropéenng¢EUIPO)

a O5 h b ! N38B50927déposéde 08/02/2022en classe®, 35, 41 et 42, notammentpour les produits
et servicessuivants« Boissonset produits alimentaires virtuels » (cl. 9), « servicesde vente au détail en
ligne concernant Produitsvirtuels, A savoirnourriture, Boissons,Jouets,Vétementset accessoires;-ourre
tout » (cl. 35), « Servicesle divertissement savoir,Fourniturede concertsréelset virtuelsainsique d'autres
évenementvirtuelsenligne, Exploitationd'un restaurant virtuel proposantdesplats, boissonset produits
virtuels; Exploitation d'un restaurant virtuel proposant une livraison a domicile virtuelle » (cl. 41) et «
exploitation R Q degtaurant virtuel proposant des plats et boissonsréels; Exploitation d'un restaurant
virtuel proposantune livraisona domicileréelle » (cl. 43) ¢ publiéele 13/ 05/ 2022

N° 18 705907 déposéele 19/05/2022en classes, 9, 10, 20, 21, 24, 34, 35, 36, 39, 41, 42, 43,
notammentpour desservicesdle « Produitsvirtuels, notamment vétements, chaussures,
chapeawet casquettesproduitsde maroquinerie sacsbagagestrousses, articles de
bijouterie,jeux,jouets,peluchesjncorporant unetechnologiede_communication sans fil a
courteportéeet a hautefréquencg(NFCy (cl. 9), etc. EncoursR QS E I YSY
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2) Constatdesactionsdéjaréaliséespar lesacteursdu marché
A EnUnionEuropéennéEUIPO)

’ = N° 18 643 944 déposéele 21/01/2022en classes3, 9, 35 et 41, notammentpour les
LO R EAL produits et servicessuivants: « Produitsvirtuels téléchargeablesa savoir,Logicielen
rapport avecles produits suivants Parfumerie,Préparationsde toilette, Cosmétiques,
PARIS Maquillage,Produitsde soinde la peau, Produitsde soindu corpset Produitsde soin
pour le visage,Préparationgpour le soindescheveuxet Produitspour la colorationdu
cheveu,Lesproduits précitésutilisés en ligne et dansdes mondesvirtuels en ligne»

(cl. 9), « Servicesle magasinsde vente au détail en rapport avecles produits
suivants Produitsvirtuels, a savoir, Parfumerie Produitsde toilette, Cosmeétiquesgt
maquillage (X) Préparationgour la colorationdescheveuxLesproduits précitéspour
une utilisation _en ligne » (cl. 35) et « servicesde divertissementa savoir,
fourniture en ligne de produits de parfumerie, produits de toilette, produits
cosmétiques(X) préparations pour la coloration des cheveux virtuels non
téléchargeable¢X) avatars, superpositions numériques et 'skins' pour une
gg}igg/tiggzozlansdesenvironnements virtuels » (cl. 41) ¢ Marque enregistreele
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2)

20/06/2022

Constatdesactionsdéjaréaliséespar lesacteursdu marché
A EnFrance(INPI):

CARREFOUR 22 4 858 962 déposéele 05/04/2022 en classes, 35, 36, 41 et 42, notamment pour des
« servicesde vente au détail et de vente au détail en ligne concernantles biens virtuels, les objets de
collection numériqueset le jetons non fongibles» (cl. 35) ou encoredes « servicesde divertissement,a
savoirjeux en ligne danslesquelsles joueurs peuventgagner desbiensvirtuels, des objets de collection
numériques,desjetons non fongibles, desjetons numeriquesou autres jetons d'application » (cl. 41) ¢ En
cCOursRQSEIl YSY
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3) Recommandationslu CPlet bonnespratiques
a) Unenécessairadaptationdeslibellésdesmarques

A Utile ounon?

A Article L 713-3 du CPI: « L'enregistrementle la marque conférea sontitulaire un droit de propriété sur
cette marquepour les produits ou servicegu'il a désignés»

A L'appréciationglobaledu risque de confusionimplique une certaineinterdépendancedes facteurspris en
compte et notammentla similitude des marqueset celle des produits ou des servicesdésignés, qu'ainsi,
un faible degré de similitude entre les produits et servicesdésignéspeut étre compensépar un degré
élevéde similitude entre lesmarques et inversement

A Positionplus favorable aux marquesjouissantR Q dfgits notoriété et doncR Q dayactéredistinctif plus
élevé
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3) Recommandationslu CPlet bonnespratiques

a) Unenécessairadaptationdeslibellésdesmarques

A Une marquesembleraita priori suffisammentprotégéecontre un usagedansle metavers,mémesielle ne
désigneque desproduits« classiques

A Pasde jurisprudencea cejour - la prudence imposeraitdoncauxopérateurséconomiquesie :
A Redéposeteursmarquesen visantexpressémentlesproduitset serviceslu métavers

A Bien virtuels, programmes informatiques téléchargeablescontenant des produits (X) et
accessoiresirtuelstéléchargeablepour utilisation enligne et dansdesmondesvirtuelsenligne
(cl.9)

A Servicesle vente au détail en ligne de produits et servicesvirtuels, & savoiiX (cl. 35)

A Servicesle transactionsfinanciéreset monétairesportant sur desbiensvirtuels, desobjetsde
collectionnumériqgueset desjetonsnonfongibles(cl. 36)

A Télécommunications transmissiorde contenusdesproduits(X) et accessoiresirtuels(cl. 38)

A Servicesle divertissementa savoiroffre de biensvirtuels, R Q2 6de ®lleétionnumériqueset
de jetons non fongiblespour utilisation en ligne et dansdes environnementsvirtuels ou non
(cl. 41)

A Développement,maintenance,etc. de logicielstéléchargeablescontenant des biens virtuels,
etc. (cl. 42)
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3) Recommandationslu CPlet bonnespratiques
b) Uneadaptationdesterritoires desmarques

A Principede territorialité & QI LJLdbxmdralessc Quiddu territoire applicableauxmétavers?

A SolutionlogiqueseraitR QI LILJeskéljlezdpplicablesaux marquessurinternet:
A [ QI de doStrefaconpeut étre constituési un faisceauR Q A Yy peAm@t8e&démontrer que le public

francaisestcible:
A Accessibilitélu siteinternet
A LivraisorenFrance
A Languedu siteinternet, etc.

A Par prudence, il serait recommandéde déposer sa marque sur tous les territoires (i) effectivement
exploitéset (ii) stratégiquesou porteurs a court/moyen terme
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3) Recommandationslu CPlet bonnespratiques
c) Développementdesnouveauxtypesde marques
A Lesmétaverssollicitentparticulierementavueet f Q 2(ezQebix vidéo,concertsvirtuels, etc.)

A Intéressantk Q S ¥ @ deddémdtSdemarquessonores,multimédia, de mouvement, etc. afin de prévoir
lesfuturs moyenspour la marquede remplir sesfonctions(indicationR Q 2 NJpuBIiité,Bt&)

d) Vérifier la conformité descontratsréelsdansle mondevirtuel
A Lesnouveauxdépotsdanslesclassesiéesau métaverspeuventétre importantsdansle cadrecontractuel
A Veérifier égalementia rédactiondescontratsde cessionde droits R Q I dpaiSajyhdt a desreproductions
de créationsdansle métavers(étendue, destination, lieu, durée ¢ article L. 131-3 du CPI)

A Anticiperles utilisationsfutures : apparitionde f Q dzod@nsI&métavers,possibilitéde réaliserdes
NFTssurla création,future interopérabilitédesmétavers etc.

A ArticleL 131-6 du CPL « Laclaused'unecessiorgui tend & conférerle droit d'exploiterf U dzdagfisls
une forme non prévisible ou non prévue a la date du contrat doit étre expresseet stipuler une
participationcorrélativeaux profits d'exploitation»

A Prévoir des_clauses aussi précises et complétes que possible pour éviter tout probléme
RQA Yy U S NatiNIgdpbriée\d@syroits cédés
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4) Pistesde réflexion
a) Quiddesmécanismesle contrdle et verification enamont desdroits par lesmétavers?
A Envisageablet/ou souhaitableque soit mis en place un mécanismeR Q S y NB 3 AazpiioNBe¥ Sayqilessur les
métaverspour (i) donnerpriorité auxtitulaireslégitimesde marqueset/ou (ii) limiter lesatteintes

A EfficacitéR Q tsystéme?

b) NouveauxrisquesR QI (i (abdioi dit O A ¢ nBuSue
A QuidR Q d#ffisateurutilisantf Q I &IQidag&iritésanssonconsentementmémehorsde tout usagecommercial?
A QuidR Q tlyisagepour descélébritésliéesavecdesmarquesparun contratR Q S E O fetrini licedidede Barque?
A Quidde lareproductionde faits litigieux sur plusieursmétaverssit QA y i S NRohdgétdeasplateforinSsvoit le jour
? Mémesfaits ou multiplicationdesfaits litigieux ?

c) Evolutionrapideet nécessitéde sepréparerenamont
A Baptémedu feu en selancantrapidementdanslesmétaverspour apprendreparf QS E LISNRA Sy O S

A Besoinde créativitéet R Q | Fpauf IdsjiirBtestraitant de cesquestions
A LesTribunauxserontcertainementet rapidementsaisisde cesnouvellesquestions; affairea suivre!
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Merci beaucoup pour votre attention !

Des questions ?

atlant

i

39 rue du calvaire de Grillaud
44100 Nantes / France
Mob : +33 (0)6 84 53 16 60
Email : contact@atlantip.eu

www.atlantip.eu
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O 1100 - 11:15: Pausecafé

O 11156 12:15 Table ronde: NFT etMetaverse points de vue croisés
Modérateur: Eric LE BELLOUR

Le pointdevued e | 0 e nt r MnpeHadrtense JouquarResponsable Propriété IntellectugBameloft quels enjeux pour les
entreprises?

Le point de vue M Axel BoucRihConseil en propriété industriell€abinet AtlantlP quelle stratégie de protectic
pour les marques dans IBletaverse?

Le pointdevueduMo nd e d eMme Julik CdrverDirectrice artistique,Gbondatri ce dOARTPOI NT

O 12:150 12:45: Questions de la salle

O 12:45 d 1415: Cocktail déjeunatoire
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O a *nun¥érique est en rupture avec les formes - a *pjus traditionnelles .

Lemarché de5 a *un eommerce - a8 + 3. =<

Portrait on the fly, Laurent Mignonneau & Christa Sommerer - 2016



O a *nun¥érique est en rupture avec les formes - a *pjus traditionnelles

Lemarché de 5 a &tjaxareté

il G*7<!178=; .1 -}y/272=287!-.15a*;="1,a.<=!15*16«6.!
originale, qui est au principe de la rareté économique et de la valorisation artistique »,

u*B68r7-.1PE>S527"1<8,28580>. 1. =112<=8;2.77.1!-.15a



O a *nun¥érique est en rupture avec les formes - a *pjus traditionnelles

Lemarché de 5 a &tjlarareté

The Tribuna of the Uffizi, Johan JosephZoffany, 1772 Chateau de Chantilly
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