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Ʒ Des procédures qui semblent utilisées 
par le public cible 

Ʒ Des procédures qui semblent efficaces, 
marquées par des constantes

Ʒ Environ 440 demandes / an depuis 
2021

Ʒ Environ 400 décisions rendues / an
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LES DEMANDES RECUES
DANS LES PROCÉDURES ADMINISTRATIVES EN NULLITÉ ET EN DÉCHÉANCE
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La marque reste le motif 
largement majoritaire 
dans les droits antérieurs 
invoqués
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LES MOTIFS INVOQUES
DANS LES PROCÉDURES ADMINISTRATIVES EN DÉCHÉANCE
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LES DÉCISIONS RENDUES
DANS LES PROCÉDURES ADMINISTRATIVES EN NULLITÉ
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LES DÉCISIONS RENDUES
DANS LES PROCÉDURES ADMINISTRATIVES EN DÉCHÉANCE
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LA DURÉE MOYENNE
DES PROCÉDURES ADMINISTRATIVES EN NULLITÉ ET EN DÉCHÉANCE
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ü Une légère augmentation de la durée moyenne en 
2024 :

Á Procédures qui reprennent après suspensions.

Á Appropriation de la procédure par les parties et des 
échanges plus nombreux.

Á Utilisation accrue de moyens de défense :
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Å abus de droit à agir 

Å prescription, forclusion par tolérance 

Å autorité de la chose jugée 
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kƏƽģĿǔϔņŌϔƇģϔƇƚűϔÕģĿǔŌϔ

AŌϔƇόǜǈģťŌϔņŌϔƇģϔƏģǀƿǜŌϔņģƑǈϔƇŌǈϔ
ƽǀƚĿōņǜǀŌǈϔ

Bertrand GEOFFRAY

26 septembre 2025
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Demande en déchéance
totale de la marque FADA
COLA déposée par le
défendeur devant Ƈόk©Õk

Aspects Procéduraux

ÕƚǀǔōŌϔņŌϔƇģϔņŌƏģƑņŌϔŌƑϔņōĿŬōģƑĿŌϔΨϔkƏƽƚǈǈűľűƇűǔōϔņόōǔŌƑņǀŌϔƇģϔƽƚǀǔōŌϔņŌϔƇόģĿǔűƚƑϔŌƑϔ
ĿƚǜǀǈϔņŌϔƽǀƚĿōņǜǀŌϔ

ǀǔűĿƇŌϔØϔ͋ͅρ͊ͅ ϔ:ÕkϔΨϔτϔģƽǀśǈόƿǜΫŌƇƇŌόģόōǔōόŤƚǀƏōŌΡόƇģόņŌƏģƑņŌόŌƑόƑǜƇƇűǔōόƚǜόŌƑό
ņōĿŬōģƑĿŌόƑŌόƽŌǜǔόőǔǀŌόōǔŌƑņǜŌόĴόņΫģǜǔǀŌǈόƏƚǔűŤǈόƚǜόņΫģǜǔǀŌǈόƽǀƚņǜűǔǈόƚǜόǈŌǀǳűĿŌǈόƿǜŌό
ĿŌǜǹόűƑǳƚƿǜōǈόƚǜόǳűǈōǈόņģƑǈόƇģόņŌƏģƑņŌόűƑűǔűģƇŌόυήϔ

A:ϔ͆ͅρ̈́ ͈̈́̈́ϔξ͋ δ̈́ δ͆ͅ ̈́͆͆ϔξ~ģƏƽŌϔ9ŌǀťŌǀ
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AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

Aspects Procéduraux

Présentation des pièces

§űǈŌϔŌƑϔǀŌƇģǔűƚƑϔņŌϔƇόģǀťǜƏŌƑǔģǔűƚƑϔņǜϔǔűǔǜƇģűǀŌϔņŌϔƇģϔƏģǀƿǜŌϔĿƚƑǔŌǈǔōŌϔģǳŌĿϔƇŌǈϔƽűśĿŌǈϔƽǀƚņǜűǔŌǈή

R.716-5 CPI: « Sont déclarées irrecevables les observations ou pièces (Σ) qui ne satisfait pas (Σ) aux
modalités mentionnées au deuxième alinéa deƇυģǀǔűĿƇŌR.716-3 »

R.716-3 CPI : « ΣTous les échanges entre les parties et l'Institut s'effectuent selon les modalités
prévues par décision du directeur général de l'Institut national de la propriété industrielle ».

Article 5 Décision du directeur général de Ƈόk©Õkn°2020-35 : « 1° Les pièces fournies par les
parties à une procédure en nullité ou en déchéance sont numérotées et listées dans un bordereau .
Dans la demande et dans les observations écrites, les parties mettent en relation leur
argumentation et les pièces fournies à son appui »
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AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

ǈƽŌĿǔǈÕǀƚĿōņǜǀģǜǹ

Présentation des pièces

§űǈŌϔŌƑϔǀŌƇģǔűƚƑϔņŌϔƇόģǀťǜƏŌƑǔģǔűƚƑϔņǜϔǔűǔǜƇģűǀŌϔņŌϔƇģϔƏģǀƿǜŌϔĿƚƑǔŌǈǔōŌϔģǳŌĿϔƇŌǈϔƽűśĿŌǈϔ
produites.

« Un grand nombre de pièces Ƒυģpas été mise en relation avec les divers usages invoqués
dans les observations du titulaire de la marque contestée. Or, il ƑυģƽƽģǀǔűŌƑǔni à ƇυkƑǈǔűǔǜǔni au
demandeur de se substituer au titulaire de la marque contestée afin de mettre en relation les
pièces produites et ƇυģǀťǜƏŌƑǔģǔűƚƑdéveloppée, au regard du volume particulièrement
important de pièces produites elles-mêmes parfois constituées de milliers de pages,ƇυģľǈŌƑĿŌ
de lien entre ces pièces ou leur contenu etƇυģǀťǜƏŌƑǔģǔűƚƑdéveloppée entrave à ƇυōǳűņŌƑĿŌla
bonne administration de la procédure.

Σse contenter comme le fait le titulaire de la marque contestée Σ, de citer ƇυűƑǔűǔǜƇōgénéral
ņυǜƑŌpièce, sans aucune explication ni commentaire sur les pièces détaillées sous ce titre, ne
permet pas de considérer que le titulaire de la marque contestée les a mises en relation avec
son argumentation ».

Ʒ irrecevabilité des pièces non mises en relation (DC21-0130 ξ29/ 08/ 2022 ξGotcha
ξDC20-0085 ξ1/ 10/ 2021, Gallup) .



32ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

Demande en déchéance
totale de la marque FADA
COLA déposée par le
défendeur devant Ƈόk©Õk

ǈƽŌĿǔǈÕǀƚĿōņǜǀģǜǹ

ÕǀōǈŌƑǔģǔűƚƑϔņŌǈϔƽűśĿŌǈ

ƇόģľǈŌƑĿŌņŌŤƚǜǀƑűǔǜǀŌņόǜƑľƚǀņŌǀŌģǜņŌǈƽűśĿŌǈƑŌƽŌǀƏŌǔƽģǈņŌņōĿƇģǀŌǀƇŌǈ
ƽűśĿŌǈűǀǀŌĿŌǳģľƇŌǈņśǈƇƚǀǈƿǜŌƇŌǔűǔǜƇģűǀŌģŤģűǔŌǹƽǀŌǈǈōƏŌƑǔǀōŤōǀŌƑĿŌĴĿŌǈ
ƽűśĿŌǈņģƑǈǈŌǈƚľǈŌǀǳģǔűƚƑǈŌǔƿǜόűƇģŌƑǈǜűǔŌΩτņģƑǈǈŌǈǈŌĿƚƑņŌǈƚľǈŌǀǳģǔűƚƑǈΡ
ĿƚƏƽƇōǔōǈƚƑģǀťǜƏŌƑǔģǔűƚƑĴĿŌǔōťģǀņΡŌƑǈƚǀǔŌƿǜυűƇģľűŌƑƏűǈŌƑǀŌƇģǔűƚƑΡƏőƏŌ
ľǀűśǳŌƏŌƑǔΡƇŌǈƽűśĿŌǈŤƚǜǀƑűŌǈģǳŌĿǈƚƑģǀťǜƏŌƑǔģǔűƚƑξ

ƷA:͆ ρ̈́ͅ ͇ͅξ͌͆ δ͋̈́ δ͍͆ ̈́͆ξ͆kǀƚƑ9ǜƇƇ



33ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

Demande en déchéance
totale de la marque FADA
COLA déposée par le
défendeur devant Ƈόk©Õk

Aspects Procéduraux

ÕǀōǈŌƑǔģǔűƚƑϔņŌǈϔƽűśĿŌǈ

íǀģņǜĿǔűƚƑϔņŌǈϔƽűśĿŌǈ

ǀǔűĿƇŌ͋AōĿűǈűƚƑņǜņűǀŌĿǔŌǜǀťōƑōǀģƇņŌƇόk©ÕkƑЗ͆ ̈́͆ρ͇̈́ Ψ͉τíƚǜǔģĿǔŌƚǜƽűśĿŌǀŌƏűǈĴ
ƇυkƑǈǔűǔǜǔƑģǔűƚƑģƇņŌƇģƽǀƚƽǀűōǔōűƑņǜǈǔǀűŌƇƇŌņģƑǈƇŌĿģņǀŌņŌƇģƽǀƚĿōņǜǀŌŌƑƑǜƇƇűǔōƚǜŌƑ
ņōĿŬōģƑĿŌņƚűǔΡǈυűƇŌǈǔǀōņűťōŌƑƇģƑťǜŌōǔǀģƑťśǀŌΡőǔǀŌģĿĿƚƏƽģťƑōņŌǈģǔǀģņǜĿǔűƚƑŌƑƇģƑťǜŌ
ŤǀģƑłģűǈŌυή

ƷűǀǀŌĿŌǳģľűƇűǔōņŌǈƽűśĿŌǈƑƚƑǔǀģņǜűǔŌǈρA:͆ ρ̈̈́́ ̈́͌ξ͉ δͅͅ δ̈͆́ ̈́͆ξͅ_ģƇƇǜƽ

¢ƻǳǘŜŦƻƛǎΣƭΩLƴǎǘƛǘǳǘŀǇǳΣŁƧǳǎǘŜǘƛǘǊŜΣŦŀƛǊŜǇǊŜǳǾŜŘΩǳƴŜŎŜǊǘŀƛƴŜǎƻǳǇƭŜǎǎŜŁƭΩŞƎŀǊŘŘŜŦŀŎǘǳǊŜǎǊŞŘƛƎŞŜǎ
ŜƴƭŀƴƎǳŜŀƴƎƭŀƛǎŜŜǘƴƻƴǘǊŀŘǳƛǘŜǎΣŀǳƳƻǘƛŦǉǳŜŎŜǎǇƛŝŎŜǎζǎƻƴǘŎƻƳǇƻǎŞŜǎŘΩǳƴŜŘŀǘŜΣŘΩǳƴƴǳƳŞǊƻŘŜ
ŦŀŎǘǳǊŜΣŘΩǳƴǇǊƛȄŜǘŘΩǳƴŜŀŘǊŜǎǎŜŀƛƴǎƛǉǳŜŘŜƭŀŘŞƴƻƳƛƴŀǘƛƻƴǎƻŎƛŀƭŜŘŜƭŀǎƻŎƛŞǘŞŞƳŜǘǘǊƛŎŜηŜǘǉǳŜζŎŜǎ
ŞƭŞƳŜƴǘǎΣŎƻƳƳǳƴǎŁǘƻǳǘŜǎŦŀŎǘǳǊŜǎΣŘŜƳŜǳǊŜƴǘŎƻƳǇǊŞƘŜƴǎƛōƭŜǎŜƴǘŀƴǘǉǳŜǘŜƭǎƳŀƭƎǊŞƭΩŀōǎŜƴŎŜŘŜ
ǘǊŀŘǳŎǘƛƻƴηΦ

ƷǀŌĿŌǳģľűƇűǔōņŌǈƽűśĿŌǈρA:͆ ρ̈́ͅ ͇ͅξ͌͆ δ͋̈́ δ͍͆ ̈́͆ξ͆kǀƚƑ9ǜƇƇ



34ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

Aspects Procéduraux

Nouveaux moyens:

Selon ƇόģǀǔűĿƇŌ6 de la Décision précitée du Directeur général de Ƈόk©Õk: «ƇυģǜņűǔűƚƑǈυŌŤŤŌĿǔǜŌ
sur la base des informations et pièces apportées à la procédure durant la phase écrite de
ƇυűƑǈǔǀǜĿǔűƚƑdans le respect du principe de la contradiction . Les partiesΣne peuvent pas
invoquer de nouveaux moyens ni produire de nouvelles pièces à ƇυűǈǈǜŌde la phase écrite de
ƇυűƑǈǔǀǜĿǔűƚƑ».

Ʒ rejets des nouveaux moyens développés par les parties dans le cadre de la phase orale
de la procédure (DC21-0081 ξ19/ 09/ 2022 ξNordnet)



35ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

GǹģƏŌƑņŌǈņűȔōǀŌƑǔǈĿǀűǔśǀŌǈΨ

1. Période pertinente

2. Usage par le titulaire ou avec son consentement 

3. ~űŌǜϔņŌϔƇόǜǈģťŌ

4. ©ģǔǜǀŌϔņŌϔƇόǜǈģťŌϔλĴϔǔűǔǀŌϔņŌϔƏģǀƿǜŌΩϔĿģǀģĿǔśǀŌϔƽǜľƇűĿϔņŌϔƇόǜǈģťŌΩϔǜǈģťŌϔǈƚǜǈϔǜƑŌϔ
forme modifiée)

5. kƏƽƚǀǔģƑĿŌϔņŌϔƇόǜǈģťŌϔ

6. Usage en lien avec les produits/services



36ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

Demande en déchéance
totale de la marque FADA
COLA déposée par le
défendeur devant Ƈόk©Õk

~όǜǈģťŌņƚűǔőǔǀŌōǔģľƇűģǜĿƚǜǀǈņŌƇģƽōǀűƚņŌņŌĿűƑƿģƑǈƽǀōĿōņģƑǔƇģņŌƏģƑņŌŌƑ
ņōĿŬōģƑĿŌ

ÅàŌƇƚƑƇόkƑǈǔűǔǜǔĿŌǔǔŌƽōǀűƚņŌűƑĿƇǜǔƇŌƁƚǜǀņŌƇģŤƚǀƏģǔűƚƑņŌƇόģĿǔűƚƑŌƑņōĿŬōģƑĿŌλA:͆ρ͇
̈́͊ͅῼ͉ δ͋ͅ δ̈͆́ ̈́͆Ω͈zģƽƽǺμ

ÅϺGôkÕ²ΨƇόǜǈģťŌņƚűǔőǔǀŌƽǀƚǜǳōǈǜǀǜƑŌƽōǀűƚņŌņŌ͉ ģƑǈŌǹƽűǀģƑǔƇģǳŌűƇƇŌņǜņōƽƝǔņŌ
ƇόģĿǔűƚƑλAűǀŌĿǔűǳŌǈ§ģǀƿǜŌǈGôkÕ²ΡƽģǀǔűŌAη ƑƑǜƇģǔűƚƑàŌĿǔűƚƑΡ̿Ћ̿Χ̿Χ̀ε

ÕōǀűƚņŌƽŌǀǔűƑŌƑǔŌ



37ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

Demande en déchéance
totale de la marque FADA
COLA déposée par le
défendeur devant Ƈόk©Õk

Importance de la fourniture de pièces datées ;

Mais possibilité de prendre en considération dans le cadre ņόǜƑŌappréciation globale en
combinaison avec ņόģǜǔǀŌǈéléments datés :

Å des pièces non datées

* catalogues ou photographies (DC24-0033, 10/ 12/ 2024, Cealys Garum ),plaquettes et site internet (DC24-0035, 20/ 12/ 2024, Gpa).

Å des pièces datées antérieurement :

* affiches (DC21-0098 ξ30/ 08/ 2022 ξHusky) .

Å des pièces datées postérieurement :

* sites Internet (DC21-0064 ξ28/ 04/ 2022 ξFox) attestation expert comptable (DC24-0014, 16/ 12/ 2024, Elégance) , factures (DC22-,
0033, 24/ 01/ 2023, Ybry)

ÕōǀűƚņŌƽŌǀǔűƑŌƑǔŌ



38ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

La possibilité de prendre en considération des pièces non datées ou datées en dehors de la
période pertinente, dès lors que ces pièces sont combinées à ņόģǜǔǀŌǈpièces datées dans la
période requise, a été confirmée par la Cour ņόģƽƽŌƇde Paris

(Rungis, 1er février 2023, RG21/21420; Jungle Juice, 4 décembre 2024, RG23/07706 ). 

Dans une autre affaire toutefois, la Cour ņόģƽƽŌƇde Paris a réformé une décision de ƇόkƑǈǔűǔǜǔen
écartant certaines pièces comme des affiches publicitaires ou dépliants non datés

(Bee Wizz, 26 mai 2023, RG21/18299).

Période pertinente



39ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

ͅή ĿĿŌƽǔģǔűƚƑņŌĿŌǀǔģűƑǈǔǺƽŌǈņŌƽǀŌǜǳŌǈλ ǀǔ~ῼ͋ ρ͇͊ρͅ:ÕkΨƇģƽǀŌǜǳŌƽŌǜǔőǔǀŌǀģƽƽƚǀǔōŌƽģǀ
ǔƚǜǈƏƚǺŌƑǈμΨ

Å GǹǔǀģűǔǈČŌľģǀĿŬűŌǳŌΩǈģƑǈƿǜόűƇǈƚűǔƑōĿŌǈǈģűǀŌƿǜŌĿŌǈĿģƽǔǜǀŌǈǈƚűŌƑǔģǜǔŬŌƑǔűȗōŌǈƽģǀǜƑĿƚƑǈǔģǔņόŬǜűǈǈűŌǀ
λA:͇͆ρ̈́ ͋ͅῼ͋ δ͇ͅ δ͆ͅ ̈́͆Ω͈ČƚƑņŌǀμ

Å ÕƚǈǔkƑǈǔģťǀģƏģǈǈƚǀǔűņǜĿƚņŌǈƚǜǀĿŌƏƚƑǔǀģƑǔƿǜόǜƑŌƏƚņűȗĿģǔűƚƑōǔģűǔűƑǔŌǀǳŌƑǜŌƽŌƑņģƑǔƇģƽōǀűƚņŌņŌ
ǀōŤōǀŌƑĿŌλA:͈͆ρ̈́ ̈́͆ῼ͆ δ͋ͅ δ͆͆ ̈́͆Ω͈:Ƈƚǜņμ͋

͆ήØŌƁŌǔņŌĿŌǀǔģűƑǈǔǺƽŌǈņŌƽǀŌǜǳŌǈΨ

Å ~űŌƑǈŬǺƽŌǀǔŌǹǔŌǈǈģƑǈŤƚǜǀƑűǀƇģĿƚƽűŌņǜĿƚƑǔŌƑǜņŌĿŌǈƇűŌƑǈλƑŌƽŌǀƏŌǔƽģǈņŌǈģǳƚűǀǈűƇģƏģǀƿǜŌȗťǜǀģűǔǈǜǀ
ƇŌǈűǔŌƽŌƑņģƑǔƇģƽōǀűƚņŌŌǔĿƚƑǔŌƑǜǈǜǈĿŌƽǔűľƇŌņόōǳƚƇǜŌǀμλA:͇͆ρ̈́ ͋ͅῼ͈ δ͈ͅ δ̈͆́ ̈́͆Ω͈ċűĿǔƚǀűģμ

Å AŌǈƽűśĿŌǈǔǀƚƽģƑĿűŌƑƑŌǈλņģǔōŌǈņŌͅ ģ̈́ƑǈģǳģƑǔƇģƽōǀűƚņŌņŌǀōŤōǀŌƑĿŌμΩƑƚƑĿƚǀǀƚľƚǀōŌǈƽģǀņŌǈƽűśĿŌǈ
ņōƏƚƑǔģƑǔǜƑǜǈģťŌĿƚƑǈǔģƑǔŌƑǔǀŌĿŌǈņŌǜǹƽōǀűƚņŌǈλA:͈͆ρ̈́ ̈́̈́ῼ͍ δ͈ͅ δ͆ͅ ̈́͆Ω͈GņűǔǺμ

Å :ƚƽűŌņŌĿƚǜǳŌǀǔǜǀŌǈņŌƏģťģȄűƑŌǈƑƚƑņģǔōŌǈģǳŌĿņģǔŌűƑņűƿǜōŌƇűľǀŌƏŌƑǔƽģǀƇŌǔűǔǜƇģűǀŌŌǔƑƚƑĿƚǀǀƚľƚǀōŌ
ƽģǀņόģǜǔǀŌǈƽűśĿŌǈλA:͆͆ρ̈́ ͋ͅῼ͌ δ͊ͅ δ̈͆́ ̈́͆Ω͇ôǀľģƑ:ƚƇƚǀ|ŌǀģǔűƑμ

Période pertinente



40ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

Demande en déchéance
totale de la marque FADA
COLA déposée par le
défendeur devant Ƈόk©Õk

~ģņōĿŬōģƑĿŌņόǜƑŌƏģǀƿǜŌƑŌƽŌǜǔőǔǀŌƽǀƚƑƚƑĿōŌƿǜŌƇƚǀǈƿǜŌƇģƏģǀƿǜŌƑόģƽģǈōǔōŌǹƽƇƚűǔōŌ
ƽŌƑņģƑǔǜƑŌƽōǀűƚņŌűƑűƑǔŌǀǀƚƏƽǜŌņŌĿűƑƿģƑǈή

GǈǔǈģƑǈűƑĿűņŌƑĿŌǈǜǀƇόǜǈģťŌǈōǀűŌǜǹņŌƇģƏģǀƿǜŌΩƇŌŤģűǔƿǜŌƇŌǀŌǈǔģǜǀģƑǔΩŌǹƽƇƚűǔģƑǔƇģƏģǀƿǜŌ
ģǔǔģƿǜōŌΩģűǔŤŌǀƏōģǜĿƚǜǀǈņŌƇģƽǀƚĿōņǜǀŌŌƑņōĿŬōģƑĿŌΩƇόǜǈģťŌǈōǀűŌǜǹģǺģƑǔōǔōǀģƽƽƚǀǔōģǜ
ĿƚǜǀǈņŌƇģƽōǀűƚņŌņŌĿűƑƿģƑǈƽǀōĿōņģƑǔƇģņŌƏģƑņŌŌƑņōĿŬōģƑĿŌ

λA:̿ κ̿̽ ̾̿Ρ̓̿ έ̈̽́ έ́̿ ̽̿Ρ̀²©άĿƚƑȗǀƏōŌƽģǀ: ÕģǀűǈΡ̿έ̽̾ έ̾̿ ̽̿Ρ́Ø_̿ έ̀̽ ͆̈́͂̿μή

ÕōǀűƚņŌƽŌǀǔűƑŌƑǔŌ
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Demande en déchéance
totale de la marque FADA
COLA déposée par le
défendeur devant Ƈόk©Õk

Période pertinente

~όǜǈģťŌņƚűǔőǔǀŌōǔģľƇűģǜĿƚǜǀǈņŌƇģƽōǀűƚņŌņŌĿűƑƿģƑǈƽǀōĿōņģƑǔƇģņŌƏģƑņŌŌƑ
ņōĿŬōģƑĿŌ

GǹĿŌƽǔűƚƑΨģǀǔűĿƇŌ~͋ͅρ͇͊ :Õkτ~υǜǈģťŌǈōǀűŌǜǹņŌƇģƏģǀƿǜŌĿƚƏƏŌƑĿōƚǜǀŌƽǀűǈ
ƽƚǈǔōǀűŌǜǀŌƏŌƑǔĴƇģƽōǀűƚņŌņŌĿűƑƿģƑǈƏŌƑǔűƚƑƑōŌģǜƽǀŌƏűŌǀģƇűƑōģņŌƇυģǀǔűĿƇŌ~Χ̈́ ̾κ́͂ ƑŌ
ŤģűǔƽģǈƚľǈǔģĿƇŌĴƇģņōĿŬōģƑĿŌǈűĿŌǔǜǈģťŌģņōľǜǔōƚǜģǀŌƽǀűǈņģƑǈǜƑņōƇģűņŌǔǀƚűǈƏƚűǈ
ƽǀōĿōņģƑǔƇģņŌƏģƑņŌņŌņōĿŬōģƑĿŌŌǔģƽǀśǈƿǜŌƇŌǔűǔǜƇģűǀŌģģƽƽǀűǈƿǜŌƇģņŌƏģƑņŌŌƑ
ņōĿŬōģƑĿŌƽƚǜǀǀģűǔőǔǀŌƽǀōǈŌƑǔōŌυή
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AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

Période pertinente

1. Action en engagée le 23 décembre 2020 : le demandeur considère que ƇόǜǈģťŌdoit être rapporté sur la période du 23
décembre 2015 au 23 septembre 2020 car le titulaire était informé depuis 2019ņόǜƑŌaction en déchéance possible à
ƇόŌƑĿƚƑǔǀŌde sa marque .

« le demandeur ne justifie pas que le titulaire de la marque contestée a reçu le courrier dans lequel il lui aurait indiqué ƿǜυűƇ
déposerait une demande en déchéance à ƇυŌƑĿƚƑǔǀŌde sa marque, ƇυģƑƑŌǹŌ1 fournie portant sur ce courrier, ne comportant
ni date, ni preuve de sa réception par le titulaire de la marque contestée » (DC 20-0154ξ8/ 02/ 2022ξDirect Pare Brise)

2. Le demandeur a adressé au titulaire un courrier moins de trois mois avant ņόŌƑťģťŌǀƇόģĿǔűƚƑlui signifiant son souhait
de solliciter la déchéance et soutenait devant ƇόkƑǈǔűǔǜǔque les pièces datées postérieurement au courrier ne
pouvaient être prises en considération .

Les pièces produites par le titulaire ǈόōǔģƇģƑǔsur plusieurs années précédant la demande en déchéance, on « ne saurait
qualifier cet usage de repriseņυģĿǔűǳűǔōpendant la période suspecteΣ» (DC 22-0140ξ10/ 06/ 2024 ξNN)

3. L όŌǹűǈǔŌƑĿŌde précédentes actions judiciaires ou administratives entre les parties ne permettent pas de présumer de
la connaissance du titulaire de ƇόűƑǔŌƑǔűƚƑdu demandeur ņόŌƑťģťŌǀune telle action (DC 22-0143ξ20/ 07/ 2023 ξRespirae)
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AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

Å ~όǜǈģťŌŌȔŌĿǔǜōƽģǀņŌǈŌƑǔűǔōǈōĿƚƑƚƏűƿǜŌǈƇűōŌǈģǜǔűǔǜƇģűǀŌλŬƚƇņűƑťΩȗƇűģƇŌǈμλA:͆̈́ρ̈́ ͇̈́ῼ
͆δ͌ͅ δ͆͆ ̈́͆ῼ ņƚƇƽŬŌàģǹγA:͆ ρ͈̈́ ̈́͋Ω͊͆ δ͆̈́ δ͆ͅ ̈́͆Ω͉ċģƇǈģƑγA:͆ ρ͇̈́ ͋ͅῼ͋ δ͇ͅ δ͆ͅ ̈́͆Ω͈ČƚƑņŌǀμ

Å ~όǜǈģťŌŌȔŌĿǔǜōƽģǀǜƑŌǈƚĿűōǔōņƚƑǔƇŌǈņűǀűťŌģƑǔǈƽŌǀǈƚƑƑŌǈƽŬǺǈűƿǜŌǈǈƚƑǔǔűǔǜƇģűǀŌņŌƇģ

ƏģǀƿǜŌλA:͆ρ͈̈́ ͈ͅῼ͉ δ͊̈́ δ͋͆ ̈́͆Ω͉fľģťγA:͆ ρ̈́ͅ ̈́͊ῼ̈́ δ͊̈́ δ͆͆ ̈́͆Ω͆̂ űņŌǹűģƇμ

Å ~όǜǈģťŌŌȔŌĿǔǜōƽģǀƇŌƇűĿŌƑĿűōņƚƑǔƇģƇűĿŌƑĿŌŌǈǔűƑǈĿǀűǔŌģǜØ©§λA:͆ρ͆̈́ ͋ͅῼ͌ δ͊ͅ δ̈͆́ ̈́͆Ω͇ôǀľģƑ
:ƚƇƚǀ|ŌǀģǔűƑμƚǜĿŌƇǜűŌȔŌĿǔǜōƽģǀƇŌƇűĿŌƑĿűōŤǀģƑłģűǈņόǜƑŌƏģǀƿǜŌņŌƇόôƑűƚƑŌǜǀƚƽōŌƑƑŌƽǀƚĿŬŌņŌ
ƇģƏģǀƿǜŌŤǀģƑłģűǈŌƚľƁŌǔņŌƇģņŌƏģƑņŌŌƑņōĿŬōģƑĿŌλA:͆ ρ̈́ͅ ̈́͊ξ͈͆δ͌̈́ δ͈͆ ̈́͆ρ͆^ƚǹμƚǜŌƑȗƑ
ƇόǜǈģťŌŌȔŌĿǔǜōƽģǀǜƑŌǈƚĿűōǔōģǜǔƚǀűǈōŌƽģǀƇŌǔűǔǜƇģűǀŌǈģƑǈƿǜŌĿŌǔǔŌģǜǔƚǀűǈģǔűƚƑģűǔŤģűǔƇόƚľƁŌǔņόǜƑ
ĿƚƑǔǀģǔλA:͆ρ͆̈́ ͈ͅξ̈́ͅ δ̈̈́́ δ͊͆ ̈́͆ρ͈©©μή

Å ~όǜǈģťŌŌȔŌĿǔǜōƽģǀņűȔōǀŌƑǔǈǔűǔǜƇģűǀŌǈǈǜĿĿŌǈǈűŤǈƽŌƑņģƑǔǈƇģƽōǀűƚņŌņŌǀōŤōǀŌƑĿŌλĿŌǀǔģűƑǈ
ņŌƏģƑņŌǜǀǈģǀťǜģƑǔņŌĿŌƿǜŌƇŌǈƽűśĿŌǈģȔōǀŌƑǔŌǈĴƇόǜǈģťŌņŌƇģƏģǀƿǜŌģƑǔōǀűŌǜǀŌƏŌƑǔĴ
ƇόűƑǈĿǀűƽǔűƚƑņŌĿŌǈǈűƚƑƑόōǔģűŌƑǔƽģǈƚƽƽƚǈģľƇŌǈλA:͆ ρ͇̈́ ̈́͌ξ͉ ̈́δ͉̈́ δ͈͆ ̈́͆ξ͈ Øģƽűņƚγ: ÕģǀűǈΩ
͆δ̈́ͅ δ͆ͅ ̈́͆Ω͈Ø_͆ δ͇̈́ ͍͉͋͆Ω²Ƒģμ

Usage par le titulaire ou avec son consentement :

L. 714-5 du CPI « est assimilé à un usageΣ1°ƇυǜǈģťŌfait avec le consentement du titulaire de la
marque ».
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AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

Å đàƚƑǔōĿģǀǔōǈņŌǈƽűśĿŌǈǀōņűťōŌǈŌƑģƑťƇģűǈģņǀŌǈǈōŌǈĴǜƑŌǈƚĿűōǔōǈǜűǈǈŌλA:͇͆ρ̈́ ̈́͋ῼ͈ δ̈́ͅ δ͇͆ ̈́͆Ω͈9ǜǀŌģǜņόűņōŌǈμ
ņŌǈņŌǳűǈģņǀŌǈǈōǈĴņŌǈǈƚĿűōǔōģǜ:ģƑģņģƚǜŌƑGǈƽģťƑŌλA:͆͆ρ̈́ ͆ͅΩ͆͆ δ͍ͅ δ͆ͅ ̈́͆Ω͇:ģȔŌǔǔűƑƚμņŌǈƽűśĿŌǈǀōņűťōŌǈŌƑ
GǈƽģťƑƚƇĿƚƑĿŌǀƑģƑǔņŌǈōǳśƑŌƏŌƑǔǈģǺģƑǔŌǜƇűŌǜŌƑGǈƽģťƑŌλA:͈͆ρ̈́ ͇̈́Ω͍͆ δ͍̈́ δ͇͆ ̈́͆Ω͉ØŌĿǜƽμ

Å ~όģƽƽƚǈűǔűƚƑņŌƇģƏģǀƿǜŌǈǜǀņŌǈƽǀƚņǜűǔǈƚǜƇŌǜǀĿƚƑņűǔűƚƑƑŌƏŌƑǔŌǹĿƇǜǈűǳŌƏŌƑǔŌƑǳǜŌņŌƇόŌǹƽƚǀǔģǔűƚƑλA:
͆ρ̈̈́́ ͇̈́ῼ͆ δ͌ͅ δ͆ͅ ̈́͆ῼ ǈǈģűƑƚƇγA:͆ ρ͆̈́ ͇̈́Ω͇͆ δ͈̈́ δ͆ͅ ̈́͆Ω͇ĒľǀǺγA:͆ ρ͇̈́ ̈́͆Ω͋͆ δ͆̈́ δ͆ͅ ̈́͆Ω͈9Ōģǜ:ŬőƑŌγA:͈ρ̈́ ͉̈́ῼ͆ δ͋ͅ δ͆͆ ̈́͆Ω͈
§ƚǀģľűǔƚμ

Å àƚƑǔģĿĿŌƽǔōŌǈņŌǈŤģĿǔǜǀŌǈǈǜǀƇŌǈƿǜŌƇƇŌǈƇόģņǀŌǈǈŌģōǔōľűȔōŌΩņśǈƇƚǀǈƿǜŌƇŌǈņűǔŌǈŤģĿǔǜǀŌǈĿƚƏƽƚǀǔŌƑǔņŌǈ
ōƇōƏŌƑǔǈƽŌǀƏŌǔǔģƑǔǜƑǀģǔǔģĿŬŌƏŌƑǔŌƑ̂ ǀģƑĿŌĿƚƏƏŌņŌǈŤǀģűǈņŌƇűǳǀģűǈƚƑŌƑ̂ ǀģƑĿŌƏōǔǀƚƽƚƇűǔģűƑŌλA:͆ρ͇̈́ ͋ͅΩ͋
ͅδ͇ͅ δ͆ͅ ̈́͆Ω͈ČƚƑņŌǀμ

Å àƚƑǔģĿĿŌƽǔōŌǈņŌǈƽǜľƇűĿģǔűƚƑǈkƑǈǔģťǀģƏǀōņűťōŌǈŌƑŤǀģƑłģűǈΩņŌǈĿģƏƽģťƑŌǈƽǜľƇűĿűǔģűǀŌǈĿƚƑǈǜƇǔōŌǈŌƑ
^ǀģƑĿŌΩņŌǈŤģĿǔǜǀŌǈģņǀŌǈǈōŌǈĴņŌǈĿƇűŌƑǔǈņƚƏűĿűƇűōǈŌƑ̂ ǀģƑĿŌΩƽƚǜǀņŌǈŬƝǔŌƇǈŌǹƽƇƚűǔōǈŌƑ ǀģľűŌρàģƚǜņűǔŌΩ
zƚǀņģƑűŌŌǔíǜǀƿǜűŌλA:͆ρ͈̈́ ̈́͆ῼ͆ δ͋ͅ δ͆͆ ̈́͆Ω͈:Ƈƚǜņμ͋

~űŌǜϔņŌϔƇόǜǈģťŌϔϔΨϔƇόǜǈģťŌϔŌƑϔ^ǀģƑĿŌϔņƚűǔϔőǔǀŌϔōǔģľƇűή
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©ģǔǜǀŌϔņŌϔƇόǜǈģťŌ

ͅήôǈģťŌĴǔűǔǀŌņŌƏģǀƿǜŌ

͆ή:ģǀģĿǔśǀŌƽǜľƇűĿņŌƇόǜǈģťŌ

͇ήôǈģťŌǈƚǜǈǜƑŌŤƚǀƏŌƏƚņűȗōŌ
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AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

Å Un signe qui constitue une dénomination sociale ou un nom commercial peut également être
exploité à titre de marque :

Bien que le signe FIDEXAL SARL figure en bas des factures, associé à son numéro SIREN,le signe figure
aussi en haut à gauche des factures, permettant ņυōǔģľƇűǀƿǜυűƇƑυŌǈǔpas seulement utilisé pour désigner ƇυŌƑǔǀŌƽǀűǈŌmais
également en lien avec les services couverts par ƇυŌƑǀŌťűǈǔǀŌƏŌƑǔde la marque contestée, ce qui démontre un usage à titre de
marque (DC21-0060 , 16/ 02/ 2022, Fidexal ; Voir aussi DC22-0126, 27/ 04/ 2023, Ona, confirmée par CA Paris 20/ 11/ 2024,
RG23/ 09752; DC23-0102, 02/ 05/ 2024, Bob Dépannage)

Å X Un signe exclusivement exploité comme dénomination sociale ne peut être assimilé à un usage
à titre de marque

La seule fourniture ņόǜƑextrait Kbis mentionnant le signe correspondant à la marque comme étant une dénomination
sociale et ņόǜƑŌfacture ņόǜƑcabinet ņόģǳƚĿģǔlibellée à ƇόģǔǔŌƑǔűƚƑde cette société pour une constitution de partie civile,
ne peut établir une exploitation du signe en cause à titre de marque (DC 23-0180, 7/ 10/ 2024, LesÕόǔűǔŌǈBombes, LPB)

Lorsque le signe constituant à la fois la dénomination sociale et la marque a pu être exploité à titre de marque mais ne
ƇόŌǈǔplus depuis une date bien antérieure à la période pertinente et que seul ƇόǜǈģťŌà titre de dénomination sociale se
poursuit (DC 24-0141, 11/ 04/ 2025, miss Europe) .

©ģǔǜǀŌϔņŌϔƇόǜǈģťŌϔΨϔUsage à titre de marque
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AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

Å ~όǜǈģťŌņόǜƑǈűťƑŌņōǈűťƑģƑǔǜƑŌƇģǀťŌĿƚƇƇŌĿǔűƚƑņŌƽǜľƇűĿģǔűƚƑǈΩņōĿƇűƑōŌǈģǜǔƚǜǀņŌņűȔōǀŌƑǔǈǔŬśƏŌǈ
ĿƚƑǈǔűǔǜŌľűŌƑǜƑǜǈģťŌĴǔűǔǀŌņŌƏģǀƿǜŌΩƑƚƑƚľǈǔģƑǔƇŌŤģűǔƿǜŌƇŌǈűťƑŌƽǜűǈǈŌōťģƇŌƏŌƑǔőǔǀŌǜǔűƇűǈōƽƚǜǀ
ņōǈűťƑŌǀǜƑŌƼǜǳǀŌņŌƇόŌǈƽǀűǔήλA:͆ͅρ̈́ ͊ͅΩ͇͆ δ͇̈́ δ͍͆ ̈́͆Ω͆àűƏƽƇűǈǈűƏŌμή

Å kƏƽģĿǔņǜǈǺƏľƚƇŌЕŌƑƽǀōǈŌƑĿŌņŌǈűťƑŌǈŤģűľƇŌƏŌƑǔξ~ŌǈűťƑŌŌǈǔģƽƽƚǈōǈǜǀƇόōǔűƿǜŌǔǔŌņŌĿŌǈ
ƽǀƚņǜűǔǈƏģűǈűƇŌǈǔŌƑƚǜǔǀŌǈǜűǳűņǜǈǺƏľƚƇŌЕήàűĿŌǈǺƏľƚƇŌƑόģģǜĿǜƑŌǳģƇŌǜǀƁǜǀűņűƿǜŌŌƑ̂ ǀģƑĿŌΩűƇŌǈǔ
ģűǈōƏŌƑǔĿƚƏƽǀűǈņǜƽǜľƇűĿŤǀģƑłģűǈĿƚƏƏŌǜƑŌƏŌƑǔűƚƑűƑŤƚǀƏģƑǔņŌƇģƽǀƚǔŌĿǔűƚƑņǜǈűťƑŌĴǔűǔǀŌņŌƏģǀƿǜŌ
ŌǔǳŌƑģƑǔņŌĿŌŤģűǔűņŌƑǔűȗŌǀƇόƚǀűťűƑŌĿƚƏƏŌǀĿűģƇŌņŌǈƽǀƚņǜűǔǈǈǜǀƇŌǈƿǜŌƇǈűƇŌǈǔģƽƽƚǈōήλA:͆ ρ̈̈́́ ͇̈́Ω͍
ͅδ͉̈́ δ͈͆ ̈́͆ῼ~όƑŌŌƑĿǜƇƚǔǔŌξċƚűǀģǜǈǈűA:͆ ρ͇̈́ ̈́͋ῼ͈ δ̈́ͅ δ͇͆ ̈́͆Ω͈9ǜǀŌģǜņόűņōŌǈμ

Nature de ƇόǜǈģťŌ: Usage à titre de marque
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Demande en déchéance
totale de la marque FADA
COLA déposée par le
défendeur devant Ƈόk©Õk

Å ôǈģťŌĴǔűǔǀŌņŌƏģǀƿǜŌƏőƏŌǈűƇŌǈűťƑŌƑόŌǈǔƽģǈģƽƽƚǈōǈǜǀƇŌǈƽǀƚņǜűǔǈƚǜƇŌǜǀĿƚƑņűǔűƚƑƑŌƏŌƑǔƏģűǈ
ȗťǜǀŌǈǜǀƇŌǈŤģĿǔǜǀŌǈƚǜǈǜǀƇŌǈņƚĿǜƏŌƑǔǈƽǀōǈŌƑǔģƑǔƇŌǈņűȔōǀŌƑǔǈƽǀƚņǜűǔǈλA:͈͆ρ̈́ ͇̈́Ω͉͆ δ̈́ͅ δ͆͆ ̈́͆Ω͈_Õγ
A:͆ ρ͈̈́ ̈́ͅῼ͈ ņ͊ōĿŌƏľǀŌ͆̈́͆Ω͈GƇōťģƑĿŌμή

Å ôǈģťŌņόǜƑŌƏģǀƿǜŌĿƚƏľűƑōģǳŌĿƇόǜǈģťŌņόǜƑŌģǜǔǀŌƏģǀƿǜŌξλA:͈͆ρ̈́ ͇̈́ῼ͇ δ̈́ͅ δ͆͆ ̈́͆Ω͈:ŌģƇǺǈ_ģǀǜƏγ:
űǹῼδ͌ͅ δ͆ͅ ̈́͆ῼØ_͆ δ̈́ͅ ͉͉ͅͅΩ_ģľǀűŌƇƇŌμ

©ģǔǜǀŌņŌƇόǜǈģťŌΨôǈģťŌĴǔűǔǀŌņŌƏģǀƿǜŌ



49ǴǴǴήťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

Demande en déchéance
totale de la marque FADA
COLA déposée par le
défendeur devant Ƈόk©Õk

Å X Usage en tant que référence produit et non à titre de marque Gabrielle pour une couleur ņόǜƑrouge à lèvres
commercialisé sous la marque « Rouge Coco » (DC 20-0035, 26/ 03/ 2021, Gabrielle)

Å X Usage comme élément décoratif sur les produits (DC 20-0039 , 15/ 04/ 2021,~ό ƑŌen culotte)

©ģǔǜǀŌņŌƇόǜǈģťŌΨôǈģťŌĴǔűǔǀŌņŌƏģǀƿǜŌ
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AŌƏģƑņŌŌƑ ņōĿŬōģƑĿŌ
ǔƚǔģƇŌņŌƇģƏģǀƿǜŌ̂A
:²~ ņōƽƚǈōŌƽģǀƇŌ
ņōŤŌƑņŌǜǀņŌǳģƑǔƇόk©Õk

Å le fait que certains documents fournis soient uniquement internes ne suffit pas à les écarter
dès lors ƿǜόűƇǈsont corroborés par ņόģǜǔǀŌǈpièces montrant incontestablement un caractère public
de ƇόŌǹƽƇƚűǔģǔűƚƑ(DC23-0102, 02/ 05/ 2024, Bob Dépannage ; DC23-0074 , 11/ 03/ 2024, Bureau ņόűņōŌǈμ

Å ƇόƚŤŤǀŌde services de conseils gratuits par une société, sous une marque spécifique désignant
cette prestation, dans ƇόƚľƁŌĿǔűŤde proposer des prestations complémentaires rémunérés,
résultant de ce premier service proposé gratuitement, ǈόűƑǈśǀŌƑǔbien dans le cadre ņόǜƑusage
dans la vie des affaires, ayant pour but de créer ou de conserver un débouché pour les services
proposés par le titulaire (DC23-0074 , 11/ 03/ 2024, Bureau ņόűņōŌǈμ

Nature de ƇόǜǈģťŌ: Usage à titre de marque
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©ģǔǜǀŌņŌƇόǜǈģťŌΨôǈģťŌǈƚǜǈǜƑŌŤƚǀƏŌƏƚņűȗōŌΨ

ôǈģťŌǈƚǜǈǜƑŌŤƚǀƏŌǈŌƏűρȗťǜǀģǔűǳŌņόǜƑǈűťƑŌņōƽƚǈōǈƚǜǈŤƚǀƏŌǳŌǀľģƇŌΨ

²AGđ A:͆ ρ̈̈́́ ͉̈́ͅϔξͅ δ͉̈́ δ͆͆ ̈́͆ͅ

ASSAINOL DC20-009 ξ15/03/2021

CAFFETTINO DC22-0212, 29/11/2023

BEAU CHENE DC23-0027, 22/01/2024

HBAG DC24-0145, 16/07/2025
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Nature de ƇόǜǈģťŌ: Usage sous une forme modifiée :

ôǈģťŌǈƚǜǈǜƑŌŤƚǀƏŌǳŌǀľģƇŌņόǜƑǈűťƑŌņōƽƚǈōǈƚǜǈŤƚǀƏŌǈŌƏűρȗťǜǀģǔűǳŌΨ

FOX
DC21-0064 ξ28/04/2022

BOB DEPANNAGE ASSAINOL DC23-0102 ξ02/05/2024

WONDER DC23-0177, 13/11/2024
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Nature de ƇόǜǈģťŌ: Usage sous une forme modifiée :

Autres variations acceptables :

DC20-0154 - 08/02/2022

DC21-0060ξ16/02/2022

DC21-0163, 23/09/2022

DC21-0166, 02/12/2022
CA Paris, 26/04/2024, RG23/04609

~όģǔŌƇűŌǀϔņŌǈϔŤǀƚƏģťŌǈ ~όģǔŌƇűŌǀϔņǜϔŤǀƚƏģťŌDC24-0145, 16/07/2025
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Nature de ƇόǜǈģťŌ: Usage sous une forme modifiée :

ǜǔǀŌǈǳģǀűģǔűƚƑǈģĿĿŌƽǔģľƇŌǈΨ

_Õ ϔØŌĿǺĿƇŌǜǀϔņόģǜǔƚƏƚľűƇŌǈ
DC24-0035 ξ20/12/2024

DC23-0165 ξ17/10/2024

JOSEPH WEIL DEPUIS 1968
DC24-0055, 03/03/2025

AZZARO LORIS AZZARO DC21-0152, 30/06/2022 

DC22-0140, 10/06/2024

URBAN COLOR KERATIN DC22-0178, 16/10/2024
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Nature de ƇόǜǈģťŌ: Usage sous une forme modifiée :

Variations non acceptables :

Lôatelier des fromagesX Lôatelier du fromagerDC21-0108 ï04/07/2022

SAINTEM / SAINTAYME X SEINTEM DC21-0055 ï26/09/2022

X DC24-0056, 03/03/2025
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Importance de ƇόǜǈģťŌ

Lampes : 100.000 euros sur 3 ans
Miroirs : vente de 3 miroirs entre 2018 et 2019 pour un cout
unitaire compris entre 3500 et 11.000 euros
Pièces corroborées par ņόģǜǔǀŌǈpièces (catalogues,
articlesΪ)

« Nature des produits commercialisés par le titulaire de la
marque contestée, qui relèvent des produits ņυģǀǔűǈģƑģǔde luxe,
et les caractéristiques du marché, et qui ne permettent pas
une production intensive et à grande échelle de ce type de
produits »

DC20-0076 28/ 06/ 2021
Véronèse

(voir aussi DC-24-0052,
17/ 12/ 2024, Morabito)

Détergeant : 36.000 euros sur 5 ans
Usage constant sur une période de 10 ans précédant la
demande en déchéance

DC20-009 15/ 03/ 2021
Assainol

(voir aussi DC-23-0177,
13/ 11/ 2024, Wonder)

Porte -clés, cartes postales, livres, peluches Ϊ: quelques 
ƏűƇƇűŌǀǈϔņόŌǹŌƏƽƇģűǀŌǈϔ

En présence de catalogues et une offre en vente constante
et régulière

DC20-0039, 15/ 04/ 2021
~ό ƑŌen culottes

Vêtements, chaussures : 115.000 euros de CA
Reconnaissance ņόǜƑusage en collaboration avec ņόģǜǔǀŌǈ
marques dans le cadre de « collections capsules » sur 3
saisons.

« Le fait ƿǜυűƇǈυģťűǈǈŌde collections capsules , mettant en
avant une collaboration inédite, permet de justifier de la courte
durée de ces collections et ƇυƚľƁŌĿǔűŤaffiché par le titulaire de
marque contestée de ne ƇυŌǹƽƇƚűǔŌǀque dans le cadre de
collaborations ponctuelles »

DC20-0022 09/ 04/ 2021
JD/DC

Huiles cosmétiques : 1000 exemplaires vendus deux mois
avant ƇόŌƑťģťŌƏŌƑǔde ƇόģĿǔűƚƑet 200 après cette période
+les éléments sur les actes préparatoires

« Les pièces relatives aux actes préparatoires à la distribution
des produits, à savoir notamment la création du nom de
domaine respirae.co, les échanges avec ƇυűƏƽǀűƏŌǜǀΡles
pharmacies souhaitant proposer le produit dans leurs officines,
montrent les efforts du titulaire de la marque contestée pour
lancer et maintenir sur le marché les produits »

DC22-014320/ 07/ 2023
Respirae

(voir aussi DC-23-0165,
17/ 10/ 2024, Japy)

Hébergement de serveurs : services rendus à deux
clients pour un volume de facturation relativement
modeste

Les éléments fournis montraient une exploitation ancienne
et régulière de nature à démontrer que ƇόǜǈģťŌƑόōǔģűǔpas
symbolique dans le seul but de maintenir les droits sur la
marque

DC20-0143 03/11/2021

Confirmée par CA Paris,

1/02/2023 RG21/21420

RUNGIS
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Importance de ƇόǜǈģťŌ

Livres : 3 livres sur une seule année
X

DC 21-0118 4/ 07/ 2022 ξ
~όŌǹŌƏƽƇģűǀŌ

Complément alimentaires : 1 facture pour 43,6 euros
X

Aucune autre pièce probante fournie DC24-0033 10/ 12/ 2024
Cealys Garum

àŌǀǳűĿŌǈϔņόōņűǔűƚƑΩϔűƏƽǀűƏŌǀűŌΪ: deux factures de moins 
de 350 euros X

Accompagnées de cinq présentations commerciales dont
une seule concernait la marque en cause, ainsi que quatre
échanges de mails avec des clients, mais ƇόģƑƚƑǺƏűǈģǔűƚƑde
ces pièces ne permettait pas de savoir ǈόűƇǈόģťűǈǈģűǔde clients
différents

DC24-0009 , 14/ 11/ 2024
Edity

Scooter : 1facture pro forma portant sur un scooter
X

Pièce non corroborée par aucun autre élément permettant
ņόģƽƽǀōĿűŌǀle volume commercial, la portée territoriale, la
durée et la fréquence de cet usage

DC23-017414/ 10/ 2024
Victoria

Services hôteliers fournis à ƇόōǔǀģƑťŌǀ: 1 publication
Instagram en français avec 466 vues et 8 likes, sans
préciser ƇόƚǀűťűƑŌgéographique, une campagne
publicitaire sur les réseaux en fin de période de référence
et 12 factures adressées à des personnes résidant en
France

X

Les actes de publicité ou ņόƚŤŤǀŌà la vente en France, de
services fournis à ƇόōǔǀģƑťŌǀΩsoient suffisamment importants
pour être qualifiés ņόǜǈģťŌsérieux

DC24-0022, 17/ 12/ 2024
Cloud 7

Machines outils : fourniture ņόǜƑdocument Excel interne
X

Pièce non corroborée par ņόģǜǔǀŌǈéléments comme une
attestation comptable

DC21-0064 28/04/2022

Fox

ǔǔŌƑǔűƚƑĴƑŌƽģǈƏģǈƿǜŌǀǔǀƚƽņόōƇōƏŌƑǔǈǈǜǀƇŌǈņƚĿǜƏŌƑǔǈǔǀģƑǈƏűǈλģņǀŌǈǈŌǈΩƑģǔǜǀŌņŌǈƽǀŌǈǔģǔűƚƑǈŌǔƏƚƑǔģƑǔǈľűȔōǈǈǜǀƇŌǈ
ŤģĿǔǜǀŌǈλA:͆̈́ρ̈́ ͍̈́Ω͉͆ δ͌̈́ δ͋͆ ̈́͆ῼ ƇŤōƚμ
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Importance de ƇόǜǈģťŌ

ü ØōŤƚǀƏģǔűƚƑϔņŌǈϔņōĿűǈűƚƑǈϔņŌϔƇόk©ÕkΨ

Á ÕǀōǈŌƑǔģǔűƚƑņŌƽűśĿŌǈƑƚǜǳŌƇƇŌǈŌƑģƽƽŌƇΨ

íģľƇŌǈŌǔĿŬģűǈŌǈΩ͇ ŤģĿǔǜǀŌǈņģǔōŌǈņŌƁģƑǳűŌǀŌǔŤōǳǀűŌǀ͆̈́͆ƽ̈́ƚǀǔģƑǔǈǜǀƇģǳŌƑǔŌņόǜƑŌǔģľƇŌƽƚǜǀǜƑ
ƏƚƑǔģƑǔņŌ͌ῄ͈Ō͈ǜǀƚǈŌǔņŌǈűǹĿŬģűǈŌǈƽƚǜǀǜƑƏƚƑǔģƑǔņŌ͆ ͍͌Ō͌ǜǀƚǈΩǈǜǀƇģǳŌƑǔŌņόǜƑŌǔģľƇŌƽƚǜǀ
ǜƑƏƚƑǔģƑǔņŌͅ ͈͊̈́ͅŌǜǀƚǈŌǔņόǜƑŌǔģľƇŌŌƑģĿűŌǀƽƚǜǀǜƑƏƚƑǔģƑǔņŌͅ ͍͍Ō͉ǜǀƚǈΨôǈģťŌűƑǈǜȕǈģƑǔ
ƽƚǜǀƇόk©ÕkλA:ρ͆ ρ̈̈́́ ̈́͋ξ͊͆ δ͌̈́ δ͊͆ ̈́͆ξͅċōǀƚƑśǈŌμΩ

AŌǳģƑǔƇģ:ƚǜǀΩƇģǈƚĿűōǔōǔűǔǜƇģűǀŌģŤƚǜǀƑűņŌƑƚǜǳŌƇƇŌǈƽűśĿŌǈņģǔōŌǈņŌƇόģƑƑōŌ͆̈́͆Ω̈́ŌǔƑƚǔģƏƏŌƑǔ
ņŌƽƇǜǈűŌǜǀǈģǀǔűĿƇŌǈņŌƇģƽǀŌǈǈŌǈƽōĿűģƇűǈōŌűƑņűƿǜģƑǔƿǜŌƇģǈƚĿűōǔōǈŌƇģƑłģűǔņģƑǈƇģŤģľǀűĿģǔűƚƑŌǔ
ǳŌƑǔŌņŌƏƚľűƇűŌǀǈή

~ģ:ƚǜǀǀŌǔűŌƑǔņƚƑĿƿǜŌƇģǔűǔǜƇģűǀŌνģƇģǀťŌƏŌƑǔĿƚƏƏǜƑűƿǜōΣǈǜǀƇģņűǳŌǀǈűȗĿģǔűƚƑņŌǈƚƑģĿǔűǳűǔōǳŌǀǈ
ƇŌƏƚľűƇűŌǀΣυ

: ÕģǀűǈκċōǀƚƑśǈŌΡ̿ ƚͅĿǔƚľǀŌ̿̽̿Ρ̿Ø_̿ έ̾̾ ́̈́̽́ηċƚűǀģǜǈǈű: :ƚƇƏģǀΡέ̈̽́ έ͂̿ ̽̿Ρ͂Ø_̿ έ́̽ ̽̀͆̿
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Importance de ƇόǜǈģťŌ

ü ØōŤƚǀƏģǔűƚƑϔņŌǈϔņōĿűǈűƚƑǈϔņŌϔƇόk©ÕkΨ

Á Une approche plus souple des CA dans la force probante des pièces ?

Services de vente de fromage , la seule fourniture ņόǜƑarticle de presse faisant état du chiffre
ņόģŤŤģűǀŌņόǜƑmillion ņόŌǜǀƚǈņόǜƑrayon fromage situé dans un seul magasin, non corroborée par
ņόģǜǔǀŌǈéléments chiffrés , ne permettait pasņόōǔģľƇűǀavec certitude ƇόűƏƽƚǀǔģƑĿŌde ƇόŌǹƽƇƚűǔģǔűƚƑ.
En effet, le titulaire Ƒόģfourni « aucun autre élément pouvant permettre de relier directement ce
chiffre à ƇυŌǹƽƇƚűǔģǔűƚƑde la marque contestée et pouvant permettre de déterminer le volume de
prestations réalisées en France »

Usage insuffisant pour Ƈόk©Õk(DC21-0109, 04/ 07/ 2022,~όģǔŌƇűŌǀdes fromages )

Décision réformée par la Cour sans que de nouvelles pièces ƑόģűŌƑǔété apportées (CA Versailles 19/ 09/ 2024,
RG22/ 05212).
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Usage en lien avec les produits et services

Restauration
X

Bar/produits alimentaires DC 20-003 08/ 03/ 2021
Le9ƼǜŤsur le toit

Parfums
X

Huiles essentielles/ cosmétiques DC20-00335 26/ 03/ 2021
Gabrielle

Produits hygiéniques pour la 
médecine X

Produits pharmaceutiques/ vétérinaires DC20-0015 15/ 02/ 2021
Odex

Préparations chimiques pour
stimuler ƇόģĿǔűǳűǔōsexuelle X

Produits chimiques destinés à la
fabrication de produits aphrodisiaques

DC22-0001 24/ 01/ 2023
Jungle Juice
Confirmée CA Paris4/ 12/ 2024
RG23/ 7706

Cosmétiques
X

Services de soin de beauté DC21-015530/ 06/ 2022
Azzaro

Chaussures
X

Vêtements DC22-0190, 22/ 11/ 2023
Swedi

~όǜǈģťŌpour un produit ne valide pas ƇόǜǈģťŌpour un produit/service
similaire

Vaisselle en plastique
X

Verrerie DC24-0039 20/ 03/ 2025
Re Cup
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ü :ŌǀǔģűƑŌǈϔ:ƚǜǀǈϔǈŌƏľƇŌƑǔϔĿŌƽŌƑņģƑǔϔƚǜľƇűŌǀϔĿŌϔƽǀűƑĿűƽŌΨ

Á ØōŤƚǀƏģǔűƚƑņŌƇģņōĿűǈűƚƑņŌƇόk©ÕkŌƑĿƚƑǈűņōǀģƑǔƿǜŌƇόǜǈģťŌǀģƽƽƚǀǔōƽƚǜǀņŌǈľƚűǈǈƚƑǈĴ
ľģǈŌņŌŤǀǜűǔƽŌǀƏŌǔņŌƏģűƑǔŌƑűǀƑƚƑǈŌǜƇŌƏŌƑǔĿŌǈƽǀƚņǜűǔǈƏģűǈģǜǈǈűņŌǈǈűǀƚƽǈΩƇűƏƚƑģņŌǈ
ŌǔģƽōǀűǔűŤǈǈģƑǈģƇĿƚƚƇǈģǜƏƚǔűŤƿǜόűƇτǈυģťűǔņŌƽǀƚņǜűǔǈǈűƏűƇģűǀŌǈυ λ: űǹρŌƑρÕǀƚǳŌƑĿŌΩ
͆δ͆̈́ δ͆͆ ̈́͆Ω͈Ø_͆ δ͆ͅ ͊͌ͅͅΩĒŌǔűťŌƇμή

Á :ƚƑȗǀƏģǔűƚƑņόǜƑŌņōĿűǈűƚƑņŌƇόk©ÕkƿǜűģǳģűǔǀŌǔŌƑǜƇόǜǈģťŌǈōǀűŌǜǹƽƚǜǀņǜǳűƑŌǔƽǀƚƑƚƑĿōƇģ
ņōĿŬōģƑĿŌƽƚǜǀņŌǈľűśǀŌǈΩƇģ:ƚǜǀģǺģƑǔűƑǜǔűƇŌƏŌƑǔŌǹģƏűƑōǈűƇŌǈƽǀƚņǜűǔǈŌƑĿģǜǈŌōǔģűŌƑǔ
ƚǜƑƚƑǈűƏűƇģűǀŌǈυλ: 9ƚǀņŌģǜǹῼδ͇̈́ δ͆͆ ̈́͆Ω͈Ø_͆ δ͆̈́ ͈͍͆͌ΩàģűƑǔŌƏμή

Usage en lien avec les produits et services
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Usage en lien avec les produits et services

Peluches Jouets DC20-0039 15/ 04/ 2021
~ό ƑŌen culotte

Divers articles ņόŬģľűƇƇŌƏŌƑǔ Vêtements DC20-0022 09/ 04/ 2021
JC/DC

9ģƇģņŌǈϔĴϔņƚǈϔņόīƑŌǈ Divertissement, loisirs ξ
Contestable

DC20-0039 15/ 04/ 2021
~ό ƑŌen culotte

Préparations chimiques pour
stimuler ƇόģĿǔűǳűǔōsexuelle

Produits chimiques destinés à la
fabrication de produits aphrodisiaques

DC22-0001 24/ 01/ 2023
Jungle Juice
Confirmée CA Paris4/ 12/ 2024
RG23/ 7706

~όǜǈģťŌƽƚǜǀǜƑƽǀƚņǜűǔƚǜǈŌǀǳűĿŌƽŌǜǔǳģƇűņŌǀƇģĿģǔōťƚǀűŌťōƑōǀģƇŌĴƇģƿǜŌƇƇŌűƇģƽƽģǀǔűŌƑǔ

Encore faut il que la catégorie générale soit visée dans le libellé :

Prises, blocs multiprises Ϊ
X

appareils et instruments scientifiques DC23-0177 13/ 11/ 2024
Wonder

OuƿǜόűƇǈne soient pas rattachés à tort à une catégorie visée dans le libellé à laquelle ils ƑόģƽƽģǀǔűŌƑƑŌƑǔpas :

La Cour de Douai a partiellement réformé une décision de Ƈόk©Õkqui avait retenu un usage pour des produits employés dans des lampes pour
désinfecter, parfumer ou assainir ƇόģűǀΩen étendant cet usage à des produits pharmaceutiques au motif que lesdits produits pouvaient contenir
des biocides pour détruire les insectes (CA Douai, 28/ 09/ 2023, RG22/ 02256, Lampe Berger).
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Usage en lien avec les produits et services

Poppers préparations chimiques pour stimuler
ƇόģĿǔűǳűǔōsexuelle, ces produits ƑόōǔģƑǔpas
à usage médical ou pharmaceutique -

Même si ces produits ont été désignés en
classe 1et non en classe 5

DC22-0001 24/ 01/ 2023
Jungle Juice

Confirmée CA Paris4/ 12/ 2024
RG23/ 7706

~ģĿƇģǈǈűȗĿģǔűƚƑņŌ©űĿŌŌǈǔǈģƑǈűƑĿűņŌƑĿŌǈǜǀƇόģƽƽǀōĿűģǔűƚƑņŌƇόǜǈģťŌŌƑƇűŌƑģǳŌĿƇŌǈƽǀƚņǜűǔǈǔŌƇǈƿǜŌƇűľŌƇƇōǈΨ

Des tâches effectuées dans le contexte de la prestation de certains services, qui ne constituent pas des services autonomes rendus à des tiers,
ne constituent pas un usage de la marque :

Logiciel ņόōņűǔűƚƑΩņόűƏƽǀŌǈǈűƚƑ.
X

Services ņόōņűǔűƚƑΩņόűƏƽǀŌǈǈűƚƑΪ DC24-0009 14/ 11/ 2024
Edity

~όǜǈģťŌrapporté pour un produit ayant certaines fonctionnalités ne constitue pas un usage pour des services portant sur ces fonctionnalités :

Recueil de données dans un
fichier central . X

recherche d'informations dans des fichiers
informatiques pour des tiers

DC23-0135 18/ 10/ 2024
Lelynx .fr



64www.germainmaureau.com

Usage en lien avec les produits et services

Libellé de la marque Usage retenu
Parfums Produits de parfumerie employés dans des

appareils ou lampes destinés à la
désinfection, à ƇόģǈǈģűƑűǈǈŌƏŌƑǔet à la
purification de ƇόģǔƏƚǈƽŬśǀŌainsi ƿǜόĴ
ƇόģľǈƚǀƽǔűƚƑdes odeurs et des fumées

Produits de parfumerie à usage domestique
Ƒόģǜǀģűǔil pas été plus approprié ?

DC21-0004
07/ 01/ 2022
Lampe Berger

Produits pharmaceutiques Médicaments à usage humain ~όk©ÕkƑόģpas suivi, à juste titre, la pratique de
ƇόGôkÕ²sur les sous-catégories de produits
pharmaceutiques

DC20-0005
03/ 06/ 2021
GELOX

Logiciels Logiciels téléchargeables sous forme
ņόǜƑŌapplication mobile pour les
rencontres sur Internet et la mise en
relation

En revanche pas limité pour les publications
électroniques téléchargeables

DC22-0114
18/ 06/ 2024
Adopte

Cosmétiques Cosmétiques pour les cheveux ©όŌǈǔil pas artificiel de retenir des sous-
catégories selon la fonction ou la partie du
corps à laquelle le produit est destiné dans la
mesure où, quelle que soient la nature ou la
destination ņόǜƑcosmétique, ces produits
peuvent être rattachés à une même origine
économique?

DC22-0178
16/ 10/ 2023
Urban Color

Appareils de cuisson Appareils à raclette et à fondue Appareils de cuisson à usage domestique ?
Petits appareils de cuissons ?

DC24-0014,
16/ 12/ 2024
Elegance

~όǜǈģťŌpour des sous-catégories autonomes
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Cour de Cassation - 14/ 05/ 2025 ξàƄűƑόôƽ

La cour casse lôarr°tde Colmar qui avait considéré que lôusagepour des produits

cosmeto-textiles constituait un usage sérieux de la catégorie cosmétique, au motif

quôellenôavaitpas recherché, comme elle y était invitée, si de tels produits ne

constituaient pas une sous-catégorie autonome au sein de la catégorie large des

cosmétiques.

Usage en lien avec les produits et services
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Merci de votre attention

_GØ§ k©ϔ§ ôØG ô
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ľŌǀǔǀģƑņήťŌƚȔǀģǺАťŌǀƏģűƑƏģǜǀŌģǜήĿƚƏ

Bertrand GEOFFRAY
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La nullitĄ pour motifs absolus devant l®INPI

Chloé Piedoie

Doctorante - CEIPI



PROPOS INTRODUCTIFS



Ne peuvent être valablement enregistrés et, s'ils sont enregistrés, sont susceptibles d'être déclaré nuls :

Une marque dépourvue de caractère distinctif ;

Article L.711-2

11ÁUne marque dont le dépôt a été effectué de mauvaise foi par le demandeur.

10ÁUne marque consistant en la d®nomination d'une vari®t® v®g®tale ant®rieure, enregistr®e 

conform®ment au livre VI du pr®sent code, au droit de l'Union europ®enne ou aux accords internationaux 

auxquels la France ou l'Union sont parties, qui pr®voient la protection des obtentions v®g®tales, ou la 

reproduisant dans ses ®l®ments essentiels, et qui porte sur des vari®t®s v®g®tales de la m°me esp¯ce 

ou d'une esp¯ce ®troitement li®e ;

9ÁUne marque exclue de l'enregistrement en vertu de la législation nationale, du droit de l'Union européenne ou 

d'accords internationaux auxquels la France ou l'Union sont parties, qui prévoient la protection des appellations 

d'origine et des indications géographiques, des mentions traditionnelles pour les vins et des spécialités traditionnelles 

garanties ;

7ÁUne marque contraire à l'ordre public ou dont l'usage est légalement interdit ;

8ÁUne marque de nature à tromper le public, notamment sur la nature, la qualité ou la provenance géographique du produit ou 

du service ;

6ÁUne marque exclue de l'enregistrement en application de l'article 6 ter de la convention de Paris pour la 

protection de la propriété industrielle à défaut d'autorisation des autorités compétentes ;

5ÁUn signe constitué exclusivement par la forme ou une autre caractéristique du produit imposée par la nature 

même de ce produit, nécessaire à l'obtention d'un résultat technique ou qui confère à ce produit une valeur 

substantielle ;

3ÁUne marque composée exclusivement d'éléments ou d'indications pouvant servir à désigner, dans le 

commerce, une caractéristique du produit ou du service, et notamment l'espèce, la qualité, la quantité, la 

destination, la valeur, la provenance géographique, l'époque de la production du bien ou de la prestation du 

service ;

4ÁUne marque composée exclusivement d'éléments ou d'indications devenus usuels dans le langage courant 

ou dans les habitudes loyales et constantes du commerce ;

1ÁUn signe qui ne peut constituer une marque au sens de l'articleL. 711-1;

2Á

https://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006069414&idArticle=LEGIARTI000039381546&dateTexte=&categorieLien=id
https://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006069414&idArticle=LEGIARTI000039381546&dateTexte=&categorieLien=id
https://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006069414&idArticle=LEGIARTI000039381546&dateTexte=&categorieLien=id
https://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006069414&idArticle=LEGIARTI000039381546&dateTexte=&categorieLien=id


Marques verbales, 

Figuratives/complexes, 

de forme, 

de position, 

de motifs, 

de couleur, 

3D,

sonores, 

de mouvement, 

multimédias

Marques verbales

Figuratives/complexes



×MĄthode d®analyse : Pas d®Ąconomie de procĄdure 

Tous les motifs soulevĄs sont analysĄs par l®INPI 

EUIPO: Le motif juridique « le plus pertinent » peut être généralementdéfini

comme le motifd®objectionqui permet àl®Officede refuserl®enregistrementde la

demande de MUE à l®originede cette objection dans la mesure la plus large

possibleet de la manièrela plus simple.

Si marque non distinctive sur petit 2Á, l®INPI regarde malgrĄ tout 3Áet 4Á

Appréciation de la distinctivité avant tromperie alors que vice ne se purge pas 

par l®usage



× MĄthode d®analyse : principes d®apprĄciation 

Á CJUE 

Á TUEsur răgles d®apprĄciation  

Ą Quid autonomie du régime national et européen ?

Á EUIPO: 

- Pas tenu par décisions (22 janv. 2021, NL20-0012)

- Juge en sens inverse (6 juin 2025, NL24-0149)

- Arguments différents(3 sept. 2021, NL 21-0072)

Mais : 

- Définitions (27 juin 2022 NL 21-0197)

- Appuyer appréciations (1 juil. 2022, NL 21-0115)

Á TGI²Par analogie

Á INPI²Rappel pas tenu par ses dĄcisions d®examen



×MĄthode d®analyse : ApprĄciation in abstracto 

Rigoureux sur l®apprĄciation in abstracto

Seulement apprĄciation : 

-Selon P&S (27 mai 2024, NL 23-200) 

-Ou au moins catĄgorie pertinente  (1er aoĖt 2024, NL 23-0252)

Preuves relevant de l®exploitation ĄrejetĄes

Preuves non datĄes ou datĄes postĄrieurement si ne permettent pas de 

juger de la validitĄ du signe au moment du dĄpďt ĄrejetĄes



× Constat général 

üMoyen de défense relatif à l®acquisitionde la distinctivité par l®usagetrès

(très)rarementsoulevé

ü Faible taux de recours devant les Cours d®appel

üDĄcisions de l®INPI souventconfirmĄes par les Cours d®appel



1. 

DISTINCTIVITä

2.

DECEPTIVITE & OP / BM 



1. 

DISTINCTIVITÉ



× Définition 

= Capacité du signe à être perçu comme une marque

Á Intègre CPI avec le « PaquetMarque »

Á Traditionnellement JP Française signe pas distinctif = signe pas

arbitraire (descriptif ou générique)

Cela a entrainé(et entrainetoujours ?) des confusions.

ü DISTINCTIVITE AUTONOME



üDISTINCTIVITE AUTONOME

×D®un point de vue procĄdural dĄjû  : 

Á Souvent les 3 motifs sont soulevés - Distinctivité / descriptivité / généricité 

ÁMais :

- Pas tous argumentés

- Caractère arbitraire argumenté de la même manière que pour la distinctivité

autonome(ex. 8 octobre 2021 NL21-0007)

- Distinctivitéautonome argumentéesur caractère arbitraire (ex. 20 mai 2021 NL20-

0047)

Ą Longtemps INPI ne relevait pas ces mélanges EUIPO 



üDISTINCTIVITE AUTONOME

Infléchissementde la pratique de l®INPI û partir de 2024 :

25 septembre 2024, NL23-0119 : « Force est toutefois de

constater que si le demandeurdéveloppeune argumentationquant

à une absence de caractère distinctif de la marque contestée liée à

son « caractère descriptif » et à son caractère « usuel », il ne

présente aucune argumentation spécifique au motif indépendant

de l®absencede caractère distinctif de la marque issu des

dispositions de l®articleL.711-2 2Ádu Code de la propriété

intellectuelleprécité »

16 janvier 2025, NL24-0117 : A cet égard, son

affirmationrelative au « caractère essentiellement

descriptif de la marque déposée » et ses

arguments attachés à cette affirmation relèvent

du troisième motif absolu qu®ilinvoque par

ailleurs, à savoir « Le signe est composé

exclusivement d®ĄlĄmentspouvant servir à

désigner une caractéristique du produit ou du

service »

5 décembre 2024, NL23-0161 : 77. Il y a lieu de constater que, si

le demandeur invoque à la fois le défaut de caractère distinctif en

soi et le caractère descriptif de la marque contestée, il n®opăre

aucunedistinctionentre les deux fondements.

78. A cet égard, si un signe peut ne pas être descriptif des produits

et services concernés, son caractère distinctif pourrait encore être

contesté au motifqu®ilsera perçu par le public pertinent comme un

indicateur de la nature des produits ou services concernés et non

comme une indication de leur origine.

Avant peu importe quel motif soulevé : 

27 mai 2024, NL 23-200 Mysunbed

4 décembre 2023 NL 22-0176 Scan 

tech

20 février 2023, NL 22-0072 SILVER 



üDISTINCTIVITE AUTONOME / INTRINSãQUE 

×D®un point de vue de l®apprĄciation ensuite  : 

Il faut rappeler que si les règles peuvent s®entrecouper, ce n®est pas toujours le cas : 

CJUE, 3 sept. 2020, aff. C-214/19 Achtung! : « cette jurisprudence établie dans le

cadre de l'article 7, paragraphe 1, sous c), du règlement nÁ207/2009 n'est pas

transposable par analogie à l'application de l'article 7, paragraphe 1, sous b), de ce

règlement,)»

MAIS directives de l®INPIne séparent pas les appréciations en fonction des motifs

soulevés:

directives EUIPO 

En tout état de cause, la distinctivité autonome est rarement soulevée seule 



üDISTINCTIVITE AUTONOME / INTRINSãQUE 

×ApprĄciation de la distinctivitĄ autonome devant l®INPI 

Utilisationdes règlesd®apprĄciationclassiques:

Á Caractère laudatif :

20 février 2023, NL 22-0072, Silver - REJET- « [¤]désignerait une «médaille

d®argent» et par extension véhiculerait une notion de haute valeur ou de qualité

supérieure»

Ą « [¤] pas davantage établi par le demandeur que ce terme constitutif de la

marque contestée, sera immédiatement perçu par le public pertinent comme un

messagelaudatif¤ »



ü DISTINCTIVITE AUTONOME

Á Messageinformatif:

14 mars 2024, NL23-0199, Kitd®expĄdition, - ANNULÉE- le signe verbal «KITD®EXPEDITION

» est compréhensible, pour le consommateur [¤] non pas comme une marque mais comme un simple

élémentinformatif, à savoirl®indicationqu®ilsfont partied®un«kitd®expĄdition»

13 janvier 2025, NL 24-0087, le spritz français²ANNULÉE- LE SPRITZFRANCAISest compréhensible,

pour le consommateur pertinent(qu®ilrelève du grand public oud®unpublic plus avisé), non pas comme

une marque mais comme un simple élément informatif, à savoirqu®ilssont destinés à l®Ąlaborationd®un

spritzd®originefrançaise.

Á Messagepublicitaire/ argumentde vente:

09 juillet 2021, NL20-0076, SOLIGHT,NULLITÉPARTIELLE, classe 9 ntmt « centrales photovoltaïques

etc. ; programmesd®ordinateur»

Ą Le signe contesté peut être perçu par le consommateur comme vantant leur légèreté, en sorte qu®il

peut présumerque les produits en cause sont plus légers que les autres sur le marché.



ü DISTINCTIVITE AUTONOME

×ApprĄciation ²autres messages ? 

10 décembre 2021, NL 21-0059, Tu veux frôler la perfection, passe à côté de moi.- REJET

Classe 25 : Vêtements ; chaussures ; chapellerie ; chemises ; vêtements en cuir ; ceintures (habillement) ; fourrures 

(vêtements) ; gants (habillement) ; foulards ; cravates ; bonneterie ; chaussettes ; chaussons ; chaussures de plage ; 

chaussures de ski ; chaussures de sport ; sous- vêtements ».

SLOGAN ? ²Message promotionnel 

Règles connues pour apprécier un slogan : pour être valable il doit entrainer un processus 

cognitif, un effort d®interprĄtation 



üDISTINCTIVITE AUTONOME / INTRINSãQUE 

ÁLe demandeur n®apporte pas de preuve de l®utilisation courantede l®expression 

humoristique. 

DONC pas d®incapacitĄ à être perçu comme une marque

V Signe à portée symbolique 

(CA Paris, 4e ch., 21 novembre 2008, nÁ07/06427 Che ; Je suis Charlie ²

communiqués de presse INPI / EUIPO) 

10   décembre 2021, NL 21-0059, Tu veux frôler la perfection, passe à côté de moi.- REJET

L®apprĄciation va se baser ici sur le message que va transmettre la marque: 

ĄPas indication d®origine mais plutďt humoristique



ü DISTINCTIVITE AUTONOME

10 décembre 2021, NL 21-0059, Tu veux frôler la perfection, passe à côté de moi. -

REJET

Mais aussi, cite #Darferdas? (CJUE, 12 sept. 2019, C-541/18) 

= le signe sera perçu comme un élément décoratif (?)

IDEM dans 

11 octobre 2021 NL 21-0058, EVJF ²REJET

« [Les preuves] ne permettent pasd®Ątablirque le sigle « EVJF» était, au jour du

dépôt de la marque contestée, couramment utilisé seul en tant que motif décoratif

de sacs et de vêtements de sorte que le consommateurd®attentionmoyenne ne

pouvait en aucun cas appréhender ce sigle comme une marque désignantl®origine

commerciale des sacs et vêtements du titulaire de la marque contestée permettant

de les distinguerde ceux de concurrents. »



üDISTINCTIVITE AUTONOME

Á Pertinence du caractère décoratif pour une marque verbale ? Quid approche in

abstracto ?

Pourrait à la limite se retrouver dans une marque de position / de forme incluant un

élémentverbal ?

Á Action en contrefaçonĄMais approche in concreto

Á Confusionsur la jurisprudence#Darferdas? Sur usage probable du signe ?

TUE, 15 mars 2023, aff. T-178/22, Fucking awesome : La chambre de recours a donc

conclu que le signe serait perçu par le public anglophone de l®Unionsous un angle

exclusivement promotionnel, quel que soit le mode de présentation du signe sur le

produit, y compris sur une étiquette.

Ą Plus ce type de motivation après 2021

×Problăme d®apprĄciation ? 



× Confusions dans les appréciations :

25 septembre 2024, NL 23-0191, CHAMPION, REJET, classe 35 notamment

servicesde vente en détail, de vente en gros et en ligne de différentsproduits

Á Sur petit 2°

Ą emploin®estpas exclusivementlimité au domaine sportif, peut également désigner

ce qui est «Exceptionnel,hors pair » - Sens figuré

Ą arguments apportés par le demandeur ne permettent pas d®attesterque le signe

contesté était susceptible, au jour de son dépôt, d®ątreappréhendé par le public

concerné comme une indication que les services en cause « sont « exceptionnels

», « hors pairs », « remarquables», « de qualité exceptionnelle» »

Ą rien ne permetd®affirmerque de telles évocations attribuées au « sens figuré » du

terme CHAMPIONpuissentêtre immédiatementperçues au regard des servicesen

cause quel®onapprécie et qualifierarement de cette manière

Á Sur petit 3°

Ą Reprenddéfinitionsprécédentes

Ą Effortde réflexionpour percevoirl®aspectlaudatif

ü DISTINCTIVITE AUTONOME



ü DISTINCTIVITE AUTONOME

×Autres messages que l®indication d®origine commerciale: l®origine gĄographique                                               
(aussi sous 3°) 

5 décembre 2024, NL 24-0069, Bougies du Sancy, ANNULÉE 

Classe 4 : bougies pour l® Ąclairage ; bougies de toutes sortes, notamment bougies parfumĄes, bougies 

artisanales, bougies moulées ; chandelles, cierges, mèches pour bougies ; bougies en cire végétale »

« le signe verbal « Bougies du Sancy » est compréhensible,pour le consommateurpertinent, non pas

comme une marque mais comme un simple élément informatif, à savoir l®indicationqu®ils®agitde

bougies dont la provenance est située à proximité du Puy-du- Sancy. Un tel signe ne permet donc pas

d®identifierune origine commerciale précise pour ces produits et de les distinguer sans confusion

possibledes produits concurrents »



×Quel motif choisir ? 

Á7 mars 2023, NL 22-0129, Truffes noires du PĄrigord, ANNULäEsous petit 2Ë

ĄDĄsigne une espăce de champignon rare mondialement connue provenant du 

PĄrigord 

Á16 janvier 2025, NL24-0117, TRUFFES NOIRES DE LALBENQUE, ANNULäE

sous petit 3Ë

ĄLalbenqueestrĄputĄdanslesecteurdestruffes,enparticulierdestruffesnoires

qu®ainsiilestdenatureûątreimmĄdiatementcompriscommedĄsignantdes

truffesnoiresprovenantdecetairgĄographique.

Demandeur soulăve 2Ëet 3Ë, INPI retient que les arguments relăvent de 3Ë

Ne veut pas dire tendance de l®INPI û prĄfĄrer petit 3Ëplutďt que petit 2Ë= arguments 

des parties 

ü DISTINCTIVITE AUTONOME



üDISTINCTIVITE AUTONOME

× POURQUOI PAS LA DISTINCTIVITÉ AUTONOME ? 

8 octobre 2021 NL21-0007 ²Chiche, REJET. Classe29 : fruits conservés; fruits congelés

; fruits secs ; fruits cuisinés ; légumes conservés ; légumes surgelés ; légumes séchés ; légumes cuits ; gelées ;

confitures ; compotes ; Classe31 : fruits frais ; légumes frais »

Autre message = Qui répugne à dépenser / Radin - produits pas chers

22 janvier 2021, NL20-0012, SUPER PRO, ANNULÉEdescriptive

= quid du caractère laudatif ?



Á Signe descriptifs®ildisposed®unesignification qui est immédiatement perçue par le public

pertinent comme fournissantdes informationssur les produits et services.

Á Donc il faut une significationc®est-à-dire que le terme soit compréhensible

Á Qui sera immédiatementperçue par le consommateur²donc pasd®effortcognitif

Á Informationssur les produits et services:

Ą Lien entre le produit et le signe soit suffisammentdirect et concret

Ąla quantité, la qualité, les caractéristiques,la destination,l®espăcedes produits ou services

×Răgles d®apprĄciation ²La perception du public pertinent  

üCARACTãRE ARBITRAIRE / DESCRIPTIVITä



ü DESCRIPTIVITÉ

×Răgles d®apprĄciation : Le signe doit ątre compris par le public

8 mars 2023 NL 22-0109 Maison cavist. , NULLITä PARTIELLE, classe 11 

Æappareils de climatisation; cave û vin Ąlectrique¤Ö

Ą ÆlaseulecirconstanceselonlaquelleletermeCAVIST.estdĄnuĄdeÆEÖetsuivid®un

point,nesauraitfaireobstacleûlaperceptiondecetermeparleconsommateurpertinent

quil®apprĄhendecommedĄsignantuncavisteetdoncunepersonnechargĄede

l®ĄlaborationetdelaconservationduvinÖ.

Ą ConfirmĄ par CA, Paris, 20 novembre 2024, nË23/05867



ü DESCRIPTIVITÉ

× Règlesd®apprĄciation²Le signedoit être compris par le public

ü Signeincluantun terme étranger / anglais

Utilisationnotion « vocabulairede base » du TUE

INPI= effort de définition20 février2023, NL 22-0072, Silver,REJET:

« Il convient toutd®abordde préciserqu®enFrance,l®enseignementdel®anglaisintervient depuis plusieurs

années dès le CE1 et vise àl®acquisitiond®unvocabulaireélémentaire,tel que notammentl®apprentissage

des noms de couleurs.

09 juillet 2021, NL20-0076, SOLIGHT, NULLITÉ PARTIELLE, classe 9 ntm « centrales

photovoltaïquesetc; programmesd®ordinateur»

Ą Vocabulaire de base - « si léger / tellement léger »

Ą Public = professionnel et particulier avec une attention spécifique 

Ą Valable pour produits immatériels



ü DESCRIPTIVITÉ

27 mai 2024, NL 23-0200, MySunbed, REJET, classes 9; 35; 42; 43

Ą Public français en contact avec l®anglaisde façon quotidienne et permanente =

compréhensionrudimentaireou suffisantepour termes basiques

Ą « Mon transat, ma chaise longue »

6 juin 2023 NL22-0211, Love Room, ANNULÉE, classe 43 ntm : hébergement temporaire;

serviceshôteliers

Ą Compris comme « Chambred®amour» : hébergement temporaire proposant diverses

prestationsde luxe ou ayant une thématiqueromantiqueet dédiée àl®amour.

27 septembre2024, NL23-0261, SKINDIVER, REJET, classe 14 ntm « montres; horlogerie»

Ą Pascompris comme « plongéeen apnée »



ü DESCRIPTIVITÉ

ÁMeilleur niveau d®anglais selon l®INPI

TGI, Paris, 19 sept. 2013, 2012/02819 : le signe Free ÆdĄposĄ en 1989 est et demeure

dĄpourvu d®une signification prĄcise auprăs du publicÖ. 

ÁPas pour CA : 

29 septembre 2022, NL 21-0235, PhytoJelly, NULLITä PARTIELLE, descriptif pour 
cosmĄtiques

ĄLe consommateur comprendrale terme Jelly comme gelĄe 

CA Paris 17 janvier 2024 nË22/17222, PhytoJelly, INFIRME : 

ĄÆ Il n®est pas Ątabli, contrairement û ce qu®il est affirmĄ par le directeur gĄnĄral de 

l®INPI, que le consommateur des produits de consommation courante que sont les 

produits cosmĄtiques, û savoir le grand public, traduira aisĄment le terme issu de la 

langue anglaise JELLY par 'gelĄe® dont il serait proche phonĄtiquementÖ.



ü DESCRIPTIVITÉ

× Răgle d®apprĄciation ²comprĄhension du signe ²significations potentielles

V UnsigneverbalestconsidĄrĄcommedescriptiflorsqu®unedesessignifications

potentiellesdĄsigneunecaractĄristiquedesproduitsetservices(1)

ĄSignifications potentielles = notamment signification que le public peut comprendre

Á Pas descriptif si nĄologisme ou pas de signification perceptible : 

3 juin 2025, NL 23-0102, La nĄgociation d®influence, REJET

Ą pas de signification immĄdiatement perceptible 

5 dĄcembre 2024, NL23-0161, GRAND LITIER, ANNULäE, seulement pourÆ lits, oreillers, 

literie (û l®exception du linge de lit), matelas, sommiers, protăge sommier , protăge matelas, 

cadres de lit, pieds de lit,  banquettes-lits Ö.

Ą Litierpas dĄsuet

Ą Signification prĄcise et sans Ąquivoque 

1. (CJCE, 23 octobre 2003, Wrigley, Aff. C-191/01 P ; Cour de cassation, 16 mai 2018, INPI c/ société Central Optics GmbH, n°16-

15.115, marque lentillesmoinscheres.com) 



ü DESCRIPTIVITÉ

6 juin 2025, NL24-0149, Lait virginal, REJET,classe 3 notamment «Préparations

pour blanchir et autres substances pour lessiver ; préparations pour nettoyer ; lotions pour les

cheveux ; dentifrices¤ »

Ą Pasde preuve que le terme fassepartie du langagecourant contemporain

« iln®estpas établi que le public pertinent prête au signe LAIT VIRGINALl®unequelconque de ces

significations,et ce notammentà la date du dépôt. ».

Ą Pasde preuve que le public pertinent puissecomprendre le vocable « Lait Virginal»

Directive INPI: « suffisantque la marque « puisseservir » à désignerdes produits et services» (1)

Pasle casd®unterme désuet?

Perceptiondu public = Partienon-négligeabledu public pertinent

Quand un signe quitte le langagecourant ?

EUIPO: a refusé la marque pour des produits de classe3 sur 7, §1, b) et c).

(7 mai 2024, n°018963849)

1) CJUE, 23 oct. 2003, C-191/01 P, Doublemint, § 33 

×Quidsigne dĄsuet ? 



ü DESCRIPTIVITÉ

ĄPasimmĄdiatetdoncpasdescriptifsieffortderĄflexionpourreliersigne/

produits

4mai,2021,NL20-0040,SOFALANGE,REJET,classe20:ÆMatelasûlanger,matelas,

planûlanger,commodeÖ;classe24:ÆTissus,tissusûusagetextile,lingedelit,draphousseÖ

Ą cesĄlĄments,deparleursenspropreetleuragencementauseindusignene

permettentpasdeconclure,sansinterprĄtation,quelesigneestdirectementcompris,sans

rĄflexionparticuliăre,commeunmatelasoumeublesurlequelunbĄbĄestlangĄ.Lesigne

n®adoncpasdesensimmĄdiatementperceptible,etuneffortintellectuelestnĄcessaireafin

derelierlesigneauxproduitscontestĄs.

27juin2022NL21-0197,Flash,REJET,classe3notammentÆSubstancesûrĄcurer;

PrĄparationspourpolir;Abrasifs;Produitsdenettoyage;Chiffonsnettoyantsjetables¤Ö

Ą Æ[¤]uneffortderĄflexionetd®interprĄtationestnĄcessairepourpercevoirleterme

FLASHcommedĄsignant[¤]unequalitĄqueleconsommateurrechercheraitdanscetype

deproduits,ûsavoirdenettoyer,supprimerlasaletĄdemaniărerapide,enunÆflashÖ

×Răgles d®apprĄciation ²Lien immédiat entre le signe et les produits et services



ü DESCRIPTIVITÉ

× Distinctivecar permettait pas de faire lien immédiatsigne/produits: 

20 février2023, NL22-0105, Le CHAI, REJET²Classe11 : Caves à vin réfrigérées

ĄDésigneun lieu, ne désignepas une caractéristiqued®unecave réfrigérée.

CONFIRMÉ - CA Paris 7 juin 2025, n°23/05455 



ü DESCRIPTIVITÉ

× Descriptive car permettait de faire lien immédiat signe/produits: 

26 mars 2021 NL20-0081, les partenaires producteurs, ANNULÉE
classe 29 notamment «Viande ; poisson ; volaille ; gibier ; fruits conservés ; fruits secs ; légumes surgelés ; 

lĄgumes cuits ; confitures ; ¸uf¤Ö

Ą Lien direct et concret

Ą descriptif de la provenance (provenant de producteurs partenaires)



×ApprĄciation identique pour marque figurative : 

27 mars 2023, NL 22-0047, REJET,classe35, notammentpublicité; classe38

notammentTelecommunication; classe 41 notammentserviced®information/divertissementsportif :

Ą « le demandeurn®apas démontré que le signe contesté est immédiatement

perçu par le public pertinent comme représentant un ballon de football,

pouvant tout au plus l®Ąvoquer, ce qui nécessite un effort de réflexion. En

conséquence, ce signe apparait purement fantaisiste, en sorte qu®aucunlien

immédiatne peut être établi avec les servicesen cause »

üDESCRIPTIVITä



ü DESCRIPTIVITÉ

×Răgles d®apprĄciation ²Termes géographiques 

Á Lien immédiat entre le signe et les produits et services si réputé

Á Réputation pour les produits et services ou connu du public pertinent 

17 décembre 202, NL20-0018, Le marensin, REJET 

Ą Pas identifié comme un nom géographique 

16 février 2022, NL 21-0024 , Tizzano, REJET, pour du vin 

Ą Pas de réputation particulière dans le domaine viticole

INFIRME- CA, Aix-en-Provence, 21 Décembre 2023 ²n° 22/03846 

Approche prospective ²Au regard de l®histoire du lieu, trăs liĄ û la viticulture, il 

est possible que dans l®avenir ce lien puisse ątre Ątabli.



ü DESCRIPTIVITÉ

16 fevrier2022, NL21-0034, Bergeriesdel®Ortolo, REJET, pour du vin

Ą Valléedel®Ortolo réputéepour le vin

ĄMais «rienn®Ątablitqu®aumoment du dépôt contesté les « bergeries » étaient des

lieuxcourantsd®exploitationsviticoles, ne serait-ce que dans la valléedel®Ortolo. »

16 février 2022, NL 21-0033, Terra d®ortolo, ANNULÉE, pour du « Vins d®appellation

d®origineprotégée (AOP) « vin de Corse Sartène»

Ą signifie littéralement « terre d®Ortolo », se comprend comme une référence à

l®originegéographiquedes produits désignés,à savoird®ątreissusd®uneterre, de la

« valléedel®Ortolo »

× Vocable «Terre » contrairement» à « Bergeries» ne permet pas de s®Ąloigner de la signification 

descriptive 



ü DESCRIPTIVITÉ

Á26oct.2022,NL21-0244,eauthermaleLaBourboule,REJETÆparfums,
huilesessentielles,produitsvĄtĄrinaires,prĄparationschimiquesûusagepharmaceutiquesÖ

Ąlepublicpertinentn®estmanifestementpasamenĄûpenserquel®eau

thermaleentredanslacompositiondecesproduits.

Alorsque:

Á28octobre2021NL21-0071,BrasserieduMontBlanc,ANNULäE,

ĄDĄsigneraitunlieuoĔl®onfabriquelabiăreetsituĄdansl®airegĄographique

duMontBlanc

ĄrenommĄeinternationaleduMontblancindĄpendammentdesP&S



ü DESCRIPTIVITÉ

×ApprĄciation globale :

Á Combinaison d®ĄlĄments descriptifs = descriptif

Á Combinaison de mot est distinctive si inhabituelle + impression suffisamment ĄloignĄe 



ü DESCRIPTIVITÉ

× Appréciation globale : combinaison de termes courants 

Á Combinaisonde termes courants distinctive SI impressiond®ensembles®Ącarte

de la simplesommedes indicationsapportéespar chacun de ces éléments:

Pas le cas de :

23 avril 2021 NL20-0091, Déodorant probiotique, NULLITÉPARTIELLE

Garde signification « un produit cosmétique qui réduit ou élimine les odeurs corporelles,

composé de micro-organismesvivantspermettantd®amĄliorerla flore cutanée »

Ą Pour « préparations pour nettoyer ; savons ; partiellement justifiée. lotions pour

cheveux».

Ą Pas pour autres produits « « dentifrices ; dépilatoires; produits de démaquillage; rouge

à lèvres ; masquesde beauté ; produits de rasage; parfums; huilesessentielles»

Ni de : 20 juillet2021, NL 20-0035, PolyAI, ANNULÉE, générique+ descriptive

Ą Contraction de « Polyéthylène» et « Aluminium»

Ą Génériquepour produits « matériauxmétallique»

Ą Descriptif lorsque peut être utilisédans la confection des autres produits.



ü DESCRIPTIVITÉ

×ApprĄciation globale : combinaison de termes courants 

20 mai 2021 NL20-0047, Comptoir de l®or, ANNULäE. 

Classe 14 notamment ÆJoaillerie ; bijouterie, pierres prĄcieuses ; horlogerie et instruments 

chronomĄtriques ; mĄtaux prĄcieux et leurs alliages ; Monnaies¤Ö

Ą l®expressionconstitutivedelamarquecontestĄeneprĄsentepasd®Ącartperceptibleaveclasimple

sommedesĄlĄmentsquicomposentlamarqueetquisonteux-mąmesnondistinctifsetdescriptifs.

Ą descriptif du lieuoĔ les produits sont vendus. 

22janvier2021,NL20-0012,SUPERPRO,ANNULäE,classe9,11,17,20desproduitsrelevantdu

secteurdespiscines

ĄSimplesommedesindications

Ą indiqueunequalitĄtrăsprofessionnelleouladestinationdesproduits



× Appréciationglobale: ajoutd®unélémentverbalarbitraire/fantaisiste

Ą Approche bienveillantedel®INPI

Marque descriptive + élémentarbitraire = souvent valable

4 avril 2023 NL22-0114, Malakoff, NULLITÉ, pour « cacao, glaces comestibles ; biscuiterie ;

boissonsà base de cacao, de chocolat »

Ą CONFIRME,CA Aix en Provencen°23/06123

MAIS

ü DESCRIPTIVITÉ



ü DESCRIPTIVITÉ

4 avril 2023 NL22-0115, Malakoff 1855, REJET, pour les mêmes produits grâce ajout «1855 »

o « il ressort tant de l®argumentationdu demandeur que des pièces présentées que le terme

MALAKOFFpris isolémentsert à désignerun chocolat praliné».

o « le chiffre 1855 suffisammentvague et sans lien direct avec les produits en cause, demeure

dépourvu de sens immédiatement perceptible et est donc suffisant pour apporter un

caractère distinctif àl®ensemble,malgrésa positionfinaledans la marque ».

Ą INFIRME, CA Aix en Provencen° 23/06127 :

« le nombre « 1855 » accolé au terme « malakoff», dont le caractère génériquepour

désigner un type de chocolat pralinén®estpas discutable au regard de la décision

NL22-0114 du 4 avril 2023, confirméepar arrêt de cette cour, ne permet pas de faire

abstraction du caractère descriptif du terme principal, prépondérant dans la marque

contestée »



ü DESCRIPTIVITÉ

QUID importance de la place des différentsélémentsdans le signe devant INPI?

30 septembre 2022 NL 22-0062, Résidence Services Seniors PP, REJET, Classe 37:

« Construction » ; Classe43 : « hébergementtemporaire»

Ą De ce fait, l®ĄlĄmentPP est suffisant pour apporter un caractère distinctif à

l®ensemble,malgré sa brièvetéet sa position dans la marque.

Ą PP/ Pépé: ni positiond®attaque,ni dominant

Ą CA ?

×ApprĄciation globale ²importance des ĄlĄments 



ü DESCRIPTIVITÉ

ElĄment figuratif doit ątre distinctif : 

5 juillet 2021,  NL 20-0063, Bio Garanties, ANNULäE, Classe 3 et 35

Ą Élément figuratif ajouteau caractère descriptif 

× Appréciation globale ²Ajout d®un ĄlĄment figuratif



ü DESCRIPTIVITÉ

× Elément figuratif sauve (souvent) la marque 

Ą doit détourner l®attention du consommateur / impression durable (CP3)

03 mars 2021, NL20-0062, D. Decopierre, REJET, classes, 19 ntmt matériaux à bâtir;

enduit; béton.. », 37 « servicesde construction », 40 et 42.

Ą cet élément susceptible de créer une impression durable de la marque ne peut être qualifié de

superficielou de simplementornemental, mais présente un caractère suffisammentarbitraire en tant que

tel, d®autantplus qu®iln®apas de signification particulière et n®estpas usuel dans les secteurs de la

construction et de la décoration. Le signe pris dans son ensemble, donne ainsi une impression générale

suffisammentéloignéedu messagedescriptif transmisparl®ĄlĄmentverbal.



ü DESCRIPTIVITÉ

25septembre2024,NL23-0119,InvestissementLocatif.com,REJET,Classes36ntm

ÆAcquisitionpourinvestissementsfinanciersÖ,37ntmtConstruction;informationsenmatiărede

construction,42,ntmtÆarchitectured'intĄrieurÖ

Ą « .com » indifférent

Ą ces éléments susceptibles de créer une impression durable de la marque, ne

peuvent être qualifiés de superficiels ou de simplement ornementaux, et

présententun caractère suffisammentarbitraire.

Ą Impressionsuffisammentéloignée



üDESCRIPTIVITä

1er octobre 2021, NL 21-0049, Alpes Isère alimentaire, REJET, classes 29, 30 31 

produits alimentaires 

Ą « s®ilsreprennentl®Ąvocationde la zone géographique des Alpes en Isère par la

représentationde deux montagnes,d®unevallée comportant trois sapins et du blason

du Dauphiné, sont toutefois présentés sous une forme stylisée, de couleur bleue, de

grande taille et d®unvolume important, qui se distingue des termes ALPES ISERE

ALIMENTAIREinscrits en petits caractères, en ce qu®elleoccupe la majeure partie du

signe contesté. Le public est ainsi incité à porter son attention sur cette représentation

de la montagne, de la valléeet de sapins styliséeprédominante,de par sa position, sa

dimensionet sa présentation»



ü DESCRIPTIVITÉ

× Appréciation globale -ĄlĄment figuratif peut conforter distinctivitĄ d®un terme Ąvocateur 

25 septembre 2024, NL 23-0192, CHAMPION LA QUALITÉ PROFESSIONNELLE, REJET 

11 juillet 2022, NL,21-0182 et 0181, Brik, REJET, classes 35, 36, 38, 42, 45

Ą renforce le caractère distinctif del®ĄlĄmentverbal qui lui, ne serait pas nécessairement

compris par le public dans son sens familierà savoird®Ąvoquerune sommed®argent.



ü DESCRIPTIVITÉ

AnnulĄe sur sur le caractăre arbitraire alors qu®argument sur la distinctivitĄ autonome:

1erjuillet2022,NL21-0115,VENDïME,ANNULäE:

ÆIlressortdecetterĄputationetrenommĄedelaplaceVendďmedanslesdomaines

delabijouterie,delajoaillerieetdel®horlogerieetduluxe,uneassimilation,dans

l®espritduconsommateurpertinent,entreletermeVENDïMEetlaplaceVendďme,

pourlesdomainesprĄcitĄsÖ

ÆassociationimmĄdiatementperceptibleentreletermeVENDïMEetlaPLACE

VENDïME,quivĄhiculeuneimagedeprestigeetdeluxeĄtroitementliĄeaux

produitsdelabijouterie,delajoaillerieetdel®horlogerie,qu®enlienavecdesproduits

delabijouterie,delajoaillerieetdel®horlogerie,enregistrĄsaulibellĄdelamarque

contestĄe,letermeVENDïMEestsusceptibledesusciterdessentimentspositifs.Ö

× Pourquoi la descriptivité ? 



2.

DECEPTIVITE & OP / BM 



× Distinctionentre la déchéancepour déceptivité / nullité

Nullité : vice existeau moment du dépôt

Déchéance: Marque devenuedu fait du titulairepropre à induireen erreur (L. 714-6)

Ą Elémentsde preuve surl®exploitationn®estpas pertinente dans le cadred®uneaction

en nullitéet sont systématiquementrejetéspar INPI.

11 juillet2023, NL22-0150, KrismarFrance²Rejet.

13 février2023, NL 20-0084, YadeaFrance, Rejet.

Ą Elémentd®exploitationet postérieurau dépôt

ü Déceptivité 



× Définitiondu signedéceptif

Ą induit le consommateur en erreur sur une caractéristique qu®ils®attendà

trouver chez les produits et services

Á INPI- Marque trompeuse= « faussement» descriptive

Donc²marquen®ayantaucune significationpas trompeuse:

28 juillet2021, NL 21-0021, H Royalcayx, REJET

Á Trompeur notamment sur la nature, la qualité ou la provenance géographique

du produit ou du service

ü Déceptivité  

Risque de tromperie apprécié de manière large ?



×Tromperie sur origine commerciale ?

Quand invoque motif relatif ²Motif absolu de tromperie toujours rejetĄ

29 avril 2021, NL 20-0070 -City surf park

30 juin 2021, NL20-0078 ²Bemon

6 avril 2022, NL21-0088 -Les Ąboulis du granier, Les Eboulis et/ou LES EBOULIS

24 aoĖt 2022, NL 22-0031 -Fabrique gare numĄrique

24 juin 2022 NL22-0018 -Radio Cigogne 

Avant 2023, INPI ne l®exclu pas a priori mais relăve un manque d®argumentation 

üDĄceptivitĄ 



Maisl®affirmeclairementà partir de 2023 :

19 octobre 2023, NL 23-0067, Cbd Farmer, REJET.

« [¤] aucune argumentationen ce sensn®aété développéepar le demandeur,

ses arguments ayant trait àl®existenced®unrisque de confusion entre la marque

contestée et une marque antérieure,ce qui relèved®unmotif relatifd®invalidation

d®unemarque(l®atteinteà une marque antérieure par l®existenced®unrisque de

confusion)et non du motif absolude tromperie»

Tout le monde peut agir sur le terrain de la nullitĄ absolue¤

ü Déceptivité 



× Existenced®unetromperie effective ou d®unrisque suffisamment grave de

tromperie.

Pas trompeuse si contradiction entre signe / produits

ĄEmpąche d®Ątablir un lien et de crĄer une attente manifeste. 

16 mars 2023 NL 22-0153, FarmaCBD Premium, REJET, produits de tabac

Ą Tabac mauvais pour la santé : Le consommateur ne pourra être amené à croire qu®il 

s®agira de produit de pharmacie. 

18 mars 2024, 23-0089, Le boucher végétarien, NULLITÉ PARTIELLE. 

Ą Trompeur pour les produits de substitut de boucherie ²attente légitime que les 

produits aient les mąmes caractĄristiques que les denrĄes d®origine animale

Â Elément figuratif indifférent

Ą Pas trompeur pour les produits pas traditionnellement proposéspar des bouchers. 

ü Déceptivité 



× Appréciationdu caractère trompeur²marque« faussement» descriptive

Souventune marque descriptivesera jugée trompeuseparl®INPI

20 juillet2021, NL 20-0035, PolyAI, Annulée.

29 septembre2022, NL 21-0235, Phytojelly, Annulée.

4 avril 2023 NL22-0114, Malakoff , Annulée.

Ą Intérêt del®Ąconomiede procédure

üDĄceptivitĄ 



× Appréciationdu caractère trompeur : Imprécisionlibellés

Approche del®INPIsur les libellés²La précisionest de mise

4 avril 2023 NL22-0115, Malakoff1855, Annuléesur tromperie

Ą « cacao ; pâtisseries ; confiserie ; glaces alimentaires ; biscuits ; gâteaux ;

sucreries ; chocolat ; boissonsà base de cacao », qui ne précisent pas la mention

« étant ou contenant du malakoff», la marque contestée est de nature à tromper le

public sur la nature, la compositionet la qualité de ces produits.

16 décembre 2021 NL21-0104, MedicGov, Rejet,

« [..] même si le demandeur avait réussi à démontrer que le terme Medic puisse

être perçu commel®abrĄviationdu terme médical, en tout état de cause la majorité

des produits visés par la demande en nullité comportent la précisionqu®ilssont « à

usage médical », relève de cette catégorie ou sont « élaborés sous contrôle

médical ».

üDĄceptivitĄ 



×ApprĄciation du caractăre trompeur : l®origine gĄographique

Quasi systématiquementannuléesur le caractère trompeurlorsqu®elleinclut un terme

géographiquesansque la provenancedes produits soit indiquée

1er octobre 2021, NL 21-0049, Alpes Isèrealimentaire, ANNULÉE

Ą pas de mentionque les produits viennentd®Isăre.

28 octobre 2021, NL 21-0071, Brasseriedu Mont Blanc, ANNULÉE

Ą Pasde mentionque les produits viennentdu Mont Blanc

10 novembre 2023, NL23-0020, L'oignon de Trebons doux & sucre,NULLITÉE

PARTIELLE

Ą pas précisé que les produits désignésétaient « composésd®oignonde Trébons».

ü Déceptivité 



23 juin 2021, NL20-0054, Château La Rose Bellevue, Rejet

Ą Libellé : Æ Vins d®appellation d®origine contrďlĄe et provenant de l®exploitation viticole 

exactement dĄnommĄe ¯Chýteau La Rose Bellevue°»

!! Evocateur insuffisant pour trompeur - 12 octobre 2023, NL23-0090, Saint Emiliard. 

20 mai 2021 NL 20-0116, Yendis29, rue cambon, Paris, Annulée

Ą libellé ne précise pas d®origine franĂaise

Ą INPI : nationalité indifférente ²appréciation in abstracto 

ü Déceptivité 



×Remarquesurl®apprĄciation

ÁLechatquisemordlaqueue?

Indiqueprovenancedesproduits=descriptif/Indiquepasprovenancedes

produits=dĄceptif.

ÁOuplacerlecurseurdelaperceptiondupublic

INPI-ApprocheconsumĄriste?

EUIPO²Approcheplusstricte?douteprofiteaudĄposant.

-Consommateurmoyen,normalementinformĄ,raisonnablementattentifet

avisĄ

LepublicsembleplusfacilementencapacitĄd®ątretrompĄpourl®INPIque

pourl®EUIPO

Pasd®Ąvolutiondelapratiquedel®INPIsurcepoint.

ü Déceptivité 



DĄfinitiondonnĄeparl®INPIdel®OPetdesbonnesm¸urs:

ÁOP:correspondûl'ensembledesexigencesfondamentalesdelavieensociĄtĄ

quesedoitderespecterchaquecitoyen,etessentiellesaubonfonctionnement

desInstitutions,desservicespublics,delasĄcuritĄ,etplusgĄnĄralement

nĄcessairesaufonctionnementd®unesociĄtĄdĄmocratiqueetdel®Etatdedroit.

ÁBM:lesprincipesderespectetdesavoir-vivreĄrigeantlerespectd®autruiet

delamoraleenvaleursfondatricesdelasociĄtĄ,surlesquellesl®ätatdoitveiller.

ÁSignedontl®usageestlĄgalementinterdit:renvoieauxsignesrăglementĄs

ĄOnparlebiendusignepasdesproduitsetservices²caractăreindĄpendant

(CUP)

Perception : Pas public que rien ne choque ni celui facilement offensĄ 

× Définitions

ü OP / BM / usage légalement interdit



üOP / BM / signe dont l®usage est lĄgalement interdit 

Bonnes m¸urs : disparues de L. 711-2 au moment de la transposition

OP / BM ²Rarement séparés

Directive de l®INPI affirme que la notion d®OP recouvrecelle de bonnes m¸urs

Alors que :

Directive 2015/2436; directives de l®EUIPO; JP du TUE : Distinguentles deux notions 

Mąme si elles expliquent qu®elles se recoupent souvent. 

×Disparition des bonnes m¸urs ? 



üOP / BM / usage lĄgalement interdit 

× Au croisement des deux notions

10 novembre 2020, NL 20-0024, Gang Bang Paris, ANNULÉE. 

Ą « apparaît de nature à choquer toute personne ayant des seuils moyens de

sensibilité et de tolérance, et son utilisation est susceptible de diffuser un

message à caractère pornographique auprès du public et notamment des

mineurs,et ce en violationdes dispositionspénales»

Ą article 227-24 Code pénal

ĄÆ La notion d®ordre public et de bonne m¸urs se rĄfăre Ö = Une notion

Ą Entrecroisemententre OP / BM 



üOP / BM / lĄgalement interdit 

Donc souvent appréciées ensemble : 

5 mars 2024, NL23-0129, Laqueqetterie, REJET

« déposée aux fins de désigner, notamment, du « café, thé, cacao, riz,

biscuits » ou des « services de restauration » n®estpas contraire àl®ordre

public et aux bonnes m¸ursdès lors qu®ellene revêt aucun caractère

pornographique»

Regrettable - Mélange quasi systématique des notions

Ordre public  = Notion objective    //  Bonnes m¸urs  = Notion subjective   

ĄPas mąme crităres d®apprĄciation 

× Appréciation indifférenciée



ü OP / BM / usage légalement interdit 

× Premier volet : Législation / Bon fonctionnement de la société 

ÁSigne porte atteinte û la prĄservation de l®Etat et de ses institutions  : 

8 décembre 2022, NL 21-0266, Vite Ma Dose, REJET

Ą «[il n®est] pas dĄmontrĄ qu®un tel dĄpďt serait contraire û la lĄgislation ou aux răgles 

morales sociales garantissant les principes essentiels au bon fonctionnement de la société»

Á Ou réglementation : 

18 mars 2024 23-0089, Le boucher végétarien, Rejet sur ce motif.  

Ą s®ilexiste, au jour du dépôt de la marque contestée, un texte qui encadre

l®exercicedes activités de « préparation ou fabrication de produits frais de

boucherie » , celui-ci ne prévoit aucune réglementationquant àl®emploidu terme

« boucher »



ü OP / BM / légalement interdit 

×Utilisation des termes Bio, ou renvoyant û un Label

Motif sous 7Ësouvent soulevĄ en prĄsence du terme ÆBioÖ, renvoyant û un Label.

ĄToujours rejetĄ

INPI = le demandeur peine û dĄmontrer selon quels textes et fondements l®usage 

de la marque contestĄe serait lĄgalement interdit ou û quelles răgles morales 

sociales(?) le signe porterait atteinte. 

-3 juin 2022 NL21-0216 -BiotidiensAB. 

-11 juillet 2022, NL22-0007, 6 ̧ufs BIO du Cotentin Poules ĄlevĄes en plein air 

-22 fĄvrier 2023, NL 22-0156, Hydrabio. 

Ą la răglementation encadrant l®utilisation du terme le Bio est entrĄe en vigueur 

aprăsl®enregistrement de la marque

-2 fĄvrier 2023 NL21-0229 -L'OVI BIO ISSU DE NOS äLEVAGES PYRäNäENS



ü OP / BM / légalement interdit 

+ Motif fondĄ sur 6terCUP (?)

ĄJamais considĄrĄ comme pertinent. 

13 septembre 2022, NL 22-0013, Le Pain Bio La Maison artisanale

11 juillet 2022, NL22-0007, 6 ̧uvre BIO du Cotentin Poules ĄlevĄes en plein air

× OP et motif relatif fondé sur une marque collective



PROPOS CONCLUSIFS 



MERCI !

cpiedoie@ceipi.edu



DCEM"KP"42"ұ



HQEWU"UWT"NG"FתRּגV"HTCWFWNGWZ"
EQOOG"PQWXGCW"OQVKH

Lּרt︢ogVCUUK
Cxqecv."Ecdkpgv"CIKNҲKV"





FOCUS SUR LE DEPOT 
FRAUDULEUX COMME 
NOUVEAU MOTIF

Jérôme TASSI
Avocat (Paris) ïSpécialiste en PI

Jerome.tassi@agilit.law



«Presque jamais personne n'est tout à fait sincère ni tout à fait 
de mauvaise foi.» (B. Constant)

Avant la loi PACTE (L. 712-6 CPI et Frausomnia
corrumpit)

> Si un enregistrementa étédemandésoiten fraudedes
droitsd'untiers,soitenviolationd'uneobligationlégaleou
conventionnelle,la personnequiestimeavoirundroitsur
lamarquepeutrevendiquersapropriétéenjustice.

> Amoinsquele déposantnesoitdemauvaisefoi,l'action
enrevendicationseprescritparcinqansà compterdela
publicationdelademanded'enregistrement.

> Cass. Com,17mars2021: « Toutemarquedéposéeen
fraudedesdroitsd'autruiétantnécessairementdéposée
demauvaisefoi», , le principe« frausomniacorrumpit»
combiné,depuisla loidetranspositiondu4 janvier1991,
avecl'articleL. 712-6ducodedelapropriétéintellectuelle,
s'inscritdans le cadredes motifsd'annulationprévus
auxditsarticles3, paragraphe2, sousd),et4, paragraphe
4, sous g), de la directive89/104 et de la directive
2008/95. Cette jurisprudence,ancienneet constante,
satisfaitauxexigencesquidécoulentde la jurisprudence
de la Courde justiceen matièrede transpositiondes
directives»

Depuis la loi PACTE (L. 711-2 CPI)

>Nepeuvent°trevalablementenregistr®set,s'ilssontenregistr®s,
sontsusceptiblesd'°tred®clar®nuls: :

[é]

11ÁUnemarquedontled®p¹ta®t®effectu®demauvaisefoiparle
demandeur.

>L.716-2:çSontintroduitesdevantl'Institutnationaldelapropri®t®
industrielle,partoutepersonnephysiqueoumorale,lesdemandesen
nullit®demarquesfond®essurlesarticlesL.711-2,L.715-4etL.
715-9.Devantlestribunauxjudiciairesd®termin®sparvoie
r®glementaire,ellessontintroduitespartoutepersonneint®ress®e.è

>Lamauvaisefoiapparait®galementpourled®p¹tparunagent/
repr®sentantousurlaforclusionpartol®rance.



1. La mauvaise 
foi comme 
moyen 

dõirrecevabilit® 
des demandes 
en d®ch®ance



Distinction entre lõabsence dõint®r°t ¨ agir et la mauvaise foi du 
demandeur en déchéance

Pas dõint®r°t ¨ agir en d®ch®ance devant 
lõINPI

> CA Paris,18 sept. 2024: « la loi octroietrès
largementledroitd'agirendéchéancedemarque
pour défaut d'exploitationdevant le directeur
généralde l'INPIà toutepersonnephysiqueou
moralequisevoitouvrir,quellequesoitsaqualité
et sansavoirà justifierd'unintérêtpersonnel,la
facultéd'exercercedroit»

> Lademandeendéchéancepeutêtreengagéepar
unprête-nom

Limite: la mauvaise foi du demandeur

> « Ledroit de présenter une demande en déchéance est 
susceptible de d®g®n®rer en abus uniquement sôil rel¯ve 
en r®alit® dôune intention de nuire de la part du demandeur, 
en cas de malice, mauvaise foi ou erreur grossière, 
équipollente au dol. » (INPI, 28 juil. 2021, n° DC 20-0043).

> Pas de mauvaise foi en cas de moyen de défense

> Irrecevabilité retenue seulement dans 2 décisions sur 26 
(moins de 8%):

o INPI,10 juill.2025, n° DC24-0031: connivenceentrele
CPIetleclientpourcontournerlesrèglesdecompétence

o INPI,21 oct. 2024, n° DC23-0181: ancienfranchiséqui
veut nuire au franchiseuralorsquôilavait exploitéla
marqueet a été condamnépourdes manquementsau
contratdefranchise



2. La mauvaise 
foi comme 
motif absolu 
de nullit®



La mauvaise foi devant lõINPI en quelques chiffres

2024: 21 décisions de TJ sur la fraude

Dans plus de la moitié des cas, la fraude est un motif invoqué avec un autre 

motif absolu ou relatif.

MOTIFS ABSOLUS 
(source INPI)

Les dépôts de mauvaise foi : 

- Près de 150 décisions 
rendues

- 1/4 des décisions en 
nullité au fond

- 50% environ de taux 
eĀZccg¥¬Z¬o|z 



Le caract¯re frauduleux du d®p¹t sôappr®cie au jour du d®p¹t

Position constante de la jurisprudence judiciaire 
et de lõINPI

>Encasdecession,leprincipeducontradictoire
impose-t-ildôappelerdanslacausele
d®posant?

>INPI,1erjuillet2022,Vend¹me:çSila
communedeVend¹meaproc®d®aud®p¹tde
lamarquecontest®e,ellenô®taitplustitulairede
celle-cipourlesproduitslitigieuxaujourdela
demandeennullit®,ensortequôelleapparait
tierceaupr®sentlitige,etquôilnesaurait°tre
reproch®l̈apr®senteproc®duredenepas
respecterleprincipeducontradictoires̈on
®gardè

La fraude concerne le d®p¹t et non pas la cession 
ult®rieure

> Pas de comp®tence de lôINPI pour examiner le caract¯re frauduleux 
dôune cession (INPI, 16 juin 2022, NL 20-0045)

> Le TJ reste seul compétent pour tous les cas de fraude par 
acquisition dôune marque ant®rieure suite ¨ une r®clamation / action

> La fraude nôest pas un moyen de d®fense: çsi lôInstitut peut rendre 
des décisions annulant des marques au motif que ces dernières ont 
®t® d®pos®es de mauvaise foi, ce nôest que dans le cadre dôactions 
en nullité exercées à titre principal et non à titre reconventionnel en 
défense. Dès lors, si le titulaire de la marque contestée souhaitait 
demander la nullité de la marque antérieure invoquée acquise, selon 
lui, de mauvaise foi par le demandeur et en fraude de ses droits, il lui 
appartenait de présenter une demande en nullité dans les formes et 
conditions requises précitées, cette demande étant alors de nature à 
suspendre la pr®sente proc®dure conform®ment ¨ lôarticle R.716-9 2°
»



Lôapplication de la loi dans le temps

Le «nouveau» motif de nullité introduit par la loi PACTE permet-il dõagir en 
nullité contre des marques déposées antérieurement?

> Lanullitédoitsôappr®cierauregarddudroitapplicableaujourdudépôt.

> INPI,13 décembre2022, NL21-0208et INPI,26 juin2025, NL 24-0254: « sous
lôempiredelaloide1992, la jurisprudencefaisaitapplicationdelôadage«frausomnia
corrumpit» pourannulerunemarquedéposéede mauvaisefoi. Ainsi,à la datedu
dépôtde la marquecontestée,le droitpositifen vigueurprévoyaitquôunemarque
déposéedemauvaisefoipouvaitêtreannulée,surle fondementdelôadageet dela
jurisprudenceprécités. En conséquence,la présentedemandeen nullitédoitêtre
appréciéeauregarddecesdispositions. »



Lôappr®ciation de la prescription par lôINPI

Imprescriptibilit® des actions en nullit® 
depuis la loi PACTE

>Pasdôeffetr®troactifdelaloiquinepeutpasremettre
encauseunesituationd®finitivementacquise

>Ellenôsôappliquequelorsqueled®laideprescription
nô®taitpasexpir®lorsdesonentr®eenvigueur

>CABordeaux22octobre2022,RGnÁ21/04291;CA
Bordeaux,8octobre2024,RG23/03449,CAParis
19avril2023,RGnÁ21/12725

>Attention:CJ,10juillet2025,C-322/24:ç Le
caract¯reabsoludelanullit®attach®e¨cemotif
[mauvaisefoi]]dontlôinvocationest,enprincipe,
imprescriptibleè

>Ledroitfran­aisest-ilcompatible?

Position de lõINPI 

> Il a étéjugéque« le vicede mauvaisefoi dont le dépôtde
marqueestsusceptibledô°treentaché,nôestpasdenature
à rendreimprescriptiblelôactionforméeà titre principalen
nullité de la marque fondée sur ce vice » (CA Paris
7 février2025, RG n°23/15170) «et nôapas poureffetde
suspendrele délaide prescription» (CAParis15 mars2024,
RGn°21/21118).

> Lepointdedépartdecedélaideprescriptionest,nonpasla
datedepublicationdela marquecontestée,maisle jouroùle
demandeura eu, ou aurait dû avoir, connaissancede
lôexistencede cettemarqueet ainsi du fait lui permettant
dôexercerlôactionennullité

o 16 juin 2025, NL 24-0053: pas de prescriptioncar le
demandeuraétéimmatriculéaprèslaloiPACTE

o 4 avril2025, NL24-0071: pasdeprescriptionenlôabsencede
preuvecertainedelaconnaissanceduvice

o 2 mai2025: délaide cinqansnonexpirélorsdelôentr®een
vigueurdelaloiPACTE



La prise en compte des éléments postérieurs / extérieurs

Les éléments postérieurs 

> Cass. Com,3 février2015, BATEAUXMOUCHES:
« lôintentiondu déposantau momentdu dépôtdes
demandesdôenregistrementest un élémentsubjectif
quidoitêtredéterminéparréférenceàlôensembledes
facteurspertinentspropresaucasdôesp¯ce,lesquels
peuventêtrepostérieursaudépôt»

> INPI,29juillet2021, NL20-0110et27mars2023, NL
20-0118: « lôintentionmalhonnête doit être
caractériséeaujourdudépôtdelamarquecontestée,
les éléments de preuves antérieurs comme
postérieursàlôactededépôtpeuventapporterdes
précisions sur la situation existant entre les
parties avant lui ou encoreéclairersur lôusage
ultérieurquiauraétéfait dusigne»

Les éléments extérieurs 

>LôINPIexaminelastrat®gieded®p¹tdutitulairedela
marquecontest®e:

>INPI,2mai2025,EMPORIO,NL23-0243̈0249:
çpeuvent°treprisesenconsid®rationdesactionsdu
titulaireext®rieuresaud®p¹t,tellesque,lecas
®ch®ant,dôautresd®p¹tsdesignesounomsconnus
quôilauraitpueffectuer,untelcontextepermettant
notammentdefournirun®clairagesurlalogique
commercialedanslaquellesôestinscritled®p¹t
litigieuxè.Mauvaisefoienraisondôunestrat®gie
®conomiqueglobalefrauduleuse

>INPI,18novembre2024,CAPHORN,NL24-0085:
çLôensembledesmarquesd®pos®esreprendles
nomssouslesquellesexploitentdôautressoci®t®s,
notoirementconnuesdansledomainede
lôh¹tellerieetdelarestaurationè



Lôappr®ciation de la mauvaise foi par lôINPI

CJ, 27 juin 2013, C-320/12, Malaysia 
Dairy

> Lamauvaisefoiestunenotionautonomedudroit
delôUEquidoitêtreinterprétéedefaçonuniforme

> Pourapprécierlôexistencedôunemauvaisefoi, il
convientde prendreen considérationtous les
facteurspertinentspropresaucasdõesp¯ceet
existantau momentdu dépôtde la demande
dõenregistrement

> La seuleconnaissancequõuntiers utilise une
marqueau momentdu dépôt ne suffit pas à
prouverlamauvaisefoi

> Il faut prendre en compte lõintentiondu
demandeur,élément subjectif qui doit être
déterminé par référence aux circonstances
objectivesducasdôesp¯ce

CJ, 29 janvier 2020, C 371/18, SKY

> Mauvaise foi « lorsquôilressort dôindices
pertinentset concordantsquele titulairedôune
marquea introduitla demandedôenregistrement
decettemarquenonpasdansle butdeparticiper
demanièreloyaleaujeudela concurrence,mais
avec lôintentionde porter atteinte, dôune
manièrenon conformeaux usageshonnêtes,
aux intérêts de tiers, ou avec lôintention
dôobtenir,sans même viser un tiers en
particulier,un droit exclusifà des fins autres
que celles relevant des fonctions dôune
marque,notammentde la fonctionessentielle
dôindicationdôoriginerappelée au point
précédent»



Lôappr®ciation de la mauvaise foi par lôINPI

Cass. Com, 19 décembre 2006, n° 05-14431et 
Cass. Com, 28 février 2024, n° 22-21.825

>çlôannulationdôunemarque,pourfraude,ne
supposepaslajustificationdedroitsant®rieurs
surlesignelitigieuxmaislapreuvedôint®r°ts
sciemmentm®connusparled®posantè

>çletiersdoitd®montrer,dôunepart,quele
d®posantavaitconnaissancedelôutilisationparlui
dôunsigneidentiqueousimilaireausigned®pos®
entantquemarque,dôautrepart,quecedernier
avaitlôintentionsoitdeporteratteinte¨ses
int®r°tsdôunemani¯renonconformeauxusages
honn°tes,soitdôobtenirundroitexclusifd̈esfins
autresquecellesrelevantdesfonctionsdôune
marque.è

Application fid¯le des principes par lõINPI

>Ledemandeurdoitd®montrer,dôunepart,quele
titulairedelamarquecontest®eavait
connaissanceaujourdud®p¹tdelamarque
contest®edelôusageant®rieurdusignecontest®
et,dôautrepart,queled®p¹tcontest®a®t®
effectu®danslôintentiondepriverautruidôunsigne
n®cessaires̈onactivit®

>Siletitulairedelamarquecontest®enepouvait
pasignorerlôexploitationparledemandeurdôun
signeant®rieurproche,lamauvaisefoinôestpas
caract®ris®epourautantd¯slorsquelasimple
connaissancedelôusageant®rieurdôunsigne
nôapparaitpas̈elleseuledenatured̈®montrer
uneintentionmalhonn°te.



Les cas «classiques»
1ère®tape: la connaissance de lôusage ant®rieur

> Usageantérieurparledemandeurennullitéouuntiers.

INPI,10 décembre2021, NL 21-0059, « Tu veux frôler la
perfection,passeà côtédemoi» : « il incombaitaudemandeur
dedémontrer,dôunepart,quele titulairede la marquecontestée
avaitconnaissance,au jourdu dépôtde la marquecontestée,à
savoirle 14 février2020, de lõusageantérieurdõunsigne
semblablepardesconcurrents,enparticulierle demandeur»

> Indifférencedelõexistencededroitsprivatifsantérieurs

INPI,20 janvier2022, NL21-0060, FISHTON: « il importepeu,
contrairementà ce que soulignele titulairede la marque
contestée,quele demandeurnôaitpas,antérieurementaudépôt
litigieux, protégé le terme FISHTONà titre de marque,
dénominationsociale,enseigne,nomdedomaineouentantque
nomdecomptederéseausocial. Eneffet,lechoixdeprotégerun
signe en temps utile par de tels droits privatifsdépend
exclusivementde la stratégiecommercialedelôutilisateurde ce
signe. Ainsilôabsencedeprotectionparlesdroitsprécitésnedoit
pas nécessairementconduireà la conclusionselonlaquellele
signenôestpasprésentsur le marchéou dépourvude notoriété
danscelui-ci»

Indices retenus

> Preuvesdirectes

Emailenvoyéindiquantlôexploitationdusignelemêmejourqueledépôt
(NL20-0066).

> Identité/ similaritédessignesetdesproduitsetservices

> Articlesdepresseetpublicitédelôusage

> Usagecontinuetintensif/Ancienneté

> Proximitégéographique

> Mêmesecteurdõactivit®,notammentsi marchéde niche
(INPI, 12 juillet 2023, NL 23-0021, marché des
lombricomposteurs)

> Renomméede la marque(NL21-0055, 30août2021, Google
Car ou 21 octobre 2022, NL 22-0073 à propos de
MASTERCARD)



Les cas «classiques»
1ère®tape: la connaissance de lôusage ant®rieur

La connaissance peut porter sur un projet 
dõexploitation 

>INPI, 11 sept. 2024, nÁNL 23-0270: çil ressort 
de lôensemble des ®l®ments pr®cit®s que le 
titulaire de la marque contest®e avait 
manifestement connaissance, au jour du d®p¹t 
de la marque litigieuse, que le demandeur 
envisageait dôutiliser le signe LES 
PONTAVIENES dans le cadre de son labo 
boutique.è

Lõusage nõest pas n®cessairement en France

>INPI, 4 f®vr. 2025, nÁNL 24-0145. A LITTLE 
TEA: çCeci laisse ¨ penser que les d®posants 
de la marque contest®e ont agi sciemment au 
m®pris des int®r°ts du demandeur, en voulant 
tirant profit en France de la notori®t® des 
signes du demandeur en Chine, par exemple 
aupr¯s des touristes chinois qui sont nombreux 
en France, et en le privant par anticipation de 
signes dont il est susceptible dôavoir vocation ¨ 
faire usage dans le cadre dôun d®veloppement 
®ventuel de son activit® en France au regard de 
son succ¯s en Chine.è



Les cas çclassiquesè
2̄me®tape: la preuve de lôintention malhonn°te

> Rappelquela seuleconnaissancenesuffitpasà
prouver lôintentionfrauduleuse. Les mêmes
indicesnepeuventsuffireàeuxseuls.

> Il faut prouver concrètementlõintentionde
priver illégitimement autrui dõunsigne
nécessaireàsonactivité.

> INPI, INPI, 24 janvier 2023, NL 22-0103,
MOUFLETTE: « la seule argumentationdu
demandeurtenantà la proximitégéographique
des sociétésen présenceet au fait quôelles
exercentdans le mêmesecteurdôactivit®,ne
permetpas,à elleseule,dedéduirelavolontépar
le titulairede la marquecontestéedôentraverses
activités. ».

> Cas évidents: la démarche active du titulaire

> INPI, 30 juillet 2024, NL 23-0189: FESTINA 
LOTUS rachète FRANCE EBAUCHES 
(constructeur historique de mouvements 
horlogers) fin 2022

> Le pr®sident dôune soci®t® horlog¯re suisse avait 
d®pos® la marque en 2021 et lôa red®pos® la 
marque le 20 avril 2023

> Envoi une mise en demeure le 6 mai 2023 
demandant 1.200.000 ú pour la marque de 2021. 
Cession conclue ¨ 70.000 ú puis deuxi¯me mise 
en demeure pour la marque de 2023

> «Ces ®l®ments permettent dôen conclure que le 
titulaire de la marque contestée a déposé la 
marque sans r®el e intention de lôexploiter mais 
dans une intention de monnayer la marque 
contestée.»



Les cas «classiques»
2ème®tape: la preuve de lôintention malhonn°te

Pas« le fruit du hasard»: sansdémarcheactive,mauvaisefoi en raison
dõ®l®mentsobjectifs. Possibilitédõagirpréventivement

> INPI,9 juillet2021, PTITCON, NL 21-0013: indivisionsur une
marqueen 2010 et dépôt par un seul des coindivisaires:
comportementcontraireà lô®thiqueen nôinformantpas son
copropriétaireinitial. « Actesusceptibledetroublerlôexploitationdela
marqueverbaleantérieureet pouvantpermettreau titulairede la
marquecontestéedô®chapperauxrèglesdelôindivisionapplicables»

> INPI,28 juillet2021, NL 21-0021: licencepourlôexploitationdôune
marquede vin en Chineet le licenciésôinterditde déposerune
marqueidentiqueousimilaire. LamarqueestdéposéeenFrancepar
le fils du gérantde licencié: « marquedéposéeà dôautresfins
manifestementnonlégitimes»

> INPI,30juin2025, NL24-0214: présidentedôassociationquidépose
lenomenpropreet retire(sansautorisation)lamarquedéposéepar
lôassociation. Démissionquelquesjours après le dépôt. Elle a
sciemmentagidanssonintérêtpersonnelauméprisdesintérêtsde
lôassociation.

> INPI,20 mars2024, NL 23-0065: lôassociationAlcoolAssistance
décide de changerde nom nationalement. La trésorièrede
lôassociationdesCôtesdôArmordéposelamarqueensonnomalors
quesonassociationrefusele changementde nom. « Le titulaire
bénéficieindûmentdeseffortsdéployéspar le demandeuret ses
membressur lôensembledu territoire français pendant de
nombreusesannéesetconduiralepublicàenconfondrelôorigine».

> Le critère de la dissimulationest souvent utilisé par lõINPI
lorsque les parties étaient en contacts ou en relations
contractuelles.

Concomitance des dates

> VITE MA DOSE (INPI, 8 décembre 2022, confirmé par CA Bordeaux, 14 mai 
2024) 

> DRAG RACE FRANCE (INPI, 26 avril 2023, NL 22-0205)

> WORMBOX(INPI, 12 juillet 2023, NL 23-002): d®p¹t dôune marque connue 
sur le march® des lombricomposteurs, peu de temps apr¯s que lôexploitation 
ait oublié de renouveler



Les cas atypiques
Le d®p¹t r®it®r® : quelle application de la jurisprudence MONOPOLY 

(TUE, 21 avril 2021, T-663/19)?

Appr®ciationrestrictive

>INPI,7octobre2024,NL23-0254:çSiled®p¹t
r®it®r®dôunedemandedôenregistrementdemarque
estsusceptibledecaract®riserund®p¹tdemauvaise
foi,encorefaut-ild®montrerquelôuniqueintention
poursuivieparled®posant®taitdesôexempterdela
preuvedesonusage.Or,enlôesp¯ce,ledemandeur
secontentedeproc®derparvoiedôaffirmationsans
apporterdôautre®l®mentd®montrantqueletitulairea
d®lib®r®mentvis®c̈ontournerlesr¯glesrelatives¨
lapreuvedelôusageè

>INPI,20f®vrier2023,NL22-0072:lôINPIconsid¯re
queled®p¹tvientconforterdesdroitsant®rieurs
(expir®s)etqueriennevient®tayerlesoup­ondôun
nouveaud®p¹tpour®chapperl̈ad®ch®anceoufaire
pressionsurledemandeurennullit®quiutilisaitle
signeant®rieurement

Affaire çPOMONEè (INPI, 27 mars 2025, NL 23-0276)

>D®p¹t de 2 mars POMONE en 2017 et constitution 
dôarchives

>LE BON MARCHE annonc® en 2023 le renouveau de 
cet atelier historique

>Prise de contact pour c®der les marques et les 
archives

>Suite ¨ une demande de preuve dôusage, nouveau 
d®p¹t en ao¾t 2023

>Annulation du d®p¹t dans le but dô ®chapper ¨ la 
d®ch®ance çou ¨ tout le moins de consolider ces 
deux pr®c®dentes marques dans le cadre de la 
n®gociation avec le demandeurè. 



Les cas atypiques: lôagence de naming?

Légalitédelapratique(INPI,10juin2021, NL20-0026)

>Rien ne sôoppose ç¨ ce quôune entreprise exer­©t une activit® dôagence de marque et donc ¨ ce que, 
dans le cadre dôune telle activit®, elle d®pos©t des demandes dôenregistrement pour des marques quôelle 
ne souhaitait pas utiliser elle-même, mais vendre à des tiers» (arrêt LUCEO)

>lôobjectif sp®culatif du d®p¹t doit sôinscrire dans des circonstances plus globales afin de permettre 
dô®tablir la mauvaise foi, et nôest pas ¨ lui seul susceptible de la caract®riser, faute pour le demandeur de 
démontrer une intention malhonnête lors du dépôt.

>Les secteurs sont tr¯s divers et les cessions pratiqu®es entre 5000 et 7200 ú ne caract®risent pas une 
mauvaise foi.

>Il faut d®montrer la volont® dôobtenir une position de blocage pour emp°cher lôarriv®e de tiers sur un 
marché.



Les cas atypiques: le contournement du domaine public

INPI,13septembre2024, NL23-0183, POMPON

>íuvresdu sculpteurFrançoisPomponsontdansle domainepublicmaisun particulierdéposela
marqueetproposeàunéditeurunelicencedemarques.

> Annulationpourmauvaisefoi: « le titulairedela marquecontestéea ainsisouhaitédétournerle droit
des marquesde sa finalité aux fins de percevoirdes redevancespourdes usagesdu nom
POMPONmêmeentantquesimplenompatronymiquedelôauteur,etainsientraverla librediffusionet
commercialisationde répliquesdesîuvresde cet artiste lesquellessont tombéesdans le
domainepublic, en conditionnantle droitde précisersonnomparle paiementdôuneredevancede
licence»
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Les dénominations sociales et 

noms de domaine comme 

nouveaux droits opposables 

Christine BOUWENS, responsable de pôle 

marques 
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¤La dénomination sociale/raison sociale  identifie une personne morale 
ó©|coh¬hâ Z©©|coZ¬o|zâ m¨|­¥gygz¬ e|¬h eg wZ ¥g¨©|zzZwo¬h y|¨Zwgãô

¤Lenom de domaine est un nom propre ou commun ou une combinaison
de mots servantà identifierde façon unique,mais facilementmémorisable
une ressourceinternet telle§­Ā­zsite ou un serveur. Il affiche et identifie
aux yeux de la clientèle un site sur lequel un commerçant présente et
propose ses produits ou services au public.
9Āøenseigne» ou « nom commercial»eĀ­zfondsde commercevirtuel
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LE TEXTE 
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Ŀ­´ ¬g¨yg© eg© eo©¥|©o¬o|z© eg wĀZ¨¬ocwg 9çÉÃÄ÷Æ÷Ã e­ &|eg eg wZ ¥¨|¥¨oh¬h oz¬gwwgc¬­gwwgâ wĀ|¥¥|©o¬o|z 
¥g­¬ i¬¨g l|¨yhg ©­¨ wg l|zegygz¬ eg ¥w­©og­¨© Zz¬h¨o|¨o¬h© ek© w|¨© §­g cgwwg©÷co Z¥¥Z¨¬ogzzgz¬ Z­ 
yiyg ¬o¬­wZo¨g 

øFg­²gz¬ l|¨yg¨ |¥¥|©o¬o|z ©­¨ wg l|zegygz¬ eë­z |­ eg ¥w­©og­¨© eg© e¨|o¬© ygz¬o|zzh© ^ wëZ¨¬ocwg 9ç ÉÃÄ÷
Æâ ©|­© ¨h©g¨²g §­g cg© e¨|o¬© Z¥¥Z¨¬ogzzgz¬ Z­ yiyg ¬o¬­wZo¨gâ wg© ¥g¨©|zzg© ©­o²Zz¬g© á 

ÅÁL|­¬g ¥g¨©|zzg y|¨Zwg Zmo©©Zz¬ ©­¨ wg l|zegygz¬ eg ©Z ehz|yozZ¬o|z |­ eg ©Z ¨Zo©|z ©|coZwg 
ygz¬o|zzhg Z­ ÅÁeg wëZ¨¬ocwg 9ç ÉÃÄ÷Æ ì 

ÆÁ9g ¬o¬­wZo¨g eë­z z|y eg e|yZozg ygz¬o|zzh Z­ ÆÁeg wëZ¨¬ocwg 9ç ÉÃÄ÷Æ ñãòù

https://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006069414&idArticle=LEGIARTI000006279691&dateTexte=&categorieLien=cid
https://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006069414&idArticle=LEGIARTI000006279691&dateTexte=&categorieLien=cid
https://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006069414&idArticle=LEGIARTI000006279691&dateTexte=&categorieLien=cid
https://www.legifrance.gouv.fr/affichCodeArticle.do?cidTexte=LEGITEXT000006069414&idArticle=LEGIARTI000006279691&dateTexte=&categorieLien=cid
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¤Dénomination sociale : le représentant légal de la société qui fournit  
un extrait du RNE ou un kbis

¤Nom de domaine : Personne ou organisation qui a enregistré le nom 
de domaine «le registrant»  avec la preuve de la réservation. Exemples :  
locng Sn|o©â lZc¬­¨g eg ¨h©g¨²Z¬o|z e­ <(( ek© w|¨© §­Āµ ©|z¬ ozeo§­h© 
wg <((â wZ eZ¬g g¬ e­¨hg eg ¨h©g¨²Z¬o|z g¬ wĀoegz¬o¬h e­ ¬o¬­wZo¨gâ lZc¬­¨g 
eĀgz¬¨g¬ogzç

Point de vigilance : OP20-3289 notamment : irrecevabilité car fourniture 
eĀ­zg locng Sn|o© anonymiséeâ ©Zz© l|­¨zo¬­¨g eĀ­z Z­¬¨g e|c­ygz¬ 
¥g¨yg¬¬Zz¬ eg lZo¨g wg wogz Z²gc wĀ|¥¥|©Zz¬
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SI PLUSIEURS DROITS INVOQUÉS : ILS DOIVENT 
APPARTENIR AU MÊME TITULAIRE

ÄÆ÷ÄÄÈÇ á wĀ|¥¥|©o¬o|z Z h¬h l|¨yhg ¥Z¨ wZ ©|coh¬h RĿF2<0 S*JL ó©|coh¬h 
¥Z¨ Zc¬o|z© ©oy¥woºhgô e|z¬ wg z­yh¨| J2I*< g©¬ ËÂÅ ÆÇÇ ÅÂÃ g¬ ¥Z¨ 
;|z©og­¨ >wo²og¨ FĿJJ*I2ç

*z cg §­o c|zcg¨zg wZ yZ¨§­g l¨ZzdZo©g zÁÆÊËÆÉËÊâ ow ¨g©©|¨¬ eg wZ c|¥og 
eg wZ ¥­bwocZ¬o|z eg wZ egyZzeg eĀgz¨gmo©¬¨gygz¬ eg yZ¨§­g 
c|yy­zo§­hg §­g wg ¬o¬­wZo¨g eg cgwwg÷co g©¬ ;|z©og­¨ >wo²og¨ FĿJJ*I2ç

*z cg §­o c|zcg¨zg wZ ehz|yozZ¬o|z ©|coZwg RĿF2<0 S*JLâ ow ¨g©©|¨¬ eg wZ 
c|¥og eg wĀg´¬¨Zo¬ 8bo©§­g wg ¬o¬­wZo¨g eg cg e¨|o¬ g©¬ wZ ©|coh¬h RĿF2<0 
S*JL ó©|coh¬h ¥Z¨ Zc¬o|z© ©oy¥woºhgô e|z¬ wg z­yh¨| J2I*< g©¬ ËÂÅ 
ÆÇÇÅÂÃç*z c|z©h§­gzcgâ wZ c|zeo¬o|z ¥|©hg ¥Z¨ wĀZ¨¬ocwg 9çÉÃÄ÷Æ÷Ã ©gw|z 
wZ§­gwwg wg© e¨|o¬© Zz¬h¨og­¨© oz²|§­h© ^ wĀZ¥¥­o eĀ­zg |¥¥|©o¬o|z e|o²gz¬ 
ø ñZ¥¥Z¨¬gzo¨òã Z­ yiyg ¬o¬­wZo¨gùâ zĀg©¬ ¥Z© ¨gy¥wogç

ÃÈÈ
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¤Ŀ¥¨k© ­zg z|¬olocZ¬o|z eĀo¨¨gcg²Zbowo¬h á F|©©obowo¬h eĀ|¥¬g¨ eg lZd|z 
explicite pour un ou plusieurs droits (et de renoncer aux autres) : si 
cgwZ ¨hm­wZ¨o©g wĀ|¥¥|©o¬o|zâ wĀo¨¨gcg²Zbowo¬h ©g¨Z wg²hg g¬ wĀ|¥¥|©o¬o|z 
suivra son cours
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¤&Z© ¥Z¨¬oc­wog¨ eg© ehz|yozZ¬o|z© ©|coZwg© á wg e¨|o¬ eg wZ ©|coh¬h ©­¨ ©Z 
ehz|yozZ¬o|z ©|coZwg ©ëZc§­og¨¬ Z­ u|­¨ eg wëoyyZ¬¨oc­wZ¬o|z Z­ 
¨gmo©¬¨g e­ c|yyg¨cg g¬ eg© ©|coh¬h©g¬ eg²ogz¬ |¥¥|©Zbwg Z­´ ¬og¨© ^ 
cg¬¬g eZ¬g ó&Ŀ FZ¨o©â Æg cnçâ ÃÊ Z²¨ç ÃËÊËâ &Z¥¨occíIg©|c|yá 7­¨o©(Z¬Z
zÁÃËÊË÷ÂÄÃÉÈÆì(ç ÃËËÅâ ©|yyç ¥ç ÃÃÊôç
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DROITS ÉTRANGERS

Dénomination sociale étrangère : 20 -3149 INTIME EXPRESS LOGISTIK 
GMBH á FZ© eĀoyyZ¬¨oc­wZ¬o|z Z­ Igmo©¬¨g zZ¬o|zZw eg© gz¬¨g¥¨o©g© gz /¨Zzcgç

¤©o wg© ¥okcg© l|­¨zog© Z¬¬g©¬gz¬ eĀ­zg Zc¬o²o¬h eg wZ ©|coh¬h |¥¥|©Zz¬g ©­¨ wg 
territoire français sous sa dénomination sociale au cours des dernières 
Zzzhg©â cg¬¬g co¨c|z©¬Zzcg g©¬ ©Zz© ozcoegzcg ©­¨ wĀg´o©¬gzcg g¬ ©­¨ 
wĀ|¥¥|©Zbowo¬h eg cg¬¬g ehz|yozZ¬o|z gz /¨Zzcgâ wg©§­gwwg© ©|z¬ 
subordonnées à son immatriculation au Registre du commerce et des 
sociétés.

¤ opposition irrecevable.

ÃÈË
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¤IĿFF*9 á Z¨¬ocwg Ê eg wZ &|z²gz¬o|z eĀMzo|z eg FZ¨o© : « Le nom 
c|yyg¨coZw ©g¨Z ¥¨|¬hmh eZz© ¬|­© wg© ¥Zµ© eg wĀMzo|z ©Zz© |bwomZ¬o|z eg 
eh¥~¬ |­ eĀgz¨gmo©¬¨gygz¬â §­Āow lZ©©g |­ z|z ¥Z¨¬og eĀ­zg yZ¨§­g eg 
fabrique ou de commerce »

¤Fg­ oy¥|¨¬g §­Ā­zg ©|coh¬h ©|o¬ h¬¨Zzmk¨g ek© w|¨© §­g wĀ­©Zmg e­ nom 
commercial a eu lieu publiquement sur le territoire français . 

¤Ex de documents : factures, participations à des salons pro, livraisons en 
/¨Zzcg óZ¬¬gz¬o|z ^ wĀg´omgzcg eg ¥|¨¬hg Z­¬¨g §­g w|cZwgô
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NOM DE DOMAINE : CAS PARTICULIER : SOUS 
DOMAINE 

¤9g ©|­© e|yZozg g©¬ ¥¨|¬hmh c|yyg wg z|y eg e|yZozg

wZ z|¬o|z eg z|y eg e|yZozg ©Āgz¬gze eg ¬|­© wg© hwhygz¬© 
eĀoegz¬oºcZ¬o|z eĀ­z ©o¬g oz¬g¨zg¬â ©|­© e|yZozg© h²gz¬­gw© c|y¥¨o©ç

ÃÉÃ



SOUS DOMAINE SUITE

Acceptation des sous-domaines sous 3 conditions : 

¤ ¥¨g­²g eg wĀg´o©¬gzcg e­ ©|­© e|yZozg g¬ e­ z|y eg e|yZozg e|z¬ ow g©¬ 
dépendant 

¤ exploitation de ce domaine et sous-domaine

¤ antériorité de ce domaine et sous-domaine
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ÄÅ÷ÃÈÃÆ
F|­ü­©¬oºg¨egwĀg´o©¬gzcge­e¨|o¬oz²|§­háøZ¨¬÷eg÷²o²¨gçvwg¥og¨¨gçlù̈â
wĀ|¥¥|©Zz¬gZl|­¨zo­zgZ¬¬g©¬Z¬o|zegwĀnhbg¨mg­¨0ZzeoJĿJ©gw|z
wZ§­gwwgøwgz|yege|yZozgZoz©o§­g©g©©|­©÷e|yZozg©©­o²Zz¬©©|z¬
gz¨gmo©¬¨h©Z­¥¨k©eg0ZzeoJĿJeg¥­o©wgÃÅuZz²og¨ÄÂÄÂâg¬g©¬wZ¥¨|¥¨oh¬h
e­¬o¬­wZo¨ge­eo¬e|yZozge|z¬wg©c||¨e|zzhg©
©|z¬¨g¥¨|e­o¬g©co÷eg©©|­©á
÷÷÷÷<>;(*(>;Ŀ2<*÷÷÷÷
vwg¥og¨¨gçl¨
÷÷÷÷J>MJ÷(>;Ŀ2<*÷÷÷÷
Z¨¬÷eg÷²o²¨gçvwg¥og¨¨gçlù̈
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SOUS DOMAINE  

Outre cette attestation,wĀ|¥¥|©Zz¬ga joint un arrêt de la CoureĀZ¥¥gweĀĿo´
en Provencedu 4 juillet 2019 ayantacceptéune action reconventionnelleen
nullitéeĀ­zgmarquesur la baseeĀ­zsous-domaineantérieur

LadéposantesoulèvewĀo¨¨gcg²Zbowo¬hdewĀ|¥¥|©o¬o|z:
Toutefois, les pièces susviséessont suffisantes: le sous-domaine « art-de-
vivre.klepierre.fr » constitue un droit antérieuréquivalentau nom de domaine
(klepierre.fr ) dont il est issu.

9Ā|¥¥|©o¬o|zest donc recevable. Recourspendant2026

ÃÉÆ
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Il a été jugé que les noms de domaine filtres2spa.com et filtres2spa.fr 
redirigent simplement vers le site www.filtres-spa.com, ce qui n'est pas 
considéré comme une exploitation CA Rennes, 3e ch. com., 11déc. 2018, 
nÁ16/01636.
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http://www.filtres-spa.com/
http://www.filtres-spa.com/
http://www.filtres-spa.com/
https://www.lexis360.fr/Docview.aspx?&tsid=docview10_&citationData=%7b%22citationId%22:%22R9%22,%22title%22:%22CA%20Rennes,%203e%20ch.%20com.,%2011%C2%A0d%C3%A9c.%202018,%20n%C2%B0%C2%A016/01636%22,%22docId%22:%22PS_KPRE-574372_0KTV%22%7d
https://www.lexis360.fr/Docview.aspx?&tsid=docview10_&citationData=%7b%22citationId%22:%22R9%22,%22title%22:%22CA%20Rennes,%203e%20ch.%20com.,%2011%C2%A0d%C3%A9c.%202018,%20n%C2%B0%C2%A016/01636%22,%22docId%22:%22PS_KPRE-574372_0KTV%22%7d
https://www.lexis360.fr/Docview.aspx?&tsid=docview10_&citationData=%7b%22citationId%22:%22R9%22,%22title%22:%22CA%20Rennes,%203e%20ch.%20com.,%2011%C2%A0d%C3%A9c.%202018,%20n%C2%B0%C2%A016/01636%22,%22docId%22:%22PS_KPRE-574372_0KTV%22%7d
https://www.lexis360.fr/Docview.aspx?&tsid=docview10_&citationData=%7b%22citationId%22:%22R9%22,%22title%22:%22CA%20Rennes,%203e%20ch.%20com.,%2011%C2%A0d%C3%A9c.%202018,%20n%C2%B0%C2%A016/01636%22,%22docId%22:%22PS_KPRE-574372_0KTV%22%7d
https://www.lexis360.fr/Docview.aspx?&tsid=docview10_&citationData=%7b%22citationId%22:%22R9%22,%22title%22:%22CA%20Rennes,%203e%20ch.%20com.,%2011%C2%A0d%C3%A9c.%202018,%20n%C2%B0%C2%A016/01636%22,%22docId%22:%22PS_KPRE-574372_0KTV%22%7d


REDIRECTION
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<>; (* (>;Ŀ2<* 2<R>HM* á lg¨ygeg©y|­wozgZ­´çc|y

2¨¨gcg²Zbowo¬h á ¥Zmg© ³gb ¥¨|e­o¬g© zg c|¨¨g©¥|zegz¬ ¥Z©  Z­ z|y eg 
e|yZozg oz²|§­h 

J­o¬g ^ wZ z|¬oºcZ¬o|z eĀo¨¨gcg²Zbowo¬hâ wZ ©|coh¬h |¥¥|©Zz¬g ©|­¬ogz¬ §­Āgwwg 
øg´¥w|o¬g wg z|y eg e|yZozg ³³³çlg¨ygeg©y|­wozgZ­´çc|yâ §­o lZo¬ wĀ|bug¬ 
eĀ­zg ¨geo¨gc¬o|z ¬gcnzo§­g ²g¨© wg z|y eg e|yZozg 
³³³çlg¨ygeg©y|­wozgZ­´çl¨ù

2¨¨gcg²Zbowo¬h yZoz¬gz­g 
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20-2261, KAB-LEGAL.COM c. CAB LEGAL.

Nom de domaine : 

¤Sont insuffisants des documents non datés ou mentionnant une date de 
réservation postérieure à la date de dépôt de la demande contestée et 
e|z¬ wZ ©|­¨cg zĀg©¬ ¥Z© oegz¬oloZbwg

¤«cZ¥¬­¨g© eĀhc¨Zz» (présentant le cabinet) qui pourraient tout aussi bien 
i¬¨g eg© g´¬¨Zo¬© eĀ­zg ¥wZ§­g¬¬g ¥¨|y|¬o|zzgwwgâ zg ©|z¬ ¥Z© eg zZ¬­¨g ^ 
ehy|z¬¨g¨ wĀg´¥w|o¬Z¬o|z e­ z|y eg e|yZozg økab-legal.com» en lien 
avec un site internet. 

¤F|oz¬ eg ²omowZzcg á wg© cZ¥¬­¨g© eĀhc¨Zz ¥|¨¬Zz¬ ­zg eZ¬g ¥|©¬h¨og­¨g Z­ 
eh¥~¬ eg wZ egyZzeg eĀgz¨gmo©¬¨gygz¬ zg ©|z¬ ¥Z© ¥g¨ ©g c|z©oeh¨hg© 
comme pertinentes 

ÃÉÊ



CAS PARTICULIERS DES LIENS HYPERTEXTES 

/|­¨zo© ¥|­¨ ¥¨|­²g¨ wĀg´o©¬gzcg eĀ­z e¨|o¬ á 

¤­z wogz nµ¥g¨¬g´¬g ©­¨ wĀZe¨g©©g http://www.kab-legal.cométait fourni

Toutefois, ce lien hypertexte ne peut pas être pris en compte comme 
hwhygz¬ eg ¥¨g­²g eZz© wZ yg©­¨g |± wĀZcck© ^ cg e|c­ygz¬ zĀg©¬ ¥Z© 
mZ¨Zz¬oâ zo ©|z c|z¬gz­ g´Zc¬ ¥Z¨ ¥¨ozco¥g ©­©cg¥¬obwg eĀh²|w­¬o|zâ g¬ zg 
¥g¨yg¬ e|zc ¥Z© Z­ eh¥|©Zz¬â zo ^ wĀ2z©¬o¬­¬â eĀgz Z¥¥¨hcog¨ wZ ¥g¨¬ozgzcgç 
(arrêt JOY MARLONE CA PARIS 09avril 2019 RG 18/14397)

ÃÉË
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FOURNITURE DE PIÈCES

¤FZ© eg ¨hm­wZ¨o©Z¬o|z ¥¨h²­g ¥Z¨ wg© ¬g´¬g©

¤Jo wg© ¥okcg© yZz§­Zz¬g© ©|z¬ ¨gwZ¬o²g© ^ wĀg´o©¬gzcg e­ e¨|o¬ á g´¬¨Zo¬ 
¨zgâ ³n|o©â c|y¥whygz¬© eg ¥¨g­²g eg wZ ¥|¨¬hg Z­¬¨g §­g w|cZwg e­ 
z|y eg e|yZozg á ©­o¬g ^ wZ z|¬oºcZ¬o|z eĀo¨¨gcg²Zbowo¬h cg¨¬Zozg© ¥okcg© 
¥g­²gz¬ i¬¨g Zccg¥¬hg© óĿ¨¨i¬ b¤­l ©­¨ wg ¬|o¬  &Ŀ FZ¨o© ÃÊ uZz²og¨ ÄÂÄÄô 

g´gy¥wg á ¥¨o©g gz c|y¥¬g v bo© g¬ ¥¨g­²g© eg wĀg´¥w|o¬Z¬o|zZ¥¨k© 
o¨¨gcg²Zbowo¬h
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PRECISIONS IMPORTANTES

¤Ŀ­ y|ygz¬ eg wZ z|¬oºcZ¬o|z eg wĀ|¥¥|©o¬o|z á g´Zygz e­ ehlZ­¬ eg 
¥g¨¬ozgzcg Z²h¨h óZb©gzcg |­ oz©­lº©Zzcg yZzolg©¬geg© ¥okcg©ô

¤©o ©­o¬g^ ­zg z|¬oºcZ¬o|z eĀo¨¨gcg²Zbowo¬hâ eg© ¥okcg© ©|z¬ l|­¨zog© g¬ 
¥¨h©gz¬gz¬ ­zg Z¥¥Z¨gzcg eg c|y¥wh¬­eg á wĀ|¥¥|©o¬o|z g©¬ z|¬oºhg ©Zz© 
¥¨hu­mg¨ e­ l|ze á  wg |­ wg© e¨|o¬© ©g¨|z¬ g´Zyozh© eZz© wZ ehco©o|z

¤*z cZ© eg y­w¬o¥woco¬h© eg e¨|o¬© oz²|§­hgâ ­zg z|¬oºcZ¬o|z 
eĀo¨¨gcg²Zbowo¬h zg ©g¨Z hyo©g §­g ©o ¬|­© wg© e¨|o¬© ©|z¬ o¨¨gcg²Zbwg© 
|­ ©o wg© e¨|o¬© zĀZ¥¥Z¨¬ogzzgz¬ ¥Z© Z­ yiyg ¬o¬­wZo¨gá ©o Z­ y|oz© ­z 
l|zegygz¬ ¨gcg²Zbwg á ¥Z© eg z|¬oºcZ¬o|z eĀo¨¨gcg²Zbowo¬hâ  wĀ|¥¥|©o¬o|z ©g¨Z 
z|¬oºhg g¬ wg e¨|o¬ z|z u­©¬oºh hcZ¨¬h eZz© wZ ehco©o|z óI ÉÃÄ÷ÃÇô
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¤<|¬olocZ¬o|z eg wĀ|¥¥|©o¬o|z ©o ­z e¨|o¬ g©¬ ehy|z¬¨h |­ ©o ¥okcg© l|­¨zog© 
ne sont pas «ã yZzolg©¬gygz¬ ehz­hg© eg ¥g¨¬ozgzcg».
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UN SIGNE 
UTILISÉ DANS 

LA VIE DES 
AFFAIRES 
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LES ACTES PRÉPARATOIRES NE SONT PAS PRIS EN 
COMPTE 

ÄÄ÷ÃËÈÊ 9Ŀ I>J** (*J 09Ŀ&*J á ehz|yozZ¬o|z ©|coZwg 

¤9Z ©g­wg ygz¬o|z eg© Zc¬o²o¬h© ©­¨ wg 8 %2J  zg ©­lº¬ ¥Z©

¤(|c­ygz¬© ehcwZ¨h© oz©­lº©Zz¬© á

÷­z ©oy¥wg ygz­ z|z eZ¬h ¥¨|¥|©Zz¬ z|¬Zyygz¬ eg© cZlh© yiyg ©Āow c|y¥|¨¬g wZ 
ehz|yozZ¬o|z ©|coZwg zg ©Z­¨Zo¬ c|z©¬o¬­g¨ ­zg ¥¨g­²g ©­lº©Zz¬g eg wĀg´¥w|o¬Z¬o|z 
gllgc¬o²g eg ¬gwwg© Zc¬o²o¬h©

÷eg© e|c­ygz¬© c|z¬¨Zc¬­gw©â z|¬Zyygz¬ wg© c|z¬¨Z¬© eg c|yyZzeg g¬ eĀZcnZ¬ 
eĀh§­o¥gygz¬©â zg ¥g¨yg¬¬gz¬ ¥Z© eg ehy|z¬¨g¨ wĀg´¥w|o¬Z¬o|z eg© Zc¬o²o¬h© 

FĿJ ( *TF9>2LĿL2>< *//*&L2R* á |¥¥|©o¬o|z ¨gug¬hg ç
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9Āg´¥w|o¬Z¬o|z e|o¬ ©Āgz¬gze¨g eĀ­zg yo©g gz c|z¬Zc¬ c|zc¨k¬g Z²gc wZ 
cwogz¬kwg g¬ eĀ­zg c|yyg¨coZwo©Z¬o|z gllgc¬o²g eg© ¥¨|e­o¬© g¬ ©g¨²ocg© 
c|zcg¨zh©ç

¤*wwg  ¥g­¬ i¬¨g ¥¨|­²hg ¥Z¨ ¬|­© y|µgz© g¬ ¥Z¨ lZo©cgZ­´ eĀozeocg© 
c|yyg ¥Z¨ g´gy¥wg á

à 9Zzm­g eg© e|c­ygz¬© g¬ e­ ©o¬g

à ;|zzZog ­¬owo©hg 

à Ŀe¨g©©g© eg wo²¨Zo©|z eg© ¥¨|e­o¬©

à Ŀe¨g©©g eg wĀg´¥w|o¬Zz¬ ó&|zeo¬o|z© mhzh¨Zwg© |­ ygz¬o|z© whmZwg©ô

à *´¬gz©o|z óçlç̈g­ ô
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9ĀZ¨¬ocwg 9ç ÉÃÄ-4 du code de la propriété intellectuelle dispose que « Dans le 
délai de deux mois suivant la publication de la demande d'enregistrement, 
opposition à la demande d'enregistrement peut être faite auprès du directeur 
de l'Institut national de la propriété industrielle en cas d'atteinte à un des droits 
antérieurs suivants ayant effet en Franceá óãô 

3ÁUne dénomination ou raison socialeâ ©Āow g´o©¬g ­z ¨o©§­g eg c|zl­©o|z eZz© 
wĀg©¥¨o¬ e­ ¥­bwoc4Áñãò ­z z|y eg e|yZozgâ dont la portée n'est pas 
seulement locale, s'il existe un risque de confusion dans l'esprit du public ».

ÃÊÈ
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&Ŀ Ŀo´â ÄÇ ©g¥¬gyb¨g ÄÂÄÆâ vZ¥o´çl¨ í 8ĿFL2X óz­wwo¬h í c|zº¨yZ¬o|zô

9Z &|­¨ c|zº¨yg wZ ehco©o|z eg wĀ2<F2 §­o Z²Zo¬ ¨gug¬h ­zg egyZzeg lZ­¬g ¥|­¨ wg 
egyZzeg­¨ eĀZ²|o¨ ehy|z¬¨h §­g wg z|y eg e|yZozg Zz¬h¨og­¨ oz²|§­h Z²Zo¬ ­zg 
¥|¨¬hg Z­¬¨g §­g ©g­wgygz¬ w|cZwgç

øJo­zz|yege|yZozgg©¬©­©cg¥¬obwgeglZo¨g|b©¬ZcwgŵĀgz¨gmo©¬¨gygz¬
eë­zgyZ¨§­gâZ­̈ gmZ¨ee­̈ o©§­gegc|zl­©o|zmhzh¨heZz©wëg©¥¨o¬e­
¥­bwocâgzc|¨gg©¬÷owzhcg©©Zo¨g§­gwgz|yege|yZozgâ§­ozgc|z©¬o¬­g
¥Z©gz©|o­ze¨|o¬eg¥¨|¥¨oh¬hoz¬gwwgc¬­gwwgyZo©­zgZe¨g©©geg©o¬g
oz¬g¨zg¬âZo¬lZo¬wë|bug¬eë­z­©Zmg©­lº©Zyygz¬©omzoºcZ¬oleZz©wZ²ogeg©
ZllZo¨g©¥|­ï¬¨geg²gz­âZ­µ́g­é­¥­bwocg¬eg©¥Z¨¬gzZo¨g©
hc|z|yo§­g©âZ¥¬gôzeo§­g¨wë|¨omozgc|yyg¨coZwgeë­zggz¬¨g¥¨o©gùç



PORTÉE AUTRE QUE LOCALE

ÃÊÊ

9Z¥|¨¬hgøz|z©g­wgygz¬w|cZwgùeë­zz|yege|yZozge|o¬i¬¨gZ¥¥¨hcohg
¬Zz¬eZz©©Zeoygz©o|zmh|m¨Z¥no§­g§­ëhc|z|yo§­gáwg©omzge|o¬i¬¨g
gllgc¬o²gygz¬­¬owo©heë­zgyZzok¨g©­lº©Zyygz¬©omzoºcZ¬o²geZz©wZ²og
eg©ZllZo¨g©ç



DIMENSION ÉCONOMIQUE ET TERRITORIALE

¤z|¬o|z ¥¨hco©hg ¥Z¨ wZ u­¨o©¥¨­egzcg c|yy­zZ­¬Zo¨g

2w e|o¬ i¬¨g ehy|z¬¨h §­g wg ©omzg oz²|§­h g©¬ gllgc¬o²gygz¬ ­¬owo©h eĀ­zg 
yZzok¨g ©­lº©Zyygz¬ ©omzoºcZ¬o²g eZz© wZ ²og eg© ZllZo¨g©g¬ §­Āow ¥¨h©gz¬g 
­zg h¬gze­g mh|m¨Z¥no§­g §­o zĀg©¬ ¥Z© ©g­wgygz¬ w|cZwgâ cg §­o oy¥wo§­g 
§­g cg¬ ­©Zmg Zo¬ wog­ ©­¨ ­zg ¥Z¨¬og oy¥|¨¬Zz¬g e­ ¬g¨¨o¬|o¨g ó&7M* 
ÄËíÂÅíÄÂÃÃâ &÷ËÈíÂËFâ ø%­eù *Má&áÄÂÃÃáÃÊËâ ÄÃÇËôç
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÷9Z eoygz©o|z hc|z|yo§­g á 
øwZeoygz©o|zhc|z|yo§­gegwZ¥|¨¬hge­©omzgg©¬h²Zw­hgZ­
¨gmZ¨eegwZe­¨hg¥gzeZz¬wZ§­gwwgowZ̈ gy¥wo©Zl|zc¬o|zeZz©wZ
²ogeg©ZllZo¨g©g¬egwĀoz¬gz©o¬heg©|z­©ZmgâZ­̈ gmZ¨ee­
cg¨cwgeg©eg©¬ozZ¬Zo¨g©¥Z¨yowg©§­gw©wg©omzggzcZ­©gg©¬
eg²gz­c|zz­gz¬Zz¬§­Āhwhygz¬eo©¬ozc¬olâ^©Z²|o¨wg©
c|z©|yyZ¬g­¨©âwg©c|zc­¨¨gz¬©â²|o¨gwg©l|­¨zo©©g­¨©â|­
gzc|¨gegwZeoll­©o|z§­oZh¬he|zzhgZ­©omzgâ¥Zg̈´gy¥wgâ
¥Z²̈|ogeg¥­bwoco¬h|­©­2̈z¬g¨zg¬óLM*ÄÆíÂÅíÄÂÂËâL÷ÅÃÊíÂÈ
öL÷ÅÄÃíÂÈâ0gzg¨Zw>¥¬ocZâ*MáLáÄÂÂËáÉÉâÄÅÉôùç

÷
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Une preuve par tous moyens : Pas de seuil prédéterminé

¤tous les faits et circonstances pertinents doivent être pris en considération 
: la nature des produits et services pertinents et les caractéristiques du 
marché concerné, son volume commercial, sa durée et sa fréquence.

¤La question de savoir si un usage est quantitativement suffisant pour 
maintenir ou créer des parts de marché pour les produits ou les 
services protégés par la marque dépend ainsi de plusieurs facteurs et 
d'une appréciation au cas par cas. Les caractéristiques de ces produits 
ou de ces services, la fréquence ou la régularité de l'usage de la 
marque, le fait que la marque est utilisée pour commercialiser l'ensemble 
des produits ou des services identiques de l'entreprise titulaire ou 
simplement certains d'entre eux, ou encore les preuves relatives à l'usage 
de la marque que le titulaire est à même de fournir, sont au nombre des 
facteurs qui peuvent être pris en considération (CJUE, Ordonnance du 27 
janvier 2004, La mer technology, C-259 /02).

ÃËÃ



(2;*<J2>< +&><>;2HM*

Il convient de tenir compte des éléments suivants, sur lesquels doivent 
porter les éléments de preuve : 

¤wĀoz¬gz©o¬h eg wĀ­©Zmg ó²gz¬g© ¨hZwo©hg© ©|­© wg ©omzgô 

¤ wZ e­¨hg eg wĀ­©Zmg 

¤ la propagation des produits (localisation des clients) 

¤ la publicité du signe et les médias utilisés pour cette publicité

ÃËÄ



DIMENSION ÉCONOMIQUE (SUITE)

2w zĀg©¬ ¥Z© ¥|©©obwg eg eh¬g¨yozg¨ Z ¥¨o|¨oâ eg lZd|z Zb©¬¨Zo¬gâ wg ©g­ow 
§­Zz¬o¬Z¬ol ^ ¨g¬gzo¨ ¥|­¨ eh¬g¨yozg¨ ©o wĀ­©Zmg ¨g²i¬ |­ z|z ­z cZ¨Zc¬k¨g 
©h¨og­´ç Mzg ¨kmwg eg yozoyZ zg ¥g­¬â ek© w|¨©â i¬¨g º´hgç

ÃËÅ



DES EXEMPLES DE DOCUMENTS PERTINENTS :UNE 
APPRÉCIATION PROCHE DE L'APPRÉCIATION DE 

9ĀMJĿ0* 

¤/Zc¬­¨g©á gz z|yb¨gâ eZ¬hg©â Ze¨g©©hg© Z­´ cwogz¬© eZz© eollh¨gz¬g© ²owwg© 
g¬ eollh¨gz¬g© ¨hmo|z©

¤9o©¬g© eg© eo©¬¨ob­¬g­¨©

¤cZ¬Zw|m­g©â yZmZ¸ozg©â c|­¥­¨g© eg ¥¨g©©g© eZ¬hg©

¤Fn|¬|m¨Z¥nog©â Z¬¬g©¬Z¬o|z©â ¥­bwoco¬h©â Zlºcng© ©o z|yb¨g­©g© eZ¬hg© g¬ 
c|­²¨Zz¬ eollh¨gz¬© ¬g¨¨o¬|o¨g©

¤J|zeZmg©
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F¨ozco¥g eĀZ¥¥¨hcoZ¬o|z mw|bZwg eg© ¥okcg© 

*z |­¬¨gâ ©o cg¨¬Zoz© e|c­ygz¬© ã¥|¨¬gz¬ gz ¥Z¨¬og ©­¨ ­zg 
¥h¨o|eg z|z ¥g¨¬ozgz¬gâ ow© ¥g­²gz¬ zhZzy|oz© i¬¨g ­¬owo©h© eZz© 
wg cZe¨g eg wĀZ¥¥¨hcoZ¬o|z mw|bZwg eg© ¥okcg© g¬ i¬¨g Zoz©o ¥¨o© gz 
c|y¥¬g© gz c|ybozZo©|z Z²gc eĀZ­¬¨g© hwhygz¬© eg ¥¨g­²g 
óÃÉíÂÄíÄÂÃÃâ L÷ÅÄÆíÂËâ /¨ob|oâ *MáLáÄÂÃÃáÆÉâ ÄÅÅôç
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¤Le nom de domaine comme la dénomination sociale ne peut constituer 
­zg Zz¬h¨o|¨o¬h |¥¥|©Zbwg Z­ eh¥~¬ eĀ­zg yZ¨§­g ¥|©¬h¨og­¨g §­g ©oâ 
depuis une période antérieure au dépôt de la marque contestée, il fait 
wĀ|bug¬ eĀ­zg g´¥w|o¬Z¬o|z ¥g¨yZzgz¬g g¬ ©¬Zbwg ó¥¨ozco¥g lom­¨Zz¬ eZz© wZ 
décision du TGI Paris, 3e ch., 8 juillet 2011, nÁ09/11931).

¤Conséquence refus des pièces trop anciennes par rapport au dépôt de la 
egyZzeg eĀgz¨gmo©¬¨gygz¬ 

Ex : 23-3987 : en matière de nom commercial mais transposables (pièce la 
plus récente date de 2016 /action en 2023)

ÃËÈ
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¤NL 22-0141  

¤site internet xwatchofficiel.com est inexploité depuis le mois de juin 
ÄÂÄÃâ wg b­¨gZ­ eĀgz¨gmo©¬¨gygz¬ e­ z|y eg e|yZozg oz²|§­hâ wZ 
société Shopify, ayant suspendu son accessibilité suivant deux 
réclamations émanant du titulaire de la marque contestée en date des 
12 mai et 14 juin 2021 sur le fondement de la marque contestée. 
ó¥¨g­²g eg wĀozZccg©©obowo¬h l|­¨zog ¥Z¨ wg ¬o¬­wZo¨g eg wZ yZ¨§­g c|z¬g©¬hgô

¤pas de permanence de cette exploitation dans la vie des affaires tant au 
u|­¨ eg wZ l|¨yZ¬o|z eg wZ ¥¨|che­¨g §­ĀZ­ u|­¨ eg wZ ehco©o|zç 

ÃËÉ



SONT INSUFFISANTS 

÷9Z ©oy¥wg Zlº¨yZ¬o|z ©gw|z wZ§­gwwg wg© z|y© eg e|yZozg gz¨gmo©¬¨h© gz 
çl©̈|z¬ ¨h¥­¬h© c|­²¨o¨ wĀgz©gybwg e­ ¬g¨¨o¬|o¨g zZ¬o|zZw l¨ZzdZo© g©¬ 
oz©­lº©Zz¬g á  ow lZ­¬ gz gllg¬ ­zg ehy|z©¬¨Z¬o|z c|zc¨k¬g  óÄÂ÷ÃÃÃÆô

÷§­gw§­g© lZc¬­¨g© |­ g´¬¨Zo¬© e­ ©o¬g oz¬g¨zg¬ z|z c|¨¨|b|¨h© ¥Z¨ eĀZ­¬¨g© 
e|c­ygz¬©óÄÃ÷ÃÉÊÂ á lZc¬­¨g© Zzcogzzg©ô 

÷&|z©¬Z¬eĀn­o©©og¨¥|©¬h¨og­¨Z­eh¥~¬egwZegyZzegeĀgz¨gmo©¬¨gygz¬

÷&|¥og©eg¥Zmg©³gb¥|©¬h¨og­¨g©Z­eh¥~¬

ÃËÊ



EXEMPLE

¤<>; (* (>;Ŀ2<* l¨Zzcg¥og¨¨gçzg¬óc|zº¨yZ¬o|zô 

9Z c|­¨ ¨gug¬¬g wg© ¨gc|­¨© Z­ ¬o¬¨g e­ z|y eg e|yZozgç &|yyg wĀ2<F2â gwwg u­mg §­g cg 
eg¨zog¨ zg ¥g­¬ c|z©¬o¬­g¨ ­zg Zz¬h¨o|¨o¬h |¥¥|©Zbwg ^ wĀgz¨gmo©¬¨gygz¬ eĀ­zg yZ¨§­gç

÷eg© ¥okcg© Z¬¬g©¬Zz¬ eg wZ yo©g gz womzg e­ ©o¬g g¬ eg wZ c¨hZ¬o|z eg wĀgz¬¨g¥¨o©g

÷;Zo© Z­c­zg ¥okcg zĀg©¬ ¥¨|e­o¬g Z¬¬g©¬Zz¬ §­g wg z|y eg e|yZozg Z²Zo¬ Zc§­o© ­z 
cZ¨Zc¬k¨g eo©¬ozc¬ol ©­lº©Zz¬ Z­ zo²gZ­ zZ¬o|zZw á9g© cZ¥¬­¨g© eĀhc¨Zz e­ ©o¬g 
oz¬g¨zg¬ g¬ wZ ºcng Sn|o© zg ©|z¬ ¥Z© ©­lº©Zz¬g©ç 

÷2w zĀg©¬ zo u­©¬oºh eg wĀg´o©¬gzcg eg ¬¨Zz©Zc¬o|z© zo eg e|c­ygz¬© c|y¥¬Zbwg©â eg²o© 
|­ lZc¬­¨g©Zw|¨© §­g wZ ¥|¨¬hg e­ ©omzg e|o¬ i¬¨g Z¥¥¨hcohg ¬Zz¬ Z­ zo²gZ­ 
mh|m¨Z¥no§­g §­ĀZ­ zo²gZ­ hc|z|yo§­gç

ÄÅ÷ÃÅËÉ í &Ŀ Ŀ2T ÃËÂÇÄÇ I0 ÄÆíÂÂÊÄÊ  ÃË yZo ÄÂÄÇ c|¨¨omh ¥Z¨ I0 ÄÇíÂÉÇÃË e­ ÄÈ 
u­oz ÄÂÄÇ
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ÄÆ÷ÆÅÂË á wĀg´o©¬gzcg zĀg©¬ ¥Z© wĀg´¥w|o¬Z¬o|z

Ŀ wĀZ¥¥­o eg ©|z |¥¥|©o¬o|zâ wĀ|¥¥|©Zz¬ ¬¨Zz©yg¬ ­z g´¥|©h eg© y|µgz© 
Z­§­gw ©|z¬ z|¬Zyygz¬ u|oz¬© ­z g´¬¨Zo¬ e­ ©o¬g eg wĀĿ/<2& ehy|z¬¨Zz¬ 
§­Āow g©¬ ¬o¬­wZo¨g e­ z|y eg e|yZozg øR*<L29*&>ç/I ù Zoz©o §­Ā­zg 
cZ¥¬­¨g hc¨Zz e­ ©o¬g R*<L29*&>ç/Iç 

L|­¬gl|o©â ©o cg© ¥okcg© ehy|z¬¨gz¬ bogz wĀg´o©¬gzcg eĀ­z z|y eg 
e|yZozg R*<L29*&>ç/I e|z¬ wZ eZ¬g eg c¨hZ¬o|z g©¬ wg ÄÇ Z|¯¬ ÄÂÄÅâ gwwg© 
zg ©|z¬ ¬|­¬gl|o© ¥Z© ©­lº©Zz¬g© ¥|­¨ ehy|z¬¨g¨ ©|z g´¥w|o¬Z¬o|z g¬ wg lZo¬ 
§­g ©Z ¥|¨¬hg zĀg©¬ ¥Z© ©g­wgygz¬ w|cZwg ¥|­¨ wg© Zc¬o²o¬h© oz²|§­hg© ^ 
wĀZ¥¥­o eg wĀ|¥¥|©o¬o|zç 

*z gllg¬â ©o wZ cZ¥¬­¨g hc¨Zz ²g¨©hg ¥¨h©gz¬g R*<L29*&>ç/I c|yyg ­z ©o¬g 
eg ø;Z¬h¨ogw eg ²gz¬owZ¬o|z ¥|­¨ Ig©¬Z­¨Zz¬© g¬ 9|cZ­´ ¥¨|lg©©o|zzgw©ùâ 
eo©¥|©Zz¬ eg Æ Zmgzcg© gz /¨Zzcgâ cg¬¬g ©g­wg ¥okcgâ z|z eZ¬hgâ zĀg©¬ 
c|¨¨|b|¨hg ¥Z¨ eg© hwhygz¬© ¬Zzmobwg© g¬ ¥¨|bZz¬© ¥g¨yg¬¬Zz¬ eg 
c|zº¨yg¨ wZ ¨hZwo¬h eg wĀg´¥w|o¬Z¬o|z e­ ©o¬g oz¬g¨zg¬ ©­¨ wg© ¬g¨¨o¬|o¨g© 
ygz¬o|zzh© ólZc¬­¨g©â cnoll¨g© eĀZllZo¨gâ Z­eogzcg© e­ ©o¬g g¬cçôç
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24-2552 

¤BON DE COMMANDE  : le prix étant indiqué en dollars 

¤wo©¬g e|z¬ wZ ©|­¨cg ¨g©¬g ozeh¬g¨yozhg ^ ©­¥¥|©g¨ §­Āgwwg ©|o¬ c|y¥¨o©g 
comme faisant référence à des ventes en France (présence du drapeau) 
ne peut en tout état de cause démontrer une exploitation effective avec 
­zg ¥|¨¬hg Z­¬¨g §­g w|cZwgâ Z­c­zg Ze¨g©©g eg wo²¨Zo©|z zĀh¬Zz¬ 
mentionnée 

¤*zlozâ wZ cZ¥¬­¨g eĀhc¨Zz o©©­g e­ ©o¬g 2z¬g¨zg¬ |­¬¨g §­Āgwwg zg ehy|z¬¨g 
¥Z© §­g wg© ¥¨|e­o¬© |z¬ h¬h eo©¬¨ob­h© ^ ­zg cwogz¬kwg zo wĀoy¥|¨¬Zzcg eg 
leur distribution éventuelle en France, est postérieure au dépôt de la 
egyZzeg eĀgz¨gmo©¬¨gygz¬ c|z¬g©¬hg 

ÄÂÃ
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¤9Z &|­¨ eg u­©¬ocg Z ¥¨hco©h §­g wZ ¥|¨¬hg eĀ­z ©omzg zg ©Z­¨Zo¬ i¬¨g 
l|zc¬o|z eg wZ ©g­wg h¬gze­g mh|m¨Z¥no§­g eg ©Z ¥¨|¬gc¬o|z cZ¨â ©Āow gz 
était ainsi, ­z ©omzg e|z¬ wĀh¬gze­g eg wZ ¥¨|¬gc¬o|z zĀg©¬ ¥Z© ¥­¨gygz¬ 
w|cZwg ¥|­¨¨Zo¬â eg cg ©g­w lZo¬â gy¥icng¨ wĀgz¨gmo©¬¨gygz¬ eĀ­zg yZ¨§­g, 
Zw|¨© yiyg §­Āow zg ©g¨Zo¬ ­¬owo©h eZz© wZ ²og eg© ZllZo¨g© §­g eg yZzok¨g 
très marginale. 

¤9g ©omzg e|o¬ i¬¨g ­¬owo©h eĀ­zg yZzok¨g ©­llo©Zyygz¬ ©omzolocZ¬o²g 
dans la vie des affaires et son étendue géographique ne doit pas être 
seulement locale.

ÄÂÄ



DES EXIGENCES CORRÉLÉES AU TYPE DE PRODUITS OU 
DE SERVICES

¤Mz ­©Zmg ¥g­ oy¥|¨¬Zz¬ ¥g­¬ i¬¨g Zccg¥¬h ©Āow ©ĀZmo¬ eg ¥¨|e­o¬© 
©¥hcoº§­g© g¬ e|z¬ wg ¥¨o´ g©¬ Z©©g¸ hwg²h á

<|y eg e|yZozg vo¬cogwçc|y á §­gw§­g© lZc¬­¨g©  á  y|z¬Zz¬© Z©©g¸ hwg²h© 
g¬ ¥¨|e­o¬© ©¥hcoº§­g©

>FÄÆ÷ÆÅËÂ  

ÄÂÅ



PRISE EN COMPTE GLOBALE DE TOUS LES ÉLÉMENTS

¤ÄÆ÷ÅÂÆÅ *z wĀg©¥kcgâ ©o wg ²|w­yg eg© ²gz¬g© ¥g­¬ ¥Z¨Zr¬¨g lZobwg c|y¥¬g 
¬gz­ eg wZ zZ¬­¨g eg© ¥¨|e­o¬© c|zcg¨zh© óc|ll¨g© eg ¨Zzmgygz¬â ¥Zzog¨©â 
©Zc© cZbZ©â ¥|cng¬¬g©â ²i¬gygz¬©â bou|­´ôâ cg y|z¬Zz¬ ¥g­ hwg²h eg 
cnoll¨g© eĀZllZo¨g© g©¬ cg¥gzeZz¬ c|y¥gz©h¥Z¨ eg© ¥¨g­²g© eĀ­zg 
c|yyg¨coZwo©Z¬o|z c|z©¬Zz¬g g¬ ¨hm­wok¨gç

¤9Z wgc¬­¨g c|ybozhg eg© eollh¨gz¬© hwhygz¬© ehy|z¬¨gâ |­¬¨g wg lZo¬ eg zg 
¥Z© i¬¨g ©g­wgygz¬ ©µyb|wo§­gâ §­Ā­zg g´¥w|o¬Z¬o|z eg wZ ehz|yozZ¬o|z 
©|coZwg Z bogz h¬h gllgc¬o²g ¥|­¨ cg¨¬Zozg© eg© Zc¬o²o¬h©â c|z¬¨Zo¨gygz¬ ^ 
cg §­g ©|­¬ogz¬ wZ ©|coh¬h eh¥|©Zz¬gç
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¤ÄÇ÷ÂÆÃÃí 9Ŀ ;Ŀ2J>< (M &Ŀ&Ŀ> 

(hz|yozZ¬o|z ©|coZwg  á ¥Z© eg lZc¬­¨g yZo© ¥Z¨­¬o|z eZz© ­z m­oeg eg 
²|µZmg ¥|­¨ eg© Zc¬o²o¬h© ¬|­¨o©¬o§­g©  
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¤Ne pas négliger une des dimensions (géographique et économique)

¤Fgz©g¨ Z­´ ©o¬g© eĀZ¨cno²g© ³gb g¬ ^ googleanalytics(statistiques de 
fréquentation des sites) ou équivalent

¤Veiller à fournir des documents datés et dont la source est identifiée

ÄÂÈ



UN USAGE 
CORRESPONDAN

T AU SIGNE 
INVOQUÉ

4

ÄÂÉ
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ÄÂÊ

¤<|y eĀ­zg Z©©|coZ¬o|z SENS PUBLIC / PUZZLE (confirmation)

9Ā|¥¥|©o¬o|z g©¬ ¨gug¬hgâ wĀZ©©|coZ¬o|z ¨g§­h¨Zz¬g zĀZµZz¬ ¥Z© ehy|z¬¨h 
wĀg´¥w|o¬Z¬o|z gllgc¬o²g eg wZ ehz|yozZ¬o|z §­Āgwwg oz²|§­gç

*z wĀg©¥kcgâ wZ ¨g§­h¨Zz¬g zĀg´¥w|o¬Zo¬ ¥Z© ©Z ehz|yozZ¬o|z ¬gwwg §­g ehcwZ¨hg ^ 
la préfecture, à savoir SENS PUBLIC / PUZZLE, mais sous la forme incomplète 
suivante : SENS PUBLIC.



SUITE

ÄÂË

¤Ŀ cg¬ hmZ¨eâ c|yyg wĀ2<F2 wZ c|­¨ c|z©oek¨g §­g ©g­wg ¥g­¬ i¬¨g ¥¨o©g gz c|y¥¬g wZ 
ehz|yozZ¬o|z g´Zc¬g eg wĀZ©©|coZ¬o|zâ ¬gwwg §­g ehcwZ¨hg ^ wZ ¥¨hlgc¬­¨gç

9Ā­©Zmg ©|­© wZ l|¨yg y|eoºhg J*<J FM%92& Zw¬k¨g wg cZ¨Zc¬k¨g eo©¬ozc¬ol eg wZ ehz|yozZ¬o|z ¬gwwg 
§­g ehcwZ¨hg J*<J FM%92& í FMXX9*ç

FZ¨ Zowwg­¨©â wZ c|­¨ ¨gwk²g §­Ān|¨yo© ­z ­©Zmg o©|whâ wg© ¥okcg© c|y¥|¨¬Zz¬ wZ ehz|yozZ¬o|z 
c|y¥wk¬g zg ©|z¬ ¥Z© ¥g¨¬ozgz¬g© gz cg §­Āgwwg© ©|z¬ ¥|©¬h¨og­¨g© ^ wZ egyZzeg 
eĀgz¨gmo©¬¨gygz¬ c|z¬g©¬hg |­ y|z¬¨gz¬ ­z ­©Zmg ^ eg© ºz© g´cw­©o²gygz¬ c|y¥¬Zbwg© ówZ 
ehz|yozZ¬o|z c|y¥wk¬g ºm­¨g eZz© ­z b­wwg¬oz eĀZenh©o|z ­zo§­gygz¬ ¥|­¨ ozeo§­g¨ ^ §­gw 
|¨e¨g Ze¨g©©g¨ wg cnk§­g eĀZenh©o|zôç

ÄÃ÷ÆÈÊÇ í &Ŀ 9µ|z I0 ÄÄíÂÈÃÇÈâ ÄÆ |c¬|b¨g ÄÂÄÆ óc|zº¨yZ¬o|zô 
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¤ NL23-0029 

dénomination sociale antérieure : « PUBLICATIONS PRES LES UNIVERSITES DE 
JLIĿJ%>MI0 ø FI*JJ*J M<2R*IJ2LĿ2I*J (* JLIĿJ%>MI0 óĿJJ>&2ĿL2>< (*ãôùí 
utilisation sous la forme PRESSES UNIVERSITAIRES DE STRASBOURG 

Si la mention PRESSES UNIVERSITAIRES DE STRASBOURG se trouve parfois accompagnée des 
termes ASSOCIATION DE PUBLICATIONS PRES LES UNIVERSITES DE STRASBOURG dans 
certains des documents fournis par le demandeur, ces derniers termes sont toutefois 
présentés séparément eg cg¬¬g ygz¬o|z eg ©|¨¬g §­Āow© Z¥¥Z¨Zo©©gz¬ secondaires et 
accessoirespar rapport à cette dernière.

En effet, ces termes apparaissent soit en petits caractères, soit entre parenthèses , ou 
encore sur des pages différentes, eg ©|¨¬g §­Āow© ©|z¬ w­© eZz© ­z ©gc|ze ¬gy¥© g¬ zg 
¨g¬ogzzgz¬ ¥Z© wĀZ¬¬gz¬o|z e­ c|z©|yyZ¬g­¨ qui porte sur la mention principale PRESSES 
UNIVERSITAIRES DE STRASBOURG seule ou accompagnée du logo PUS et qui se trouve 
toujours en première de couverture des ouvrages édités.

Ŀoz©oâ wg© e|c­ygz¬© l|­¨zo© zg ¥|¨¬gz¬ ¥Z© ©­¨ wZ ehz|yozZ¬o|z ©|coZwg eg wĀZ©©|coZ¬o|z 
« PUBLICATIONS PRES LES UNIVERSITES DE STRASBOURG « PRESSES UNIVERSITAIRES DE 
JLIĿJ%>MI0 óĿJJ>&2ĿL2>< (*ãôù ¥¨o©g eZz© ©Z mw|bZwo¬hç
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¤wZ u­¨o©¥¨­egzcg c|z©oek¨g §­g øwZ ehz|yozZ¬o|z ©|coZwg zg bhzhºcog 
eĀ­zg ¥¨|¬gc¬o|z §­g ¥|­¨ wg© Zc¬o²o¬h© gllgc¬o²gygz¬ g´g¨chg© ¥Z¨ 
wZ ©|coh¬h g¬ z|z ¥|­¨ cgwwg© hz­yh¨hg© eZz© ©g© ©¬Z¬­¬©ùç ó&¤­¨ eg 
¥¨ozcg©©g ¨g¥¨o©g ¥Z¨ wZ &7M* &÷ÇËÊíÃÆF 9Ŀ0M2>9*ô 

¤*z cZ© eg eollh¨gzcg gz¬¨g wĀ|bug¬ ©|coZw g¬ wĀZc¬o²o¬hâ wg© u­mg© ø©g¨|z¬ 
c|ze­o¬© ^ ¥¨|cheg¨ ^ ­zg Z¥¥¨hcoZ¬o|z eg© ¨o©§­g© ¨hgw© eg c|zl­©o|z 
©­¨ wg yZ¨cnh gz ¬gzZz¬ c|y¥¬g eg© Zc¬o²o¬h© §­g wZ ¥g¨©|zzg y|¨Zwg 
g´g¨cg gllgc¬o²gygz¬ ó&Ŀ FZ¨o©â ÄÆz|²ç ÃËËËâ 90 +wgc¬¨|zo§­gá F2%( 
ÄÂÂÂâ zÁÈËÆâ 222â ¥çÃÅÈôç ó*´¬¨Zo¬ /Z©cç ÉÃÃÂ á (o©¥|zobowo¬h eg© ©omzg© 
¥|oz¬ ÅËôç

ÄÃÅ



DES PREUVES À FOURNIR 

¤Prise en compte des activités effectivement exercées sous le droit 
Zz¬h¨og­¨â ¬gwwg© §­Āh¬Zbwog© ¥Z¨ wg© ¥okcg© eĀg´¥w|o¬Z¬o|z l|­¨zog© eZz© 
wĀZc¬g eĀ|¥¥|©o¬o|z quelles que soient les activités énumérées dans les 
statuts

(CA Rennes 5 septembre 2023 CHAUFFE MAURICE : confirmation décision 
INPI)

ÄÃÆ
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ÄÅ÷ÂËÆÂ (I22R*;* á Zc¬o²o¬h© oz²|§­hg©  á ø©g¨²ocg© eg ¬¨Zz©¥|¨¬©ì 
©g¨²ocg© eg ¨h©g¨²Z¬o|z gz womzgù

¤g´¥w|o¬Z¬o|z gllgc¬o²gâ Zz¬h¨og­¨gygz¬ Z­ eh¥~¬ eg wZ yZ¨§­g c|z¬g©¬hgâ 
¥|­¨ wg© ø©g¨²ocg© eg ¨h©g¨²Z¬o|z© gz womzg eg w|cZ¬o|z eg ²|o¬­¨g©ùç

9g© e|c­ygz¬© l|­¨zo© ¬hy|omzgz¬ eĀ­zg Zc¬o²o¬h eg ¨h©g¨²Z¬o|z ¥¨|¥|©hg 
­zo§­gygz¬ gz wogz Z²gc wZ w|cZ¬o|z eg ²|o¬­¨g© gz womzgç 
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DROIT ANTÉRIEUR

¤ÄÆ÷ÅËÂÅ ;><(2Ŀ9 FĿI*÷%I2J* 
2w ¨h©­w¬g eg wĀZ¨m­ygz¬Z¬o|z g¬ eg© ¥okcg© l|­¨zog© ¥Z¨ wZ ©|coh¬h |¥¥|©Zz¬g §­Āgwwg g´g¨cg 
gllgc¬o²gygz¬ wg© Zc¬o²o¬h© ©­o²Zz¬g©á ø wZ ²gz¬gâ wZ ¥|©gâ wZ ¨h¥Z¨Z¬o|z g¬ wg ¨gy¥wZcgygz¬ eg 
¬|­© ²o¬¨Zmg© Z­¬|y|bowg©ùâ cg §­o zĀg©¬ ¥Z© c|z¬g©¬h ¥Z¨ wg eh¥|©Zz¬ç

*z ¨g²Zzcngâ |z zg ©Z­¨Zo¬ ¨g¬gzo¨ ­zg g´¥w|o¬Z¬o|z ¥|­¨ ø 9Z ²gz¬gâ wZ ¥|©gâ wZ ¨h¥Z¨Z¬o|z g¬ 
wg ¨gy¥wZcgygz¬ eg ¬|­© Zccg©©|o¨g© Z­¬|y|bowg©ì &Zwob¨Zmg eg© cZyh¨Z© e­ ©µ©¬kyg Z²Zzch 
eĀZoeg ^ wZ c|ze­o¬g óĿ(ĿJôì (h©ozlgc¬o|z eg© ²hnoc­wg©ì *¬ ¥w­© mhzh¨Zwgygz¬â wZ 
c|yyg¨coZwo©Z¬o|z g¬ wZ eo©¬¨ob­¬o|z ©|­© ¬|­¬g© ©g© l|¨yg©â Zoz©o §­g wZ c¨hZ¬o|zâ wZ lZb¨ocZ¬o|zâ 
wZ ¬¨Zz©l|¨yZ¬o|zâ wZ w|cZ¬o|z |­ wZ ¨h¥Z¨Z¬o|z eg ¬|­¬ |bug¬ ZµZz¬ ­z ¨Z¥¥|¨¬ eo¨gc¬ |­ ozeo¨gc¬ 
Z²gc wg© oze­©¬¨og© Z­¬|y|bowg© ¬g¨¨g©¬¨g©â yZ¨o¬oyg© |­ Zh¨ogzzg©ùç 

ÄÃÈ



JM2L*

En effet, force est de constater que les pièces fournies se concentrent 
exclusivement autour des vitrages pour véhicules automobiles.

9Z ©g­wg ygz¬o|z eg cg© Zc¬o²o¬h© eZz© wĀ|bug¬ ©|coZw  g¬ ©­¨ wg ©o¬g 
oz¬g¨zg¬ zĀg©¬ eg zZ¬­¨g ^ h¬Zbwo¨ ­zg g´¥w|o¬Z¬o|z gllgc¬o²g eg wZ 
dénomination invoquée.
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COMPARAISON 
DES DROITS 

Æ

ÄÃÊ



COMPARAISON DES DROITS 

¤9g© Zc¬o²o¬h© ehy|z¬¨hg© ©g¨|z¬ c|y¥Z¨hg© Z­´ ¥¨|e­o¬© g¬ ©g¨²ocg© eg wZ 
egyZzeg eĀgz¨gmo©¬¨gygz¬ |bug¬© eg wĀ|¥¥|©o¬o|z
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¤9g© ©omzg© gz cZ­©g e|o²gz¬ i¬¨g oegz¬o§­g© |­  ¥¨|e­o¨g ©­¨ wg ¥­bwoc ­zg 
yiyg oy¥¨g©©o|z eĀgz©gybwg ©­©cg¥¬obwg eg ehb|­cng¨ ©­¨ ­zg 
c|zl­©o|z

¤F¨o©g gz c|y¥¬g eg© hwhygz¬© eo©¬ozc¬ol© g¬ e|yozZz¬© 

¤9g ¥¨ozco¥g eg ©¥hcoZwo¬h á 2egz¬o¬h |­ wZ ©oyowZ¨o¬h gz¬¨g wg© ¥¨|e­o¬© 
g¬í|­ ©g¨²ocg© eg wZ egyZzeg g¬ eg© Zc¬o²o¬h© ¨hgwwgygz¬ g´g¨chg© ©|­© wg 
e¨|o¬ Zz¬h¨og­¨

¤9Z cwogz¬kwg ¥g­¬ Z¬¬¨ob­g¨ ¥¨|e­o¬© g¬ ©g¨²ocg©  g¬ Z­´ Zc¬o²o¬h© wZ yiyg 
|¨omozg
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21-5157 dénomination sociale PACK DIGITAL : pas de risque de 
confusion

&Z¨Zc¬k¨g eg©c¨o¥¬ol eg wĀg´¥¨g©©o|z FĿ&8ó-) DIGITAL commune aux deux 
signes au regard des services en cause et différences visuelles et 
phonétiques entre les signes pris dans leur ensemble

ÄÄÃ
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I2JHM* (* &></MJ2><  

Appréciation globale prenant en considération : 

¤ la similitude entre les produits et services de la demande contestée  et 
wg© ©gc¬g­¨© eĀZc¬o²o¬h e­ l|zegygz¬ Zz¬h¨og­¨ç

¤ la similitude entre les signes , la distinctivitédu signe antérieur, sa 
c|zzZo©©Zzcg h²gz¬­gwwgâ ©Z wZ¨mg g´¥w|o¬Z¬o|zã

ÄÄÄ



CONCLUSION

¤9g lZo¬ eĀoz²|§­g¨ eg© ©omzg© ­¬owo©h© eZz© wZ ²og eg© ZllZo¨g© ¥g­¬ 
i¬¨g ­zg |¥¥|¨¬­zo¬h ¥|­¨ eg© ©|coh¬h© ZµZz¬ |yo© eg 
eh¥|©g¨í¨gz|­²gwg¨ eg© yZ¨§­g© eg ehlgze¨g wg­¨ e¨|o¬ eg²Zz¬ 
wĀoz¥og¬ eg bhzhºcog¨ eĀ­zg ¥¨|che­¨g ¨Z¥oeg g¬ glºcZcg

¤>z ¥g­¬ oyZmozg¨ §­Ā­zg ©|coh¬h ZµZz¬ eo²g¨©oºh ©g© Zc¬o²o¬h© ©Zz© 
¨geh¥|©g¨ eg yZ¨§­g g¬ eZz© ­z e|yZozg eo©¬ozc¬ µ ²|o¬ ­zg 
|¥¥|¨¬­zo¬h 

¤&g¥gzeZz¬â  wg© c|zeo¬o|z© gzcZe¨Zz¬ cg¬¬g ¥¨|¬gc¬o|z ©|z¬ ©¬¨oc¬g© 
g¬ wg© cnZzcg© eg ©­cck© y|oz© oy¥|¨¬Zz¬g© §­g ¥|­¨ wg ¬o¬­wZo¨g 
eĀ­zg yZ¨§­g óclcnoll¨g©ô á wg ©¬Zeg eg wZ ¨gcg²Zbowo¬h g©¬ eolºcowg ^ 
¥Z©©g¨ ó©­¨¬|­¬ ¥|­¨ wg© z|z ©¥hcoZwo©¬g©ô á  ow lZ­¬ ¥gz©g¨ ^ ©g 
c|z©¬o¬­g¨ eg© ¥¨g­²g© eg wZ ²og e­ ©omzg g¬ eg ©|z oy¥|¨¬Zzcgç

ÄÄÅ



STATISTIQUES 2024

ÄÄÆ

¤J­¨ wg© Æ ÅÃÈ egyZzeg© eĀ|¥¥|©o¬o|z ¨gd­g© gz ÄÂÄÆâ ¬|­¬ l|zegygz¬ c|zl|ze­â 
à date : 

¤J­¨ wg© ÃÃÊ egyZzeg© eĀ|¥¥|©o¬o|z  ¨gd­g© gz ÄÂÄÆâ l|zehg© ©­¨ ­z z|y eg 
e|yZozg |­ ­zg ehz|yozZ¬o|z ©|coZwgâ ^ eZ¬g á 

z|¬olocZ¬o|z© eĀo¨¨gcg²Zbowo¬h 5 %

décisions d'oppositions rendues sur la recevabilité 3 %

z|¬olocZ¬o|z© eĀo¨¨gcg²Zbowo¬h 28 %

décisions d'oppositions rendues sur la recevabilité 20 %



CONCLUSION (2)

¤Le revers de la médaille : les signes utilisés dans la vie des affaires 
doivent plus que jamais  être pris en considération également du côté 
des déposants au moment de la recherche de disponibilité du signe 
§­Āow© ©|­nZo¬gz¬ ¥¨|¬hmg¨ç

ÄÄÇ



Merci

https://www.inpi.fr/fr
https://www.facebook.com/inpifr
https://twitter.com/INPIFrance
https://www.linkedin.com/company/inpifrance/
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LES  INDICATIONS  GEOGRAPHIQUES 
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Opposition -L. 712-4-1

6ϲ Toute personne qui, agissant au titre du 5ϲ de l'article L. 712-4, est autorisŦe ŝ exercer les droits dŦcoulant de l'indication 
gŦographique concernŦe et notamment d'en assurer la gestion ou la dŦfense ; 

7ϲ Une collectivitŦ territoriale ou un Ŧtablissement public de coopŦration intercommunale au titre du 5ϲ de l'article L. 712-4 dťs 
lors que l'indication gŦographique comporte leur dŦnomination, ou au titre du 6ϲ du mŧme article ;

NullitŦ -L. 716-2

6ϲToute personne qui, agissant au titre du 5ϲdu I de l'article L. 711-3, est autorisŦe ŝ exercer les droits dŦcoulant d'une indication 
gŦographiquementionnŦe ŝ l'article L. 722-1 et notamment d'en assurer la gestion ou la dŦfense ;

7ϲUne collectivitŦ territoriale ou un Ŧtablissement public de coopŦration intercommunale agissant sur le fondement du droit mentionnŦ au 9ϲ
du I de l'article L. 711-3, ou sur le fondement d'une atteinte ŝ une indication gŦographique mentionnŦe ŝ l'article L. 722-1 dťs lors que cette 
indication comporte leur dŦnomination ;

RECEVABILITÉ - QUI?



Il s'agit d'organisations à but non lucratif composées d'artisans 
ou d'entreprises qui ont un intérêt direct dans le secteur 
concerné des biens. 

ÅBureau Interprofessionnel des Vins de Bourgogne (BIVB)
ÅBureau National Interprofessionnel du Cognac (BNIC)
ÅConseil Interprofessionnel du Vin de Bordeaux (CIVB)
ÅConseil des Vins de Saint-Émilion 
ÅConseil Interprofessionnel des Vins du Languedoc (CIVL)
ÅComité Interprofessionnel des Vins de Champagne (CIVC)
ÅConfédération Générale de Roquefort (CGR)
ÅComité Interprofessionnel de Gestion du Comté (CIGC)

ORGANISMES DE DÉFENSE ET 
DE GESTION (ODG)

INSTITUT NATIONAL DE 
L'ORIGINE ET DE LA QUALITÉ 

(INAO)
Organisme public national placé sous la tutelle du ministère de 
l'agriculture. Il gère, certifie et défend toutes les IG françaises.

L'INAO peut déposer des oppositions ou des demandes 
d'annulation auprès de l'INPI lorsqu'une demande de marque 
évoque ou utilise abusivement une IG ou une AOP protégée 
spécifique sous son contrôle, comme le Roquefort ou le Comté. 
Cette démarche peut être effectuée individuellement ou 
conjointement avec des ODG ou des individus au sein de la 
filière.



JURISPRUDENCE - INPI

Etat français -Ministère de l'Agriculture et de la pêche direction 
générale de l'alimentation c/ Commission Ovine des Pyrénées Centrale 

COPYC (NL 21-0229) 02/02/2023

IGP AGNEAUDELAITDESPYRÉNÉESc/
Ledemandeura fournil³arrŧtŦdu22juin2009portant
homologationducahierdeschargesdel'indicationgéographique
protégée(IGP)«AgneaudelaitdesPyrénées».
Il aétéjugéqu³aucundesarticlesdecetarrêtén³habilitele
demandeurà exercerlesdroitsdécoulantdel³indication
géographiquementionnée,notammentd'enassurerlagestionou
ladéfense:l³Etatfrançaisn³avaitdoncpasqualitéàagir.



L. 716-2-6
Sous réserve des articles L. 716-2-7 et L. 716-2-8, l'action ou la demande en nullité d'une marque n'est soumise à aucun délai de prescription.

RECEVABILITÉ - QUAND?

L. 716-2-7
L'actionoulademandeennullitéintroduiteparletitulaired'unemarquenotoirementconnueausensdel'article6bis
delaconventiondeParispourlaprotectiondelapropriétéindustrielleseprescritparcinqansàcompterdela
dated'enregistrement,àmoinsquecederniern'aitétédemandédemauvaisefoi.

L. 716-2-8
Letitulaired'undroitantérieurquiatolérépendantunepériodedecinqannéesconsécutivesl'usaged'une
marquepostérieureenregistréeenconnaissancedecetusagen'estplusrecevableàdemanderlanullitéde
lamarquepostérieuresurlefondementdel'articleL.711-3,pourlesproduitsoulesservicespourlesquelsl'usagedela
marqueaététoléré,àmoinsquel'enregistrementdecelle-ciaitétédemandédemauvaisefoi.



JURISPRUDENCE - INPI

Conseil des Vins de Saint-Émilion v. Denis Durantou(INPI NL 24 0071, 4 avril 2025)

PRINCIPE ņNONCņ NOTAMMENT DANS : IGP Saint-
ņmilion c/ SAINTEM

L'INPIarejetŦl'argumentsoulevŦparSAINTEMselonlequellademandeen

nullitŦŦtaitirrecevableenraisondelaprescription.

L'article716-2duCPInes'appliquepasauxactionspourlesquellesledŦlaide

prescriptionŦtaitdŦjŝexpirŦlorsdel'entrŦeenvigueurdelaloiPacte,le24mai

2019(CABORDEAUX22octobre2022,RGnķ21/04291).Enl'espťce,ledŦlaide

prescriptionn'ŦtaitpasexpirŦ,desortequel'article716-2duCPIs'appliquait.



SUR QUELS FONDEMENTS?
Ilconvientdegarderàl'espritqu'ilyaprimautédel'IGdel'UElorsquel'IGdel'UEet
l'IGfrançaisesonttoutesdeuxinvoquées(CJUE,«PortCharlotte»14sep.2017C56/16P). 
Il existe quatre fondements principaux pour lesquels il est possible de contester avec succès 
une demande de marque en utilisant les IG comme base : 

Utilisation commerciale directe ou 
indirecte

Toute usurpation, imitation ou 
évocation

Indication fausse ou fallacieuse Toute autre pratique



UTILISATION COMMERCIALE DIRECTE OU INDIRECTE
¦àl³Ŧgarddeproduitsnoncouvertsparl³enregistrementlorsquecesproduitssontcomparablesàceuxenregistréssouscettedénominationoulorsquel³utilisationdeladiteindicationgéographiquepourtoutproduitouservicepermetdeprofiterdela réputationdela dénominationprotégée,del³affaiblir,del³attŦnueroudeluiporterpréjudice,ycomprislorsquecesproduitssontutilisésen tantqu³ingrŦdients.



JURISPRUDENCE INPI - UTILISATION

CONSEJO REGULADOR DE LA DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA CAVA c/ Madame L H R, OP 23-

4500 10/07/2024

PRINCIPE ÉNONCÉ  NOTAMMENT DANS : 
AOP CAVA c/ CAVA DE ORO

L'utilisation n'a pas la même signification que l'usage dans le 
droit des marques.

L³emploiduterme«utilisation»,(¦) exige,pardéfinition,(¦) quele
signelitigieuxfasseusagedel³indicationgéographiqueprotégéeelle-
même,sousla formedanslaquellecettedernièrea été
enregistréeou,àtoutlemoins,sousuneformeprésentantdes
lienstellementétroitsaveccelle-ci,d³unpointdevuephonétique
et/ouvisuel,quelesignelitigieuxenestàl³Ŧvidenceindissociable»
(CJUE 7/06/2018, « Scotch Whisky », C-44/17).



JURISPRUDENCE INPI - UTILISATION
L'utilisationnonautoriséedusignedoitêtresousuneformeidentiqueousi
similairequ'ellefrôlel'identité,lesdifférencesentrelesterminaisons-ELet-
EAUdesdeuxsignessignifiaientqu'iln'yavaitpasd'utilisation.(SYNDICAT
DESVIGNERONSDERASTEAUc/MadameAL,INPIOpposition,
décisionnoOP23-0962,28/02/2024).

L³AOP RASTEAU c/ RASTTEL

L'opposition à la marque « PARIS MEDOC » a été accueillie. Encequi
concernel'usagedusigne,larepriseàl³identiquedeMEDOCsignifiaitque
l'utilisationdel'AOPavaitétécaractérisée.(L³ORGANISMEDEDEFENSE
ETDEGESTIONDESAOCMÉDOC,HAUT-MÉDOC,LISTRAC-
MÉDOCc/LESFERMESDEGALLY,INPIOpposition,décisionnoOP
24-3622,25/04/2025).

L³AOP MEDOC c/ PARIS MEDOC
Produits couverts par la marque :   boissonsà
basedecafé;boissonsàbasedethé.Bières;eaux
minérales(boissons);eauxgazeuses;boissonsà
basedefruits;jusdefruits;siropspourboissons;
préparationspourlafabricationdeboissonsnon
alcoolisées;limonades;nectarsdefruits;sodas;
apéritifsnonalcoolisés¦

Produits couverts par la marque :   Apéritifs
sansalcool; bières; boissonsalcoolisées(à
l'exceptiondesbières); vins; vinsàindication
géographiqueprotégée;vinsd'appellationd'origine
protégée¦



¦ŝ l³Ŧgard de produits non couverts par l³enregistrement lorsque ces produits sont comparables à ceux enregistrés sous cette dŦnomination¦

UTILISATION COMMERCIALE DIRECTE OU INDIRECTE



Syndicat de dŦfense de l³appellation Pic St Loup c/ Teyran Agris Services , INPI Opposition OP 24-366, 15/04/2025

PRINCIPES ÉNONCÉS NOTAMMENT DANS : AOP PIC ST LOUP c/

Lanotionde«produitscomparables»,sedistinguedelanotionde«produitssimilaires»tellequ'entenduedansle

cadredel'examendurisquedeconfusionentredeuxmarques,

Laquestionestdesavoirsilesproduitspossèdentdescaractéristiquesobjectivescommunes,tellesquelaméthodede

production,l'apparencephysiqueoul'utilisationdesmêmesmatièrespremières;dansquellescirconstances

lesproduitssontutilisésdupointdevuedupublicconcerné;s'ilssontfréquemmentdistribuésparlesmêmescanaux;ets'ils

sontsoumisàdesrèglesdecommercialisationsimilaires»

JURISPRUDENCE INPI · PRODUITS COMPARABLES



L'INPIaestiméqueles«bières; eauxminérales(boissons);
eauxgazeuses; boissonsàbasedefruits; jusdefruits; sirops
pourboissons;préparationspourfairedesboissonssansalcool;
limonades; nectarsdefruits; sodas; apéritifssansalcool;
Boissonsalcoolisées(àl'exceptiondesbièresetdesvins) »
n'étaientpasdesproduitscomparables.L'utilisationcommercialedesproduits
comparableestévaluéeenfonctiondesproduitsnoncouvertsparl'enregistrement,etparconséquent,
laprésencedesvinsd'appellationd'origineprotégéePicSaint-Loupdanslalisteaétéautorisée(Syndicat
dedéfensedel³appellationPicStLoupc/TeyranAgrisServices,INPIOppositionOP24-366,
15/04/2025).

JURISPRUDENCE INPI · PRODUITS COMPARABLES

L³AOP PIC ST LOUP c/

Produits couverts par la marque :   Bières;eaux
minérales(boissons);eauxgazeuses;boissonsà
basedefruits;jusdefruits;siropspourboissons;
préparationspourfairedesboissonssansalcool;
limonades;nectarsdefruits;sodas;apéritifssans
alcool;Boissonsalcoolisées(àl'exceptiondes
bièresetdesvins); vinsd'appellationd'origine
protégéePicSaint-Loup.

Aucune décision trouvée concernant les produits jugés comparables



¦ou lorsquel³utilisationde laditeindicationgéographiquepourtoutproduitouservicepermetdeprofiterdela réputationdela dénominationprotégée,del³affaiblir,del³attŦnueroudeluiporterpréjudice,ycomprislorsquecesproduitssontutilisésentantqu³ingrŦdients.

UTILISATION COMMERCIALE DIRECTE OU INDIRECTE



Syndicat de dŦfense de l³appellation Pic St Loup c/ Teyran Agris Services , INPI Opposition OP 24-366, 15/04/2025

PRINCIPES ÉNONCÉS NOTAMMENT DANS : AOP PIC ST LOUP c/

La«réputation»del'indicationgéographiqueestfonctiondel'imagedontcelle-cijouitauprèsdesconsommateurs,

laquelleimagedépendelle-même,essentiellement,descaractéristiquesparticulièresduproduit,notammentdesaqualité.

L'incorporationdansunemarquedeladénominationprotégéen'estpasdenatureàexploiterlaréputationdel'indication

géographiquesicetteincorporationneconduitpaslepublicpertinentàassocierlamarqueoulesproduitspour

lesquelscelle-ciestenregistréeàl'indicationgéographiqueconcernéeouauproduitpourlequelcelle-ciest

protégée(CJUE14septembre2017, «PortCharlotte»,C-56/16P,point115).

JURISPRUDENCE INPI · EXPLOITATION DE LA REPUTATION



L³AOP BLEU D³AUVERGNE 
c/ BLEU D³AUVERGNE

Laréputationdel'AOPaétéjugéesusceptibled'êtrebanaliséeparsonutilisationpourdesproduits
génériques,diluantainsilelienexclusifquel'élémentverbalaaveclefromage(Syndicat
InterprofessionnelRégionalduBleud'Auvergne(S.I.R.B.A.)etINAOc/MonsieurSO,INPI
Opposition,décisionnoOP24-4183,12/06/2024)

Produits couverts par la marque :   Vêtements; chaussures;
coiffes; chemises; vêtementsencuir; ceintures(vêtements);
fourrures(vêtements);gants(vêtements);écharpes;cravates;
bonneterie;chaussettes¦

AOP PIC ST LOUP c/
Produits couverts par la marque :   Bières; eaux
minérales(boissons);eauxgazeuses;boissonsàbasede
fruits;jusdefruits;siropspourboissons;préparations
pourfairedesboissonssansalcool;limonades;nectars
defruits; sodas; apéritifssansalcool; Boissons
alcoolisées(àl'exceptiondesbièresetdesvins); vins
d'appellationd'origineprotégéePicSaint-Loup.

L³AOP SANCERRE c/ SANCERRE
Produits couverts par la marque :   CafŦ;thŦ;cacao;
miel;sauces(condiments);boissonsŝbasedecacao;
boissonsŝbasedecafŦ;boissonsŝbasedethŦ¦

L'opposition à la marque « SANCERRE » a été accueillie. Comptetenudelanotoriétéélevéede
l'AOPSANCERREpourlesvinsetdulienentrelesproduitsenquestionetlesdenréesalimentaireset
lesboissons,lamarquebénéficieraitnaturellementdemanièreinduedelaréputationpositivede
SANCERRE(UnionViticoleSancerroiseetINAOc/MonsieurFD,INPIOpposition,décision
noOP23-4692,03/06/2024).

Ilaétéjugéque,mêmesiPICSAINTLOUPaétéinitialementreconnucommeuneAOCenFranceeta
doncétéreconnucommejouissantd'unecertaine«notoriété»surceterritoire,élémentsapportéspar
l³opposantpourétablirl³imagedel³AOP(Syndicatdedéfensedel³appellationPicStLoupc/
TeyranAgrisServices,INPIOppositionOP24-366,15/04/2025).

JURISPRUDENCE INPI · EXPLOITATION DE LA REPUTATION



Danscesaffaires,il aétésoulignéquel'IGPétaitfortementassociéeauxqualitésdesproduits
concernésenFrance,desortequelaréputationétaitsatisfaite.Lamarqueenaindûmentprofitéparson
utilisationcommerciale. (APROSELAc/MonsieurCMetMadameNM,INPIOpposition,
décisionnoOP22-4702,11/03/2025; APROSELAc/MonsieurCMetMadameNM,INPI
Opposition,décisionnoOP22-4703,11/03/2025).

L³IGP SEL DE GUERANDE  c/ 
SEL DE GUERANDE 

Produits couverts par la marque :   Café;thé;cacao;
sucre;riz;tapioca;farine;préparationsfaitesdecéréales
;pain;pâtisseries;confiserie;glacesalimentaires;miel;
siropd'agave(édulcorantnaturel)¦

L³IGP SEL DE GUERANDE  c/ 
FLEUR DE SEL DE 
GUERANDE 

ET

L³AOP CHAMPAGNE c/ 
LIMONADE DE CHAMPAGNE

ET
L³AOP CHAMPAGNE c/ DENIER 
DE CHAMPAGNE
Produits couverts par la marque :   Bières; eaux
minérales(boissons);eauxgazeuses;boissonsàbasede
fruits;jusdefruits;siropspourboissons;préparationsnon
alcooliséespourfairedesboissons; nectarsdefruits;
apéritifssansalcool

Encequiconcernelaréputationdel'AOP,lechampagneaétéprésentécommeunsigne«reflétantune
imaged'excellence,dequalitéetdeprestige»,etlamarqueenaindûmentprofitéparsonutilisation
commerciale(COMITEINTERPROFESSIONNELDUVINDECHAMPAGNE(CIVC)et
INAOc/MonsieurL H,INPIOpposition,décisionnoOP22-0935, 07/09/2022, COMITE
INTERPROFESSIONNELDUVINDECHAMPAGNE(CIVC)etINAOc/MonsieurBW,
INPIOpposition,décisionnoOP24-4274,02/06/2024).

JURISPRUDENCE INPI · EXPLOITATION DE LA REPUTATION



²...même si l'origine véritable des produits ou des services est indiquée ou si la dénomination protégée est traduite ou accompagnée d'une expression telle que «genre», «type», «méthode», «façon», «imitation», «goût», «manière» ou d'une expression similaire...³

TOUTE USURPATION, IMITATION OU ÉVOCATION



JURISPRUDENCE INPI - EVOCATION
PRINCIPE ÉNONCÉ NOTAMMENT DANS : AOP CAVA c/ CAVA DE ORO

Letermeutilisépourdésignerunproduitincorporeunepartied³unedénominationprotégée,desortequeleconsommateur,estamenéàavoiràl³esprit,

commeimagederéférence,lamarchandisebénéficiantdecettedénomination.(CJUE20/12/2017,«Champagnersorbet»,C393/16,point58).

Ilconvientd³apprŦciersilelienentrecesélémentslitigieuxetladénominationenregistréeestsuffisammentdirectetunivoquedetellesortequele

consommateur,enleurprésence,estconduitàavoirprincipalementàl³espritcettedénomination(CJUE2/05/2019,«QuesoManchego»,C-

614/17,point39).

Danslecadredecetteappréciation,cettejuridiction,enl³absence,premièrement,d³uneparentéphonétiqueet/ouvisuelledeladénominationlitigieuse

avecl³indicationgéographiqueprotégéeet,deuxièmement,d³uneincorporationpartielledecetteindicationdanscettedénomination,doittenircompte,le

caséchéant,delaproximitéconceptuelleentreladitedénominationetladiteindication»(CJUE7/06/2018,«ScotchWhisky»,C-44/17,point56).



INAO /BNIC c/ COGNAPEA INPI Opposition, decisionOP  22-0433, 26/08/2022. 

PRINCIPE ÉNONCÉ NOTAMMENT DANS : AOP COGNAC c/ COGNAPEA

Ilpeutyavoir«évocation»mêmeenl'absencedetoutrisquedeconfusion.

L'évocationdoitêtrerecherchéeparuneappréciationglobaleincluantl'ensembledes

éléments.

JURISPRUDENCE INPI - EVOCATION



L'opposition à la marque « CAVA DE ORO » a été rejetée dans la mesure où lasimpleutilisationd'une
marquen'estpassuffisanteetquelasimilitudeentrelessignesn'étaitpassuffisante.LesélémentsDE
OROquisuiventladésignationCAVAsontégalementdestermesespagnols,signifiant«enor»ou«d'or
»,etsontdonccompréhensiblesparlepublicpertinentcommeayantunesignificationquin'évoquepas
l'AOPenquestion. (CONSEJOREGULADORDELADENOMINACIONDEORIGEN
PROTEGIDACAVAc/MadameLHR,OP23-450010/07/2024)

L³AOP CAVA c/ CAVA DE ORO

L³AOP PARMIGGIANO 
REGGIANO c/ PARM'VEGAN L'opposition à la marque « PARM'VEGAN » a été rejetée dans la mesure où l'élément court ́ PARMµ 

n'a pas été jugé suffisant pour évoquer l'AOP complète, l'ajout de « VEGAN » créant une distinction 
conceptuelle et significative de produit (ConsorziodelFormaggioParmiggianoReggianoc/
PARM³VEGANàlaspiruline,OP20-257918/02/2021).

L³IGP SABLE DE CAMARGUE c/ 
PRINCESSE DES SABLES MERLOTL'INPI a jugé quelemot«sable»danslamarque«PRINCESSEDESSABLESMERLOT»est

utilisépourlesvinsdetoutessortesderégionsetpasspécifiquementpourceuxdel³IG,etidentifieun
typedesol.Ainsi,leliencrééparcemotn'étaitpassuffisammentétroit(SYNDICATDEDEFENSE
ETDEPROMOTIONDESVINSDESSABLESc/MonsieurBN,INPIOpposition,décisionno
OP21-0710,01/10/2021).

Produits couverts par la marque :   Aliments
diététiquesàusagemédical; fruitssecs;pizzas;
plantesnaturelles

Produits couverts par la marque :  Boissons
spiritueusesprotégéesparl'appellationd'origine
"tequila"

Produits couverts par la marque :  Boissons
alcoolisées(àl'exceptiondesbières);lesvins;les
vinsbénéficiantd'uneindicationgéographique
protégée.

JURISPRUDENCE INPI - EVOCATION



L'opposition à la marque a été approuvée au motif qu'elle évoquait l'AOP Olio Extravergine di Oliva 
Garda. De plus, la similitude phonétique de ́ Gardaµ et le lien conceptuel créé par « Exclusive Olive Oil » 
ont établi un lien direct et non équivoque avec l'appellation protégée. (CONSORZIODITUTELA
OLIOEXTRAVERGINEDIOLIVAGARDAc/D.O.P.vY.G.H,OPP21-5294,09/06/2022)

L'opposition a la marque contenant le mot « PARMESAN » a été accueillie, l'évocation de l'appellation 
d'origine protégée « Parmigiano Reggiano » étant établie par l'inclusion partielle et le lien conceptuel entre 
les termes PARMESEAN et PARMIGGIANO (Consorzio del Formaggio Parmiggiano Reggiano c/ 
Laboratoires France BEBE Nutrition  INPI opposition décision OP 21-0245 07/04/2022).

L³AOP OLIO EXTRAVERGINE 
DI OLIVA GARDA c/ 

L³AOP PARMIGGIANO REGGIANO
         c/ 

L³AOP COTES DU RHONE 
c/ 

L'opposition à la marque a été approuvée carilaétéjugéqu'ilconvientégalementdeprendreencompte
d'éventuelsélémentspouvantindiquerquelesressemblancesavecl'indicationgéographiquenesontpasle
fruitdecirconstancesfortuites.Celadémontrel'importancedelareconnaissanceglobaledelamarque.
(SYNDICATGENERALDESVIGNERONSREUNISDESCOTESDURHONEc/SAINT
MAURDISRIBUTION,INPIOpposition,décisionnoOP23-4500,10/07/2024)

Produits couverts par la marque 
: Apéritifssansalcool; bières;
boissonsà basedefruits; eaux
gazeuses;eauxminérales(boissons)
;jusdefruits;limonades¦

Produits couverts par la 
marque : Huilesà
usagealimentaire;beurre
;charcuterie¦

Produits couverts par la 
marque : Alimentspour
bébés; Légumes
conservés; légumes
séchés;légumescuits¦

JURISPRUDENCE INPI - EVOCATION



L³opposition à la marque COGNAPEA, qui évoque l³IG Cognac, est accueillie en raison de la nature évocatrice 
de la marque, mêmesilesproduitscouvertsparlamarqueétaientconformesaucahierdescharges(INAO 
/BNIC c/ COGNAPEA INPI Opposition, decision OP  22-0433, 26/08/2022). Décisionrendueavant«
NéroChampagne»

L³opposition à la marque SAINTEM, qui évoque l³IG Saint-Émilion, a été accueillie. Il a été souligné que 
même si les produits relèvent d'une IG spécifique, la marque ne peut pas porter atteinte à l'IG en étant 
évocatrice par nature, même si ce n'est qu'en partie. ConseildesVinsdeSaint-Émilionc/DenisDurantou,
NL24-0071,04/04/2025,

L³opposition a été basée sur l³utilisation commerciale et caractère évocateur de SAINT EMILLIARD. Étant 
donné que le caractère évocateur avait déjà été établi, il n'était pas nécessaire d'analyser l'utilisation 
commerciale de la marque (ConseildesVinsdeSaint-Emillionc/D.A.,NL23-0090,22/10/2023).

L³AOP COGNAC c/ COGNAPEA

L³AOP SAINT-ÉMILLION c/ SAINTEM

L³AOP SAINT-ÉMILLION 
c/ SAINT EMILLIARD

Produits couverts par la marque : Eauxde
viebénéficiantdel'indicationgéographique
"Cognac"

Produits couverts par la marque :  Vins

Produits couverts par la marque :  
Bouteilles; objetsd'artenporcelaine,en
céramique,enfaïenceouenverre;Boissons
alcoolisées(àl'exceptiondesbièresetdes
vins)

JURISPRUDENCE INPI - EVOCATION



L'opposition à la marque « ViandedeTaureaudeCamargue» a été accueillie dans la mesure 
où bienquelesproduitsetservicesnesoientquemoyennementsimilairesàl'AOCqui
désignelaviandebovine,ilaétésoulignéqu'iln'étaitpasnécessairequ'ilyaitunrisquede
confusionpourqu'ilyaitévocation.(INAOetSyndicatdeDéfenseetdePromotiondela
ViandeAOCTaureaudeCamarguec/MonsieurSP,INPINullité,décisionnoNL22-
0055,03/11/2022; INAOetSyndicatdeDéfenseetdePromotiondelaViandeAOC
TaureaudeCamarguec/MonsieurSP,INPINullité,décisionnoNL22-0057,
03/11/2022)

L³AOC TAUREAU DE CAMARGUE 
c/ CHARCUTERIE DE TAUREAU 
CAMARGUE

L³AOC TAUREAU DE CAMARGUE 
c/ VIANDE DE TAUREAU  
CAMARGUE

Produits couverts par les marques :  Gelées;
publicité; gestiondesaffairescommerciales;
administrationcommerciale; travauxde
bureau¦

E
T

JURISPRUDENCE INPI - EVOCATION



Forte notoriété de ́ PROSECCOµ démontrée, ressemblances entre les signes en raison du jeu 
de mots, produits similaires. (Consorziodi tuteladelladenominazionediorigine
controllataProseccoc/FederationFrançaisedel³Apééritif, décisionnoOP24-3567,
12/03/2025)

L³AOP PROSECCO
c/ APEROSECCO

L³AOP COGNAC c/ TI³GNAC L'opposition à la marque « TI³GNAC » a été accueillie, l'évocation de l'appellation d'origine 
protégée « COGNAC » étant établie par l'inclusion partielle et le lien conceptuel entre les 
termes.BUREAUNATIONALINTERPROFESSIONNELDUCOGNACc/Madame
GCIMC,INPIOpposition,décisionnoOP24-1986.11/03/2025.

Produits couverts par les marques :  
Préparations pour faire des boissons sans alcool; 
aperitifs sans alcool; sirops pour boissons; 
Boissonsalcoolisées(àl'exceptiondesbièreset
desvins)

Produts couverts par la marque :  
Boissonsalcoolisées(àl'exceptiondes
bières); vins; vinsd'appellation
d'origineprotégée; vinsà indication
géographiqueprotégée.

JURISPRUDENCE INPI - EVOCATION



²...quant ŝ la provenance, l'origine, la nature ou les qualités substantielles du produit figurant sur la désignation, la présentation ou l'étiquetage du produit, de nature à créer une impression erronée sur l'origine du produit...³

INDICATION FAUSSE OU FALLACIEUSE



JURISPRUDENCE - INPI

L'opposition à la marque « VERDEVIN » a été rejetée. Comptetenudesdifférencesvisuelles,
phonétiquesetintellectuellesetdecellesentrelesproduits,il aétéjugéqu'iln'yavaitpasdefausse
indicationd'originedelapartdelamarque.COMISSÃODEVITICULTURADAREGIÃODOS
VINHOSVERDESetINAOc/DOMAINEDESHERBAUGES,INPIOpposition,décisionnoOP
23-1460,16/04/2024.

L³AOP VINHO VERDE c/ VERDEVIN
Produits couverts par la marque :  
Vins;boissonsalcoolisées(àl'exception
desbières); boissonsàbasedevin;
cocktails;apéritifs;spiritueux



²...susceptible d'induire le consommateur en erreur quant à la véritable origine du produit.³

Toute autre pratique



L'opposition à la marque a été rejetée. L'INPIaestiméque,comptetenudesdifférencesmisesenévidence
entrelesdeuxsignes,iln'étaitpaspossiblededéterminercommentlesignepourraitinduirelepublicen
erreurquantàl'origineréelledesproduitsenquestion.(L³ASSOCIATIONPOURLADEFENSEDE
LAVERITABLERAVIOLEDUDAUPHINEc/COMMUNAUTEDECOMMUNESDU
TRIEVES,INPIOpposition,décisionnoOP23-0911,06/09/2023)

JURISPRUDENCE - INPI

L³IGP RAVIOLE DU DAUPHINE 
c/ 

Produits couverts par la marque :  
Pâtesalimentaires;Pâtes
alimentairescontenantdesoeufs;
Pâtesalimentairespréparées; Pâtes
alimentairesfarcies;Pâtes
alimentairesà basede féculents
propresàlaconsommationhumaine



MERCI !

GUILLAUME LOBRE
septembre 26 2025
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