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DATER SES ACTIFS INTANGIBLES 
AVEC LA BLOCKCHAIN



hƭƛǾƛŀ 5ƘƻǊŘŀƛƴ

hŎǘƻōǊŜ нлнр



Prendre 

5ŀǘŜǊ ǎŜǎ ƛƴǘŀƴƎƛōƭŜǎ ŀǾŜŎ ƭŀ 
ōƭƻŎƪŎƘŀƛƴ

Prendre soin de ses intangibles 
silencieux
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1. POURQUOI FAIRE
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3. PREUVE VALABLE

4. CAS DôUSAGE
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USE CASE #1 

PREUVE
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CAS DõUSAGE #2

LAB BOOK



CAS DõUSAGE #3

R&D
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RESULTS

PATENT
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PROPOSITION 

NON- SOLLICITEE
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CAS DõUSAGE #8

DUE DILIGENCE & 

M&As
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¬ǍʔɅǪț ɐȒ 
ȺẏÃɶǹǍȺ ¶!ÿéuĤ

ÃȺǍɳȺǸʲ ǪȺǍȡɃɾ ʌțǸȒʌ 
ɐȒ ʌɶǍǱǸ ɾǸǪɶǸʌɾ

¬ẏÃɶǹǍȺ ǱǸȒǸɅǱɾ 
claiming prior 
research
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PREUVE DANS 

CREATION IA



American Slice of Cheese
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CAS DõUSAGE # 10

MON£TISER



Rendre visible 

Mon®tiser

Valoriser
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MARQUES, RESEAUX SOCIAUX ET IA



Charlotte BALDASSARI

Avocate, co-responsable de la commission PI du Barreau de Marseille
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Les dupes, 
nouveau visage 
de la 
contrefa­on ¨ 
lȭ re num®rique

ME CHARLOTTE BALDASSARI ð

AVOCATESPECIALISTE EN DROIT 

DE LA PI ET DU NUM£RIQUE



Introduction

u Explosion du phénomène des dupes sur TikTok, Instagram, 
YouTube.

u Marketplaces (Shein, Temu, Amazon) : massification des 
ventes.

u Influenceurs : rôle ambivalent entre publicité et 
banalisation.

u Entre imitation assumée et contrefaçon dissimulée .

u Où sõarr°telõinspiration,voire la libert® dõexpression de 
lõinfluenceur,où commence la violation de s droit s des 
titulaires de droits de PI ?



Consommateur averti et volontaire

Et si le consommateur nõ®tait plus victime de la contrefa­on, 

mais désormais son complice ?



D®finition et contours juridiques du ç dupe è

u çDuplicateè : copies plus ou moins 
ressemblantes de produits ¨ bas prix

u Produit imitant design, packaging 
ou look & feeldõune marque 
notoire.

u Absence de marque 
contrefaisante apparente mais 
exploitation de la notori®t®.

u V°tements ¨ la mode sõinspirant de 
mod¯les originaux, cosm®tiques ou 
parfums tr¯s connus. 



Autre ph®nom¯ne : les çpingtiè

u Terme mandarin signifiant 
çniveauè

u Articles dans le domaine 
du luxe et de la mode 
essentiellement 
commercialis®s en Asie 

u Pas de logo reproduit 

u Excellente qualit® 

u Prix sup®rieurs aux 
contrefa­ons dites de 
bazar mais inf®rieurs aux 
tarifs des grandes 
maisons de luxe



Quelques chiffres

5 derni¯res 

ann®es

12 derniers 

mois

France



Quelques chiffres

Monde



Quelques exemples de dupes



Mode



Cosm®tiques



Cosm®tiques



Parfums



Design



Cadre juridique applicable

u Droit dõauteur (CPI, Livre I) : reprise des caract®ristiques 
originales

u Droit des marques (CPI, Livre VII) : 

uArt. L713-3 Ä2 CPI : risquede confusion.

uArt. L.713-3, Ä5 CPI : imitation tirant ind¾ment profit du 
caract¯re distinctif ou de la renomm®e.

u Droit des dessins ou mod¯les (CPI, Livre V) : impression 
visuelle dõensemble 



Cadre juridique applicable

u Concurrence d®loyale et parasitisme (art. 1241 C.civ.) :

Å la r®p®tition dõun comportement fautif ;

Å la volont® d®lib®r®e du tiers de se placer dans son sillage 

Å le d®tournement de valeur ®conomique individualis®e.



Cadre juridique applicable

u Publicit® comparative (C. consom. art. L. 122-1 et s.)

u Pratiques commerciales trompeuses (C. consom., art. 

L.121-2 et s.)

u Responsabilit® des plateformes et influenceurs : 

Directive e-commerce, DSA (2022/2065).

u Loi du 9 juin 2023 visant ¨ encadrer l'influence 

commerciale et ¨ lutter contre les d®rives des 

influenceurs sur les r®seaux sociaux



Jurisprudences

u Cass. Com/ 27 janvier 1987 : tableaux de 

concordance 

u CJUE, 18 juin2009, LõOr®al / Bellure: imitation 

olfactive = contrefa­onet parasitisme.



Jurisprudence

Mango C®line

CA Paris, p¹le 5 chambre 2, 10 novembre 

2023 nÁ21/19126



Exemples

CA Paris, p¹le 5 ch. 1, 16 oct. 2024, nÁ22/19513

çChanel c. Jonakè

-150 000 euros 

pour pr®judice 

®conomique 

et -30 000 

euros pour 

pr®judice 

moral.



Enjeux pratiques pour les titulaires de 

marques

u Risque dõ®rosionde la distinctivit®.

u Banalisationet d®g®n®rescencede marque.

u Atteinte¨ lõimageet au positionnement

premium.

u Impact sur chiffre dõaffaires et fid®lisation.



R®ticence des marques ¨ engager 

syst®matiquement des actions



Strat®gies de protection

u Multiplier les fondements juridiques

u Surveillance proactive : outilsINPI, EUIPO (IP Enforcement 
Portal).

u Constats r®alis®s par un Commissaire de Justice

u Actions encontrefa­onet/ouparasitisme: mises en demeure, 
saisies, r®f®r®s, actions contreinfluenceurs.

u Mesurespr®ventives: clauses contractuellesavec les 
fournisseurs, coop®rationavec plateformes, notification de 
contenus illicites.

u Recommandation ARPP òInfluence responsableó, janvier 2023



Pistes innovantes

u Technologies de tra­abilit® (blockchain, 

watermarking).

u Collaboration accrue avec autorit®s (DGCCRF, 

Douanes).

u Strat®gie communicationnelle : p®dagogie 

autour de lõauthenticit®.



Enjeu de communication



Exemple 



Pistes 

innovantes



Conclusion

u Le ç dupe è : parfois qualifiable de contrefa­on, le 

plus souvent de parasitisme : des JP visant 

sp®cifiquement ce terme seraient bienvenues !

u Approcheglobale: juridique, technologique, 

communicationnelle.

u D®fi: prot®gerla valeurdes marques et sensibiliser

lesconsommateurs.



Merci de votre 

attention
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Les nouveaux d®fis :

Entre viralit® des r®seaux sociaux et 

IA g®n®rative



Introduction



1. La viralit® 
sur les 
r®seaux 
sociaux 

A.Influence sur la protection et 
les strat®gies de marques

B.Evolution des atteintes aux 
marques et de leurs r®ponses



мΦbƻǳǾŜŀǳȄ ƳƻŘŜǎ ŘŜ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƳŀǊǉǳŜǎ Υ 

ütǊƻŘǳŎǘƛƻƴƳŀǎǎƛǾŜŘŜŎƻƴǘŜƴǳǎŘŀƴǎǳƴмŜǊǘŜƳǇǎǇǳƛǎΣŘŀƴǎǳƴǎŜŎƻƴŘǘŜƳǇǎΣ
ŘŞǇƾǘǎŘŜƳŀǊǉǳŜǎǎǳǊƭŜŎƻƴǘŜƴǳǉǳƛŘŜǾƛŜƴǘǾƛǊŀƭΦ

ü9ȄΦΥaŀǊǉǳŜǎŘŞǇƻǎŞŜǎŀǇǊŝǎǳƴōǳȊȊǎǳǊƭŜǎǊŞǎŜŀǳȄǎƻŎƛŀǳȄΥ

Á[ΩƘǳƳƻǊƛǎǘŜLƴŜǎw9DŀŘŞǇƻǎŞζŘŜǎǇŀƛƭƭŜǘǘŜǎŘŀƴǎƳŀǾƛŜηόƴϲпрурморύŜǘζ[ŜǎŎŀƭŎǳƭǎǎƻƴǘ
ǇŀǎōƻƴǎηόƴϲпруфмртύŘŀƴǎƭŜǎŎƭŀǎǎŜǎоΤрΤсΤтΤфΤммΤмнΤмпΤόмрύΤмсΤмуΤнлΤнмΤннΤ
нпΤнрΤнсΤнтΤнуΤнфΤолΤомΤонΤооΤопΤорΤосΤотΤоуΤофΤплΤпмΤпнΤпоΤппΤпрΣ
ŀǇǊŝǎǳƴŜǾƛŘŞƻǇƻǎǘŞŜǎǳǊƭŜǎǊŞǎŜŀǳȄǎƻŎƛŀǳȄŜǘŘŜǾŜƴǳŜǾƛǊŀƭŜΦ

ĄtƻǎǎƛōƭŜǉǳŜǎǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘǎǳǊƭŀǇŜǊǘƛƴŜƴŎŜŘΩǳƴǘŜƭŘŞǇƾǘΦ

Á[ΩƘǳƳƻǊƛǎǘŜaŜǊȅŜƳ.9bh¦!ŀŘŞǇƻǎŞƭŀƳŀǊǉǳŜζWΩǎǳƛǎǇŀǎǾŜƴǳƛŎƛǇƻǳǊǎƻǳŦŦǊƛǊΣhY9Κ̧Ηη
όƴ҄пормтпуύŀǇǊŝǎǎƻƴǇŀǎǎŀƎŜŘŀƴǎζ/ΩŜǎǘaƻƴ/ƘƻƛȄηΣ
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¢ŞƭŞǊŞŀƭƛǘŞηΦ

A.Influence de la viralit® sur la protection et les 
strat®gies des marques



нΦ±ƛǊŀƭƛǘŞ Ŝǘ ŎƻƴƴŀƛǎǎŀƴŎŜ ǾƻƛǊŜ ǊŜƴƻƳƳŞŜ ŘŜ ƭŀ ƳŀǊǉǳŜ



оΦvǳŀƴŘ ƭŀ ǾƛǊŀƭƛǘŞ ŘŞǘǊǳƛǘ ƭŀ ƳŀǊǉǳŜ



пΦ[ŀ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜ ŘŜ ǾƛǊŀƭƛǘŞ ƛƴǘŞƎǊŞŜ Řŀƴǎ ƭŀ ǎǘǊŀǘŞƎƛŜ ŘŜ ƳŀǊǉǳŜ

ü [ŜǎǊŞǎŜŀǳȄǎƻŎƛŀǳȄŘŜǾƛŜƴƴŜƴǘƭŜƭƛŜǳǇǊƛǾƛƭŞƎƛŞŘŜƭŀǇǊƻƳƻǘƛƻƴŘŜǎǇǊƻŘǳƛǘǎŜǘκƻǳ
ǎŜǊǾƛŎŜǎŘŜǎƳŀǊǉǳŜǎΦ



ü[ŜǎǘŜƴǘŀǘƛƻƴǎǊƛǎǉǳŞŜǎΥ



B.Evolution des atteintes aux marques et de 
leurs r®ponses

мΦ/ŀǊŀŎǘŝǊŜ ŞǇƘŞƳŝǊŜ ŘŜǎ ŀǘǘŜƛƴǘŜǎ 



ü[ŜǎŎŀǇǘǳǊŜǎŘΩŞŎǊŀƴƘƻǊƻŘŀǘŞŜǎƳŀƴǳŜƭƭŜǎƻǳƭŜǎŎƻƴǎǘŀǘǎŘŜŎƻƳƳƛǎǎŀƛǊŜ
ŘŜƧǳǎǘƛŎŜƴŜǎƻƴǘǇƭǳǎǘƻǳƧƻǳǊǎŀŘŀǇǘŞǎΣŎŀǊŘƛŦŦƛŎƛƭŜǎŁƳŜǘǘǊŜŜƴǆǳǾǊŜŘŀƴǎ
ƭŜǎŘŞƭŀƛǎƛƳǇƻǎŞǎǇŀǊƭŜǎǊŞǎŜŀǳȄǎƻŎƛŀǳȄΦ



нΦ[ŀ ŘŞƳǳƭǘƛǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŀǘǘŜƛƴǘŜǎ 

ü/ǊŞŀǘƛƻƴŜǘǊŞŀǇǇŀǊƛǘƛƻƴƛƴŎŜǎǎŀƴǘŜŘŜŎƻƳǇǘŜǎŎƻƴǘǊŜŦŀƛǎŀƴǘǎΦ

ü5ƛŦŦƛŎǳƭǘŞŁƭǳǘǘŜǊŎƻƴǘǊŜƭŀǊŞŀǇǇŀǊƛǘƛƻƴŘŜŎƻƳǇǘŜǎǎƛƳƛƭŀƛǊŜǎΦ

übƻǘƛƻƴŘŜζǘŀƪŜŘƻǿƴϧǎǘŀȅŘƻǿƴηĄƛƳǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŞŘΩƻōƭƛƎŜǊƭŜǎǊŞǎŜŀǳȄ
ǎƻŎƛŀǳȄŁŀǇǇƭƛǉǳŜǊǳƴζǎǘŀȅŘƻǿƴηŘŜǎŎƻƴǘŜƴǳǎƛƭƭƛŎƛǘŜǎόŎŦΦΥ5{!ύΦ

ü[ŀŎƻƴǘǊŜŦŀœƻƴǎŜōŀƴŀƭƛǎŜŜǘŘŜǎǳǎŀƎŜǎǎŜŘŞǾŜƭƻǇǇŜƴǘŜƴǘǊŜƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜǎ
ǇƻǳǊŎƻƳƳǳƴƛǉǳŜǊǎǳǊƭŜǎŎƻƴǘŜƴǳǎŎƻƴǘǊŜŦŀƛǎŀƴǘǎΦ9ȄΦΥƳŜƴǘƛƻƴζмΦмηΦ

LŎƛŀǳǎǎƛΥǳƴŜǾŜƛƭƭŜƴǳƳŞǊƛǉǳŜŎƛōƭŞŜŜǘŀǳǘƻƳŀǘƛǎŞŜǇŜǳǘşǘǊŜŀŘŀǇǘŞŜ
ǇƻǳǊǎΩŀŘŀǇǘŜǊŁƭŀǉǳŀƴǘƛǘŞŘŜǎǇƻǘŜƴǘƛŜƭƭŜǎŀǘǘŜƛƴǘŜǎŁƭŀƳŀǊǉǳŜΦ



оΦ!ǘǘŜƛƴǘŜǎ Ł ƭŀ ŜπǊŞǇǳǘŀǘƛƻƴ



9ŦŦŜǘ{ǘǊŜƛǎŀƴŘΥǇƘŞƴƻƳŝƴŜƳŞŘƛŀǘƛǉǳŜǇŀǊƭŜǉǳŜƭΣŜƴŎƘŜǊŎƘŀƴǘŁ
ŞǾƛǘŜǊƭŀŘƛǾǳƭƎŀǘƛƻƴŘΩǳƴŜƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴΣƭΩŜŦŦŜǘƛƴǾŜǊǎŜŜǎǘǇǊƻŘǳƛǘŜǘ
ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴŜǎǘŘΩŀǳǘŀƴǘǇƭǳǎƳŞŘƛŀǘƛǎŞŜΦ

9ȄΦΥ

9ƴƻŎǘƻōǊŜнлннΣƭŀǘƛƪǘƻƪŜǳǎŜ[ŀǳǊŝƴŜ[9±ό̧Ϫ[ŀǳƭŜǾȅύΣǇǳōƭƛŜ
ǳƴŜǾƛŘŞƻǇŀǊƻŘƛǉǳŜŘΩǳƴŜǎŞŀƴŎŜŘΩŞǇƛƭŀǘƛƻƴŎƘŜȊ.ƻŘȅaƛƴǳǘŜΦ
/ŜŘŜǊƴƛŜǊŀǎǎƛƎƴŜƭŀǘƛƪǘƻƪŜǳǎŜǇƻǳǊŘŞƴƛƎǊŜƳŜƴǘΦ

CƻƴŘŜƳŜƴǘǎΥ

Å/tLΥŎƻƴǘǊŜŦŀœƻƴ
Å/ΦŎƛǾΦΣŀǊǘΦмнплΥŎƻƴŎǳǊǊŜƴŎŜŘŞƭƻȅŀƭŜκǇŀǊŀǎƛǘƛǎƳŜόŜȄΦΥ
ŘŞƴƛƎǊŜƳŜƴǘύ
Å[ƻƛмуумΥŘƛŦŦŀƳŀǘƛƻƴΣƛƴƧǳǊŜΣŜǘŎΦ



Á[ŜǇǳōƭƛŎǇŜǊœƻƛǘŎŜǘǘŜŀŎǘƛƻƴŜƴƧǳǎǘƛŎŜŎƻƳƳŜǳƴŜǘŜƴǘŀǘƛǾŜ
ŘΩŀǘǘŜƛƴǘŜŁƭŀƭƛōŜǊǘŞŘΩŜȄǇǊŜǎǎƛƻƴΦ

Á.ƻŘȅaƛƴǳǘŜƴŜǎΩŀǊǊşǘŜǇŀǎƭŁŜǘƭŀƴŎŜǳƴŜŎŀƳǇŀƎƴŜŎƻƴǘǊŜ
ƭŀǾƛŘŞƻŘŜƭŀǘƛƪǘƻƪŜǳǎŜΣŜƴǎΩŀǇǇǳȅŀƴǘǎǳǊŘŜǎŘŜŜǇŦŀƪŜΦ

Á.ƻŘȅaƛƴǳǘŜƴŜƳŜƴǘƛƻƴƴŜǇŀǎǉǳŜǎŀǾƛŘŞƻŜǎǘǳƴŘŜŜǇŦŀƪŜ
ŜǘōƭƻǉǳŜƭŀǇƻǎǎƛōƛƭƛǘŞŘŜƭŀƛǎǎŜǊŘŜǎŎƻƳƳŜƴǘŀƛǊŜǎΦ

ÁLƳǇŀŎǘǘǊŝǎƴŞƎŀǘƛŦǇƻǳǊƭΩƛƳŀƎŜŘŜƭŀƳŀǊǉǳŜŀǳǇǊŝǎŘŜǎ
ƛƴǘŜǊƴŀǳǘŜǎŎƻƴǎƻƳƳŀǘŜǳǊǎΦ

Ą 9ƴǎŜƛƎƴŜƳŜƴǘΥ[ŀǊŞǇƻƴǎŜŁǳƴŜŎǊƛǘƛǉǳŜŜƴƭƛƎƴŜŘƻƛǘşǘǊŜ
ǇŜƴǎŞŜǎǳǊƭŜǇƭŀƴƳŀǊƪŜǘƛƴƎΣŜǘǇŀǎǎŜǳƭŜƳŜƴǘǎǳǊƭŜǇƭŀƴƧǳǊƛŘƛǉǳŜΦ



CƻƴŘŜƳŜƴǘΥ!ǊǘΦсŘŜƭŀ[/9bΥǇŜǊƳŜǘŘŜŘŜƳŀƴŘŜǊŁƭΩƘŞōŜǊƎŜǳǊƭŜǊŜǘǊŀƛǘŘŜǎǇǊƻǇƻǎƭƛǘƛƎƛŜǳȄΦ

5ƻƳŀƛƴŜΥǇǊƻǇƻǎƳŀƴƛŦŜǎǘŜƳŜƴǘƛƭƭƛŎƛǘŜǎόǉǳƛƴΩƛƴŎƭǳŜƴǘǇŀǎǘƻǳǎƭŜǎǇǊƻǇƻǎƴŞƎŀǘƛŦǎǎǳǊǳƴŜƳŀǊǉǳŜύΦ

wvΥƭŜ5{!ŦŀŎƛƭƛǘŜŎŜǘǘŜǇǊƻŎŞŘǳǊŜŜƴƳŜǘǘŀƴǘŁƭŀŎƘŀǊƎŜŘŜǎƘŞōŜǊƎŜǳǊǎŜǘǇƭŀǘŜŦƻǊƳŜǎƭΩƻōƭƛƎŀǘƛƻƴ
ŘŜƳŜǘǘǊŜŜƴǇƭŀŎŜǳƴƳŞŎŀƴƛǎƳŜŘŜǎƛƎƴŀƭŜƳŜƴǘŘŜǎŎƻƴǘŜƴǳǎƛƭƭƛŎƛǘŜǎΦ

5ŜǳȄǎƻŎƛŞǘŞǎƻƴǘŜǎǘƛƳŞǉǳΩǳƴŜŀǳǘǊŜǎƻŎƛŞǘŞŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭƛǎŜŘŜǎƛƳƛǘŀǘƛƻƴǎŎƻƴǘǊŜŦŀƛǎŀƴǘŜǎŘŜǇƭǳǎƛŜǳǊǎŘŜǎŜǎ

ƳƻƴǘǊŜǎŜǘŘŜǎŜǎƳŀǊǉǳŜǎΦ9ƭƭŜǎǇǊƻŎŝŘŜƴǘŁŘŜǎǎƛƎƴŀƭŜƳŜƴǘǎŀǳǇǊŝǎŘŜaŜǘŀΣǉǳƛŘŞŎƛŘŜŘŜŦŜǊƳŜǊƭŜŎƻƳǇǘŜ

LƴǎǘŀƎǊŀƳŘǳǇǊŞǘŜƴŘǳŎƻƴǘǊŜŦŀŎǘŜǳǊŜǘŘŜǎǳǇǇǊƛƳŜǊƭŜǎǇǳōƭƛŎŀǘƛƻƴǎCŀŎŜōƻƻƪƭƛǘƛƎƛŜǳǎŜǎΦ

/ŜǎнǎƻŎƛŞǘŞǎŀƎƛǎǎŜƴǘŜƴǎǳƛǘŜŜƴƧǳǎǘƛŎŜǇƻǳǊŎƻƴǘǊŜŦŀœƻƴŘŜƳŀǊǉǳŜǎŜǘǇŀǊŀǎƛǘƛǎƳŜΦ[Ŝ¢WŘŜtŀǊƛǎǇǊƻƴƻƴŎŜƭŀƴǳƭƭƛǘŞ

ŘŜǎнƳŀǊǉǳŜǎǎǳǊƭŜǎǉǳŜƭƭŜǎŞǘŀƛŜƴǘŦƻƴŘŞŜǎƭΩŀŎǘƛƻƴŜǘΣŀǾŀƴǘœŀΣƭŜǎǎƛƎƴŀƭŜƳŜƴǘǎŀǳǇǊŝǎŘŜaŜǘŀΦ

[Ŝ¢WŘŜtŀǊƛǎΣŘƻƴǘƭŀŘŞŎƛǎƛƻƴŜǎǘŎƻƴŦƛǊƳŞŜǇŀǊƭŀ/!ŘŜtŀǊƛǎΣŎƻƴŘŀƳƴŜƭŜǎŘŜƳŀƴŘŜǊŜǎǎŜǎŁнрΦлллϵŘŜŘƻƳƳŀƎŜǎπ

ƛƴǘŞǊşǘǎŜƴǊŞǇŀǊŀǘƛƻƴŘǳǇǊŞƧǳŘƛŎŜζǘŜƴŀƴǘŁǳƴŜƳƻƛƴŘǊŜǾƛǎƛōƛƭƛǘŞǎǳǊƛƴǘŜǊƴŜǘηǊŞǎǳƭǘŀƴǘŘŜƭŜǳǊǎŀƎƛǎǎŜƳŜƴǘǎŦŀǳǘƛŦǎ

ό/!tŀǊƛǎΣрƧǳƛƴнлнпΣƴϲннκлстусύΦ



üCƻƴŘŜƳŜƴǘΥ!ǊǘΦмπмΣLLLŘŜƭŀ[/9bǇǊŞǾƻƛǘǳƴŘǊƻƛǘŘŜǊŞǇƻƴǎŜŀǳǇǊƻŦƛǘŘŜǘƻǳǘŜ

ǇŜǊǎƻƴƴŜƴƻƳƳŞŜƻǳŘŞǎƛƎƴŞŜŘŀƴǎǳƴǎŜǊǾƛŎŜŘŜŎƻƳƳǳƴƛŎŀǘƛƻƴŀǳǇǳōƭƛŎŜƴƭƛƎƴŜΦ

ü/ŜǘǘŜŘŜƳŀƴŘŜŜǎǘŀŘǊŜǎǎŞŜŀǳŘƛǊŜŎǘŜǳǊŘŜǇǳōƭƛŎŀǘƛƻƴƻǳŀǳŦƻǳǊƴƛǎǎŜǳǊ

ŘΩƘŞōŜǊƎŜƳŜƴǘΣŘŀƴǎƭŜǎоƳƻƛǎǉǳƛǎǳƛǾŜƴǘƭŀƳƛǎŜŁŘƛǎǇƻǎƛǘƛƻƴŘǳǇǳōƭƛŎŘǳŎƻƴǘŜƴǳ

ƭƛǘƛƎƛŜǳȄΦ

ü5ƻƳŀƛƴŜǇƭǳǎƭŀǊƎŜǉǳŜƭŜŘǊƻƛǘŘŜǊŜǘǊŀƛǘΥƛƭƴΩŜǎǘǇŀǎƴŞŎŜǎǎŀƛǊŜǉǳŜƭŜǎǇǊƻǇƻǎ

ǎƻƛŜƴǘƛƭƭƛŎƛǘŜǎΦ

üwŜŎƻƳƳŀƴŘŀǘƛƻƴΥǇǊƛǾƛƭŞƎƛŜǊŘŜǎŞŎƘŀƴƎŜǎǉǳƛŀƳŝƴŜƴǘŀǳŘƛŀƭƻƎǳŜΣǾƻƛǊŜŘŜǎ

ǊŞǇƻƴǎŜǎƘǳƳƻǊƛǎǘƛǉǳŜǎΦ



2. Les d®fis 
de lõIA 

g®n®rative

A.Lepr®alable:lirelesCGdes
IAutilis®es

B.Lacontrefa­ondemarquevia
lôIA

C.LôutilisationdelôIApourg®n®rer
unemarque



A.Le pr®alable : lire les CG des IA utilis®es 

ü9ƴƎŞƴŞǊŀƭΣƛƭŜǎǘǇǊŞǾǳǉǳŜƭŜǎŘƻƴƴŞŜǎŘŜǎƻǊǘƛŜǎόƻǳǘǇǳǘǎύŀǇǇŀǊǘƛŜƴƴŜƴǘŁ
ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘŜǳǊόƭƻǊǎǉǳŜŎŜǘǘŜǉǳŜǎǘƛƻƴŜǎǘǇǊŞǾǳŜŘŀƴǎƭŜǎ/DύΦ

9ȄΦŘŜǎ/DŘŜaƛǎǘǊŀƭΥ



/ŜƭŀƴŜƎŀǊŀƴǘƛǘǇŀǎΣƴƻǘŀƳƳŜƴǘΥ

ü!ǳŎƻƴǘǊŀƛǊŜΣƭŜǎ/DŘŜǎL!ƎŞƴŞǊŀǘƛǾŜǎƻƴǘǘŜƴŘŀƴŎŜŁŜȄŎƭǳǊŜǘƻǳǘŜ
ǊŜǎǇƻƴǎŀōƛƭƛǘŞǉǳŀƴǘŀǳȄŎƻƴǘŜƴǳǎƎŞƴŞǊŞǎǾƛŀƭŜǎƻǳǘƛƭǎǉǳΩƛƭǎǇǊƻǇƻǎŜƴǘΥ









B.La contrefa­on de marques via IA 

ü!ŦŦŀƛǊŜ/ƻƘŜǊŜLƴŎΦ

!ǳ/ŀƴŀŘŀΣǇƭǳǎƛŜǳǊǎŞŘƛǘŜǳǊǎŘŜǇǊŜǎǎŜƻƴǘŀǎǎƛƎƴŞΣƭŜмоŦŞǾǊƛŜǊнлнрΣƭŀǎƻŎƛŞǘŞ
/ƻƘŜǊŜLƴŎΦΣǉǳƛǇǊƻǇƻǎŜŘŜǎƻǳǘƛƭǎŘΩL!ΣǎǳǊƭŜŦƻƴŘŜƳŜƴǘΥ

Å5ǳŘǊƻƛǘŘΩŀǳǘŜǳǊΥǇƻǳǊŀǾƻƛǊŎƻǇƛŞǎŀƴǎŀǳǘƻǊƛǎŀǘƛƻƴƭŜŎƻƴǘŜƴǳŘŜƭŜǳǊǎ
ŀǊǘƛŎƭŜǎŘŜǇǊŜǎǎŜΤ

Å9ǘŘǳŘǊƻƛǘŘŜǎƳŀǊǉǳŜǎΥǇƻǳǊŀǾƻƛǊŀǎǎƻŎƛŞŘŜǎŀǊǘƛŎƭŜǎζƘŀƭƭǳŎƛƴŞǎηǇŀǊ
ƭΩL!ŁŘŜǎƳŀǊǉǳŜǎƛŘŜƴǘƛǉǳŜǎƻǳǎƛƳƛƭŀƛǊŜǎŁŎŜƭƭŜǎŘŜǎŞŘƛǘŜǳǊǎŘŜǇǊŜǎǎŜΣ
ƛƴŘǳƛǎŀƴǘŀƛƴǎƛƭŜǇǳōƭƛŎŜƴŜǊǊŜǳǊǎǳǊƭŀǎƻǳǊŎŜŘŜǎŀǊǘƛŎƭŜǎŜǘǘŜǊƴƛǎǎŀƴǘ
ƭΩƛƳŀƎŜŘŜƳŀǊǉǳŜŘŜŎŜǎŞŘƛǘŜǳǊǎΦ



C.Lõutilisation de lõIA pour g®n®rer sa marque

ü5ŜǇƭǳǎŜƴǇƭǳǎŘŜǇŜǊǎƻƴƴŜǎŘŜƳŀƴŘŜƴǘŀǳȄL!ƎŞƴŞǊŀǘƛǾŜǎŘŜƭŜǎŀƛŘŜǊŁ
ŎǊŞŜǊƭŜǳǊƴƻƳŘŜƳŀǊǉǳŜΣƭŜǳǊƭƻƎƻΣŜǘŎΦ

ühǊΣƭŜǎǊŞǎǳƭǘŀǘǎƎŞƴŞǊŞǎǇŀǊL!ŁŎŜǎŘŜƳŀƴŘŜǎƴŜǇǊŜƴƴŜƴǘƎŞƴŞǊŀƭŜƳŜƴǘǇŀǎ
ŜƴŎƻƳǇǘŜƭŜǎŎƻƴŘƛǘƛƻƴǎŘŜǾŀƭƛŘƛǘŞŘΩǳƴŜƳŀǊǉǳŜΥ



LƴǘŜǊǊƻƎŀǘƛƻƴǎǳǊƭŀŘƛǎǘƛƴŎǘƛǾƛǘŞŘŜǇƭǳǎƛŜǳǊǎŘŜǎƳŀǊǉǳŜǎǇǊƻǇƻǎŞŜǎΧ



9ȄƛǎǘŜƴŎŜŘΩǳƴŜƳŀǊǉǳŜǎŜƳƛπŦƛƎǳǊŀǘƛǾŜŀƴǘŞǊƛŜǳǊŜŜǘǎƛƳƛƭŀƛǊŜΦ

[ŀǊŜŎƘŜǊŎƘŜŘΩŀƴǘŞǊƛƻǊƛǘŞǎǊŜǎǘŜǳƴǇǊŞŀƭŀōƭŜƴŞŎŜǎǎŀƛǊŜŁǘƻǳǘŘŞǇƾǘŘŜƳŀǊǉǳŜΦ




