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( Intangible Assets: The New Currency Of Business

Success

@ By Tami Saito, Forbes Councils Member.
for Forbes Coaches Council, COUNCIL POST | Membership (fee-based)

Published Apr 23, 2025, 07:15am EDT

The value of corporate intangible assets

Recent estimates from Brand Finance used in the Global Innovation Index (GII) suggest that the global value of
intangibles has been growing rapidly over the last 25 years to reach around USD 80 trillion in 2024. The most
intangible asset-intensive economy is the United States of America (with Apple leading among the most
intangible asset-rich firms), followed by Ireland, Denmark, the Netherlands and the United Kingdom.

The asset mix owned by companies reflects this fundamental shift: intangibles make up about 90% of the value of
companies in the S&P 500.

According to WIPO's World IP Report (2017), intellectual property (IP) and other intangibles contribute on average
twice as much value as tangible capital to products manufactured and traded along value chains.
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O BlockchainyourlP Logout
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e Blockchainyour|P

Drop documents to protect them.

You have selected 1 documents Select tags to apply to your documents

TAGS CAN BE FILLED IN TO HELP FIND
THE DOCUMENT
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Bitcoin Blockchain Anchoring

Bitcoin Blockchain Anchoring Certificate

Certificate

Anchored documen
Anchored document
Internal name
Type of work Applied arts.
Type of work ‘Applied arts Reported creation date Th‘u Aug 30 2018 22:00:00 GMT+0000 (UTC)
Reported creation date Thu Aug 30 2018 22:00:00 GMT+0000 (UTC) Achoring dew FRAIGAL 201817580000 (1C)
Anchoring date Fri Aug 31 2018 17:58:01 GMT+0000 (UTC) A

Intemal name

eoe iy L
echnical receipt
Owner
1434c39ac15de 2041345
0608 3bbab3TE4d1E25ch13880E4 1201s
59002210957609b3158 14166201 10

68614301
SHA256v

Technical data

HASH SHA-256 1ef71F: 14
94c39ac15de2941e345e1cc

Bitcoin i 73a7¢c27al68e1
43016263¢6163ad2e6fba2cs

Block 0000000000000000001a58831fe1b11db5d50d72
a52c6f804cbdS6abb7323¢c1

Block timestamp Fri Aug 31 2018 17:58:01 GMT+0000 (UTC)

authenticity of this cerlificate o ety blockehairyourip,
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Olivia Dhordain

OBIockchainyourIP Company ~ Group view

Analytics

e
aw Coworkers

@ Analytics

A" Company Usage

From: 01/12/24 To: 19/07/25 Al Last 6 Month Last Year Pick chart color: @

Total proofs Active contributors
®) Group Usage 22 proof(s) 1 user(s)

L settings | Olivia DHORDAIN

My details - Download CSV

IP MagicBox

Integrations
Customization
Download proof history

Download desktop app

@ Help / Ressources

@ Entreprise plan

O4— 7 T T * T T |
2024-11 2024-12 2025-01 2025-02 2025-03 2025-04 2025-05 2025-06 2025-07

OyAPRAM



5 &

7x-§9u9c

dn IOA AE O é E H0é

OyAPRAM



Flable

Iaf\l Independant
Credible .fv'j’



(OyAPRAM



UN MOYEN
DE PREUVE

POUR LA TITULARITE DES
DROITS D'AUTEUR

Contrefacgon et preuve avec la blockchain : 1a décisic
du tribunal de Marseille

Le tribunal judiciaire de Marseille vient de reconnaitre la validité
d'une preuve inscrite dans une blockchain a I'occasion d’un litige
portant sur une contrefagon de droit d’auteur. Maitre Eric A. Cap
avocat a la Cour de Paris et fondateur du cabinet Caprioli &
Associés, analyse cette récente décision judiciaire.
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Tiffany called the allegations “baseless” and the lawsuit “bizarre.” In its motion to
dismiss, it asserted that the employee in question had been fired and that any
confidential information that was received had been destroyed.

In April 2022, Cartier filed an amended complaint charging that a second employee
had forwarded proprietary information to his private email before heading to
Tiffany. Tiffany responded that there was “no evidence” any confidential
documents had been shared with the company.

The lawsuit included the unusual spectacle of two high-toned brands taking some
pretty low shots at each other. Cartier charged Tiffany’s high jewelry division was in
“disarray” following its takeover by LVMH; Tiffany called the lawsuit an attempt to
drum up publicity for a “competitively fading brand.”

New York

© This article is more than 3 years old

Cartier sues Tiffany & Co for allegedly stealing
trade secrets

Cartier accused Tiffany & Co of hiring an underqualified manager to
learn of their ‘High Jewelry’ collection

The Girls are Fighting! Cartier
and Tiffany Battle Over Trade
Secrets

Privacy - Terms
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B Explosion du phénoméne des dupes sur TikTok, Instagram,
YouTube.

u @ Marketplaces (Shein, Temu, Amazon) : massification des
ventes.

u & Influenceurs : r6le ambivalent entre publicité et

banalisation.
u ® Entre imitation assumée et contrefacon dissimulée.
u ?Ousdarré6itespivoateoha | ibert® dbéexpres

| di nf | uoa nocmmeaence la violation de sdroit s des
titulaires de droits de Pl ?
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16 septembre 2017 - &

ALERTE DUPE !

Nous avons remarqué que la poudre de soleil
Terracotta de GUERLAIN ressemblait fortement a
la Matte Bronzing Powder en teinte Sunkissed de
Essence.

Avez-vous des dupes a nous partager?

Q0 74 16@ 44

[b J'aime Q Commenter d) Partager

Plus pertinents w

ﬁ Ikram Moustaoui

Autres dupes : les produits
cosmetiques ou pas de la marque
carrefour sont tous des produits de
grandes marques incognito. A un
moment jetais persuadée que le
masque visage était le masque

PRI

% Commenter en tant que Charlotte Bal...
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prism.interieur « Suivre

prism.interieur 48 sem

Alerte bon plan : un fauteuil dupe de
I'iconique Togo de Ligne Roset en
promo a 199€ chez Conforama. Je t'ai
fait quelques inspirations déco pour
l'intégrer dans ton salon. L'avantage
c'est qu'il se marie avec plein de styles
et apporte une touche rétro. Le lien est
en bio si tu veux en profiter

#togosofa #lignerosettogo
#decorationinterieure
#decorationinterieur

®

sophie_pmodelpro 44 sem
Aie aie je |'ai loupé &

J'aime Répondre

Qv

10 J'aime

ctobre 2024
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X <  Post

Novice
Carline Inscrivez-vc
L . personnalis
@ @CarlineBeauty :

o oy o o . - . . . ’
Hier, j’ai eu la mauvaise surprise de découvrir un huissier dvt ma porte ! \
Il me remet un énorme dossier, m'ordonnant de supprimer mon article
sur #Anaca3!

J’ai osé donner un avis honnéte... Je dois supprimer I’article sous 8 jours

sinon Tribunal correctionnel ! En vous inst

notamment

#blogueuse

2:42 PM - 20 oct. 2018
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u Mul tiplier | es fondements juridiques
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Enjeu de communicati on

4”‘““““” JOURNEE MONDIALE
2025  ANTI-CONTREFAGON

16 RUE DE LA FAISANDERIE - PARIS 16

LEVRAIRACONTE.
LA GUNTREFAQUN DUPE



Capture d’écran du post Instagram d’Ambitieuse Upcycling, la marque fondée par Pauline
Moisson.
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SSG

Il ntroducti O

Le droit des margues est confronté a de nouveaux usages.

" ] Réseaux sociaux = lere vitrine des margues. lls sont vecteurs de notoriétée mais ils
B amplifient également les atteintes aux margues.

Discordance entre |la temporalité des réseaux sociaux et le temps juridique et judiciaire.
La viralité des réseaux sociaux redessine les contours de |la stratégie de margue telle
qgu'on la connaissait.

IINIRNIRARnnnn
Plus recemment, explosion de l'utilisation des |A génératives par le grand public,

pour genérer des contenus de toutes sortes (texte, image, son, ...).
L'lA genérative conduit a de nouveaux modes de créations, gqui doivent toutefois se

AL

conformer au droit des margues. T
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Un des critéres d’appréciation de la
renommée

Ex. : La marque OYSHO est parvenue a
obtenir la protection de sa margue
renommeée dans [I'UE en raison,
notamment, de son nombre
d'abonnés (3,4 millions) et de son
classement a la 3&éme position des
margues de lingerie les plus suivies
sur Instagram (INPI, 3 octobre 2024 NL
04-0010).

OYSHO

SSG

voca
IP/IT
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Un des critéres de connaissance de la marque

postérieure

Ex. : La Cour examine notamment une
page Facebook dédiée a la marque
2nde YOPIE et considére que « cette
page Facebook porte l'indication d'un
nombre de « like » (352) et d'un
nombre de « followers » (379)
relativement faibles », pour juger que
la connaissance de cette marque par
le titulaire de la marque antérieure
JOPPIE n'était pas établie (CA Paris,
pole 5 1lere ch, 2 oct 2024, n°
23/05286).
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Ex. : L'utilisation générique du terme « Lardinettes » sur les réseaux sociaux,
par les professionnels et par les consommateurs, pour deésigner des
allumettes de dinde, est un des éléments pris en compte pour caractériser
un usage dans la vie des affaires et justifier la dégénérescence de la
rmargue (INPI, 14 mai 2024, n° DC 23-0098)

Marque Dépdt N dela Déposants Statut Produits et services  Origine
marque
1 i e 4
LARDINETTE 23/05/1995 637036  VOLYS STAR 29 wo  LARDINETTES ™5 & o0
s NV,

O»APRAM



SSG

\vocats
IP/IT

n®[ I NBOKSNDKS RS GANIfAGS Ay(S
0 [ SNEB & SU202ERIS@R Sty AIE OR 8 SIHE § 2RISINE RS ki2idz
a S NIRASHES 8lJjdizS &

Mise en place de partenariats

Prévoir contractuellement les conditions de communication sur la marque, la nature des contenus diffusés, la transparence, la

contrepartie, la fin de la collaboration, etc.

Utilisation de hashtags viraux

#TikTokMadeMeBuylt : Hashtag viral utilisé pour partager et recommander des produits que les internautes ont découvert sur
TikTok. Ces produits peuvent trés rapidement devenir des best-seller mondiaux grace a la viralité de la plateforme et de ce hashtag.

Ex.:le masque LED CurrentBody

s

W

- Effets potentiellement importants lorsque ce hashtag promeut une marque contrefaisante.
(OyAPRAM
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Ces actes peuvent étre réalisés « Acte de parasitisme / concurrence déloyale si
directement par les marques ou par l'utilisation du # vise a détourner la clientéle de
les influenceurs qui les promeuvent. la marque concurrente.

Il peut étre qualifié de pratique ) o
commerciale trompeuse * Possible acte de contrefacon si |'utilisation du

# porte atteinte a une fonction de la marque,
notamment sa fonction de communication ou
de publicité.

O»APRAM



B.Evolution des atteintSG6
| eur s r ®ponses

M®/ F N OGSNB SLIKSYSNBE RS&a [dGdSAyGSa

- . . . .. ™
‘;—D Stories = contenus temporaires, qui durent généralement 24h. ' \
<« Lives = contenus diffusés en direct, sans stockage a posteriori. ]

‘ Ce qui en fait des moyens de communication prisés par les contrefacteurs.

) Preuve difficile & rapporter pour les titulaires de droits, qui doivent étre trés réactifs.
)> La connaissance méme de latteinte est plus complexe : la promotion de
contrefacons est de plus en plus réalisée a I'insu total des titulaires de droits.

OyAPRAM
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Une surveillance automatique

Détection des contrefacons sur
réseaux sociaux, marketplaces, sites
web, applications mobiles....

Des réactions rapides

Envoi automatique de notifications aux
plateformes et marketplaces pour faire
supprimer les contenus frauduleux.

CORSEARCH"®

POINTS

aRPayYY

La collecte de preuves

Archivage et horodatage des preuves
grace a des technologies d'lA et de
reconnaissance d'images ou de mots-
clefs.

Des rapports et analyses

Génération de rapports chiffrés (ex.
nombre de contrefacons supprimées,
zones géographiques les plus a risque,
tendances de contrefacon).

(¥) ZEROFOX
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- i Critique d'influenceur sur la margue

— Possible viralité

— Impact réeputationnel potentiellement disproportionne.

Plusieurs réactions possibles :

> Voie judiciaire
@ g > Demande de retrait
> Droit de réponse
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*’9 J > Voie judiciaire
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@laulevy

slus de vidéos Regarder maintenant,

@laulevy

POV : c'est pas un pov @ les body minute
de Ledru Rollin et de Gare de Ly ..\Voir plus

JJ son original - Lauréne
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@bodyminuteofficiel

Qui harcele qui ? A ce jour 150
FIKFAKEUSES et FIKFAKEURS o ..Voir plus

J3 son original - Bodyminute officiel
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‘?J » Demande de retrait
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?J )> Droit de réponse
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Vous étes titulaire de
I'ensemble des droits de propriété intellectuelle sur les Données d’Entrée et de Sortie, dans la
limite autorisée par la loi applicable. Le cas échéant, nous vous cédons I'ensemble des droits de
propriété intellectuelle sur les Données de Sortie.
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Que les données de sorties sont susceptibles d'étre
protégées par un droit de propriétée ;

Qu'elles sont libres de droits et que leur utilisation ne porte
pas atteinte aux droits de tiers ;

Qu'elles peuvent faire l'objet, en I'état, d'un dépét de marque
valable.
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Similarité des Données de Sortie. En raison de la nature des Produits Mistral Al, votre Donnée
de Sortie peut &tre similaire ou identique a la réponse générée pour un autre utilisateur des
Produits Mistral Al. Nous ne garantissons pas que votre Donnée de Sortie sera unigue. Toute
reponse generee pour d'autres utilisateurs par le Produit Mistral Al n'est pas considéree comme
votre Donnée de Sortie, méme si elle est similaire ou identique a votre Donneée de Sortie.

Exclusion de garantie. A L'EXCEPTION DES GARANTIES ENONCEES A L'ARTICLE 4
(GARANTIES) ET SOUS RESERVE DE LA LOI APPLICABLE, LES PRODUITS MISTRALAI
SONT FOURNIS "EN L'ETAT". NOUS, AINSI QUE NOS FILIALES ET CONCEDANTS,
EXCLUONS TOUTE GARANTIE, EXPRESSE OU IMPLICITE, Y COMPRIS, MAIS SANS S'Y
LIMITER, LES GARANTIES IMPLICITES DE QUALITE MARCHANDE, D'ADEQUATION A UN
USAGE PARTICULIER, DE TITRE, DE NON-CONTREFACON ET DE JOUISSANCE PAISIBLE,
AINSI QUE TOUTE GARANTIE DECOULANT DE LA PRATIQUE COMMERCIALE QU DE
L'USAGE COMMERCIAL. NOUS NE GARANTISSONS NI NE DECLARONS QUE - (1)
L'UTILISATION DES PRODUITS MISTRAL Al SERA ININTERROMPUE, EXEMPTE
D'ERREURS, SECURISEE OU ADAPTEE A VOS BESOINS OU USAGES SPECIFIQUES. (II)
LES DEFAUTS SERONT CORRIGES, OU (lI) VOS DONNEES SERONT EXACTES.
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Utilisation de contenus générés

Certains de nos services vous permetient de générer des contenus originaux. Google ne revendiguera |la propriété d'aucun contenu de ce type.
Vous reconnaissez que Google peut générer des contenus identiques ou similaires pour les autres utilisateurs et se réserve le droit de le faire.

Conformément aux Conditions des API, vous devez respecter le droit applicable lorsque vous utilisez des contenus générés Cela peut
nécessiter la mention d'une attribution auprés de vos utilisateurs lorsgue ces contenus sont affichés lors d'un appel d'API. Faites preuve de
discernement avant de vous fier aux contenus générés, y compris au code. Vous étes responsable de la fagon dont vous, et les personnes avec
lesquelles vous les partagez, utilisez les contenus génerés.

OyAPRAM



SSG

IP/IT

¢ Claude

2. Exclusion de garanties. SAUF DANS LA MESURE
EXPRESSEMENT PREVUE DANS LES PRESENTES
CONDITIONS, DANS LA MESURE MAXIMALE AUTORISEE PAR
LA LOI (A) LES SERVICES ET LES RESULTATS SONT FOURNIS «
EN L’ETAT » ET « TELS QUE DISPONIBLES » SANS GARANTIE
D’AUCUNE SORTE ; ET (B) ANTHROPIC N°OFFRE AUCUNE
GARANTIE, EXPRESSE OU IMPLICITE, RELATIVE AUX
PRODUITS OU SERVICES DE TIERS, Y COMPRIS LES
INTERFACES DE TIERS. ANTHROPIC DECLINE
EXPRESSEMENT TOUTE GARANTIE IMPLICITE, Y COMPRIS
LES GARANTIES DE QUALITE MARCHANDE, D’ABSENCE DE
CONTREFACON ET D’ADEQUATION A UN USAGE
PARTICULIER, AINSI QUE TOUTE GARANTIE IMPLICITE
DECOULANT DE LA LOL DE LA CONDUITE HABITUELLE OU
DE IEXECUTION, OU DE L'UTILISATION COMMERCIALE.
ANTHROPIC NE GARANTIT PAS ET DECLINE QUE LES
SERVICES OU LES RESULTATS SONT EXACTS, COMPLETS OU
EXEMPTS D’ERREURS OU QUE LEUR UTILISATION SERA
ININTERROMPUE. LES REFERENCES A UN TIERS DANS LES
EXTRANTS NE DOIVENT PAS SIGNIFIER QU’IL APPROUVE OU
TRAVAILLE AUTREMENT AVEC ANTHROPIC.
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Risque 1 : Génération de signes banals ou descriptifs

Je veux créer une marque de restaurant végétarien. Quelque chose de
simple et clair. Peux tu me faire 5 propositions 7

Bien sidr ! \ioici cing propositions de noms simples, clairs et mémorables pour un restaurant végétarien
Vert & Bon - simple, direct, met en avant la fraicheur et la qualité.

Racines — évogque la nature, les légumes, et un retour aux fondamentaux,

Feuille & Fourchette — poétique tout en restant clair sur le végétarisme.

Planté — court, moderne, facile 3 retenir, joue sur le mot "plante”.

ik W Nna

Légum’ — un nom ludigue et direct, qui parle immédiatement de légumes.

Si tu veuy, je peux te proposer 10 autres options encore plus créatives, avec un style moderne et

international, qui fonctionnent bien pour le marketing et les réseaux sociaux. Veux-tu gue je fasse ga?
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Risque2: Génération de signes non disponibles

Marque FR : 4785464 - Vert & Bon Restaurant

Description BOPI (1)

Marque francaise

Marque
Vert & Bon Restaurant

Type de la marque
Marque figurative

Informations complémentaires
« Couleur(s) de la marque : 657E2A; F9B624; E9EBDE
* Marque déposée en couleur

Classification des éléments figuratifs
05.07.23;05.09.01;05.09.15;05.09.17 ; 11.03.05; 11.03.10
;26.01.01;26.01.18;27.05.01;29.01.01;29.01.03;
29.01.05;29.01.06;29.01.12;29.01.98

Déposant / Titulaire
Monsieur Jérémy Kirik - 13 Rue Frangois Millet, 91330 Yerres, FR
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